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El&szo

A Magyar Tudomanyos Akadémia Politikai Tudomanyok Intézetében miikdd Politikai Kommunikacio
Kutatokdzpont harmadik kampanykutatassal foglalkozo kotetét bocsatjuk az olvasok elé. Jelenlegi munkank
kozvetlen elézményei a 2004-es év két politikai kampanyat - az Eurdpai Parlament magyar képviseldinek
megvalasztasat megel6zd korteskedést valamint a 2004. december 5-i kettds népszavazds kampanyanak -,
feldolgozasat tartalmazo Tdavolabb a médiatol, és a 2006-os orszaggylilési valasztasok kampanyarol irott
Tiikorjaték cim@ kotetben foglalt tanulmanyok. Mindkét konyviink a L’Harmattan Kiadé gondozasaban jelent

meg.

Az ¢l6z6 koteteinkben bemutatott munkainkhoz hasonléan most is ragaszkodtunk ahhoz, hogy
paradigmatikus kutatasokat folyassunk. Mas szoval: a tanulmanyokat egy jol koriilhatarolt elméleti keretbe
foglaltuk, amely meghatarozza, hogy miként tekintiink vizsgalatunk targyara €s hogyan kivanjuk azt feltarni.
Ugy véltiik, hogy a kozos kutatasi kérdés és modszertan amellett, hogy egységessé teszi a kotetet, tovabbi
tudomanyos hozadékkal jarhat. Ez pedig az 0sszehasonlitds, illetve a magyar politikai kommunikacié teriiletére

torténd, valamiféle holisztikus ralatas lehetosége.

Kotetiinkben a 2009-es eurdpai parlamenti valasztasokat megel6z6 kampanyok vizsgalata olvashato két

egységben targyalva. Az elsé a partok kampanyait, a masodik a média politikaképét mutatja be.

A partkampany-kutatas keretében az MSZP-r61 (Ughy Marton), a Fideszrol (Mihalyffy Zsuzsanna), és az
SZDSZ-r81 (Ordégh Tibor) sziiletett megfeleld mindségii tanulméany. Az MDF-rél csak elétanulmany sziiletett,
azonban a part sajatos szerepvallalasa miatt — amely nagyban dsszefiiggott kampanya sikerével — rola is szot kell
ejteniink az Osszegzésben. Sajnalatos modon az LMP-16l csak az adatgy(ijtés eredménye all rendelkezésiinkre, a
Jobbikrol pedig még adatok sem, noha az EP-valasztds eredményeinek ismeretében nagyon is indokolt lenne,

hogy réluk is szerepeljen 1-1 tanulmany e kotetben.

A kotet masodik felében ko6zoljiik médiatanulmanyainkat. Ezek az elemzések azért sziilettek, hogy a
tomegkommunikacio politikatalalasi modozatairdl (tehat nem a partok, politikusok médiahasznalatarol)
mélyrehatd informaciokat szerezziink. Ugy gondoltuk ugyanis, hogy a média tanulmanyozéasa fontos ahhoz,
hogy a 2009-es év magyar politikai torténéseit megértsilk. A médiakutatasok kozos elméleti kerete tartalmazza,
hogy mit gondolunk a tomegkommunikacié politikai diskurzusok formalodasaban jatszott szerepérdl, illetve,
hogy melyek a kutatasi teriilet politikatudomany szamara relevans hot issue-i, dilemmai. Ezutan azt a
mobdszertani alapot tisztdzzuk, amely mentén vizsgalodunk. Majd a médiatanulmanyok kdvetkeznek; a
bulvarsajtorol Rigé Agnes, az ingyenes lapokrol Péter Monika, a televizios hiradokrol Németh Akos Lehel, a
reggeli televiziés magazinmiisorokrol Horvadth Szilvia és Toth Bdlint, az internetes portalokrol pedig Szabo
Gabriella irt. A feldolgozott médiumok kivalasztasanal fontos szempont volt, hogy — tudomasunk szerint — az
ingyenes Ujsagok és a reggeli televizids magazinmiisorok politikai tartalmarol és sajatossagairdl magyar nyelven

még nem sziiletett tudomanyos munka. A bulvarsajtoval és az online tdmegkommunikacioval az eldzo,



Tiikorjatéek ciml kotetben is foglalkoztunk. A televizids hiradok pedig ugy véljiik tovabbra is kitiintetett szerepet

toltenek be a politikai tajékozodasban.

A zarszoban Osszevetjiik a kampanyokat, illetve a médiumok kampanytalalasat, kovetkeztetéseket
vonunk le, tovabba kisérletet tesziink a 2009-es év politikai kommunikacids fejleményeinek tudomanyos

értékelésére.

A partok kampanyair6l szold részeket Mihalyffy Zsuzsanna szerkesztette, a médiatanulmanyokat Szabo

Gabriella.

Koszonjiik az Orszdagos Tudomanyos Kutatasi Alapprogmmoknak1 és a Magyar Tudomdnyos Akadémia
Politikatudomanyi Intézetének az e kotet elkészitésében, és a kutatasok lebonyolitasaban biztositott timogatasat.
Koszonettel tartozunk Kiss Balazs tudomanyos fomunkatarsnak (MTA PTI) és kutatdsvezetOnek, aki értékes

iranymutatassal, hasznos tanacsokkal és €pit6 kritikaval segitette munkankat.

Budapest, 2010. november 25.

A szerkesztok

' A kotet tanulmanyainak alapjaul szolgalé vizsgalatokat az OTKA Valasztasi kampanyok 2009-2010 cimii
kutatasa (azonositészama: K 73039) tamogatta. A kutatas vezetdje: Kiss Baldazs.



A partkampdnyok kutatasanak elméleti kerete

Mihalyffy Zsuzsanna

A pdrtkampdany-kutatds kiindulépontjai

Kutatocsoportunk immar harmadszorra vallalkozik a partkampanyok elemzésére, ezuttal a 2009. évi
eurdpai parlamenti valasztas kapcsan. A kutatas célja, hasonléan a szerzok korabbi munkaihoz (Kiss 2006; ill.
Kiss — Mihalyffy — Szab6 2007), a kampanyok mélyrehatd elemzése és Osszehasonlitasa. Jollehet az a
benyomasunk, hogy a magyarorszagi kampanyok — legalabbis a nagy partok kampanyai — szinte semmiben nem
maradnak el a nyugat-eurdpai, vagy akar az angolszasz kampanyoktol, a kutatds e vonatkozasban is
megerGsitheti vagy megcafolhatja a vélekedéseinket. A partkampanyokrol szol6 tanulmanyok k6zos elméleti
keretre tamaszkodnak, amely a kampanyok jellegzetességeit egységes szempontrendszer alapjan ragadja meg. A
kovetkezd fejezet iradsai a Magyar Szocialista Part, a Fidesz — Magyar Polgari Szovetség, és a Szabad

Demokratak Szovetsége kampanyat vizsgaljak.

Elméleti megfontolasok

A korabbi kutatdsainkhoz hasznalt elméleti keret, amely foként Pippa Norrisnak a premodern, modern és
posztmodern kampanyokrdl alkotott tipologiajan nyugodott (Norris 2002: 135, ill. Kiss — Mihalyffy — Szabo
2007: 14.), lehet6vé tette a kampanyok Osszehasonlitasat, azonban nem bizonyult alkalmasnak a kampéanyok
teljes korli elemzésére. A jelen kutatasban ezért egy masik modellt (Farrell és Webb 2002) alkalmazunk, amely

cres

megfelel.”

Farrellék nem vitatjak, hogy a kampanyok fejlodése atfogdbb — intézményi, kulturalis, tarsadalmi és
technoldgiai — valtozasokkal fligg 6ssze, allaspontjuk szerint azonban a kampanyelemzésnek a technikai fejlodés
aspektusai mellett példaul az iizenetekre is hangsulyt kell fektetnie (Farrell-Webb 2002: 103). A szerzéparos
szintén egy haromlépcsés modellben irja le a kampanyok fejlédését, melynek szakaszai a kovetkezok: az elsé a
kampany-professzionalizacio eldtti szakasz, a masodik a kezdetleges professzionalizacio szakasza, a harmadik a
magas szintii professzionalizacio szakasza. Farrellék szamara a kampanyfejlodés parttorténeti szempontbol
érdekes, ezért az elemzésiik a kampanyok olyan aspektusaira koncentral — a kampanyok technikai hatterére,

eréforrasaira, és mondanivalojara — amelyek hatassal vannak a partok fejlodésére.

% A Farrell-Webb tipoldgia elsé valtozata 1996-ban jelent meg (Farrell, 1996). Ebben Farrell még ,,premodern”,
yteleviziés forradalom” és ,telekommunikacio forradalom” megnevezéseket hasznal a harom szakaszra.
Farrellék ugy gondoljak, hogy Norris premodern-modern-posztmodern tipoldgiaja valdjaban Farrell e korabbi
munkajanak az adaptaciodja (v.6. Farrell-Webb 2002: 103). Norris 1997-ben kozli a sajat tablazatanak elsé
verzidjat.



Az egyik vizsgalt teriilet a Farrell-Webb-modellben tehat a kampanyok technikai hattere. lde az
elékesziileteket, €s a média-, illetve eszkdzhasznalatot soroljak. A partok fejlédésében tapasztalhatd valtozasok
koziil olyanok sorolhatok ide, mint példaul a valasztasok eldtt 1-2 évvel létrehozott kampanystab (masodik
szakasz), vagy a kampany allandosulasa (harmadik szakasz), illetve a televizid megjelenésével a
hangstlyeltolodas a direkt eszk6zoktdl az indirekt eszkdzok felé (masodik szakasz), majd ujabb
hangsulyeltolodas a direkt eszk6zok megsokasodasanak — az internet, és a kabeltelevizio elterjedésének —
koszonhetden (harmadik szakasz). A televizid és a széleskorli miisorszoras a kampanyokat orszagossa tette, az
utolso szakasz médiakdrnyezete azonban jra helyileg fokuszaltabb (narrowcasting), és célzottabb a csatornak

cres

mint a part- és politikusi honlapok.

A kovetkezd az erdforrasok teriilete. Farrellék itt a kampany human- és egyéb erdforrasairdl — igy a
kiilonféle tandcsadok és iigynokségek szerepér6l, az alkalmazott visszajelzési technikakrol, és a
kampanyszervezetrdl — beszélnek, megkiilonboztetve mennyiségi €s mindségi valtozasokat. A mennyiségi
valtozasok kozé tartozik az alkalmazottak 1étszdmanak a valtozdsa a partszervezet kiilonb6zd szintjein. A
masodik szakasztol 1étezd orszagos partkdzpontban egyre tobben kezdenek dolgozni, mikozben a helyi
partszervezek létszama és sulya csokken, s az utdbbi tendenciat a parttagsag intézményének hanyatlasa is
sulyosbitja (Farrell és Webb, 2002: 118). A mindségi valtozasok kozott emlitendd, hogy a kezdetben jobbara
szimpatia-alapon szervez6dd, ingyen dolgozé kampanymunkasokat a késObbiekben felvaltjak a fizetésért
dolgozd, szerzddtetett professzionalis szereplék. Az elsé szakaszban csak szorvanyosan alkalmaztak
tanacsadokat. Mivel azonban az 0j technologiak 0 szakértoket kivantak, igy a masodik szakaszban mar egyre
tobb specialista tanacsadot talalni a partok kdrnyékén. A harmadik szakasz Gjdonsaga tovabba az, hogy néhany
kampéanytanacsadd a nyilvanossag elé 1ép, és szinte fOszerepldjévé valik egy-egy part kampanyanak. A masik
mindségi valtozas a partelnoki hivatal 1étrejotte (harmadik szakasz), amely gondosan kivalasztott kampany-,
média-, €és policy-szakértokbdl tevodik Ossze, akik kozvetleniil a partelnok mellett dolgoznak. Ezeket a
valtozasokat szokas Osszefoglaldan a partkampanyok professzionalizalodasaként aposztrofalni. A
professzionalizalodas kovetkeztében a parton beliili hatalommegosztas is mddosul, a hatalom az orszagos

partkozpontban, €s kivaltképp a partelndk kézvetlen kdrnyezetében koncentralodik (Farrell €s Webb 2002: 121).

A Farrell-Webb modell legizgalmasabb, noha legkevésbé kifejtett része a kampany mondanivalojarol
sz6l. Ezt a teriiletet a kampanyesemények, a valasztokkal kapcsolatos megfontolasok (a célkozonségét
kivalasztasa), illetve a kampany szervezdelve alkotjak. A teriiletet athat6 egyik tendencia a prezidencializalodas.
Vitathatatlan, hogy a kampéanyok egyre inkabb a partelndkok, (miniszter)elndk-jeloltek személyére, iméazsokra és
politikai stilusra fokuszalnak, mikdzben kevesebb figyelmet kap a szakpolitika, a ,lényeg” (Farrell és Webb
2002: 122). Ezt a folyamatot szintén a televizid, pontosabban a televizion keresztiil zajldé kommunikacio
jellegzetességei, példaul a vizualis tartalom fOsége, inditottak el. Manapsag alig képzelhetd el olyan relevans
part, melynek elndke mellékszerepbe kényszeriilne a kampany soran (Farrell és Webb 2002: 122); az
eseményeket, Tlizeneteket a (miniszter)elnokjeloltek személye koré épitik. A masik tendencia a
kampanykommunikacié szervezdelvének a megvaltozasa. A politikusok a kifinomult visszajelzési technikédknak
¢és a kozvélemény ismerete utani csillapithatatlan vagyuknak koszonhetéen inkabb ,,tudomanyként” és kevésbé

,mivészetként” tekintenek a politikara. A korai kampanyokban a partok el6szor meghataroztak a termékiiket a



,,kobe vésett” ideologianak megfeleléen, és utana a kdzvéleményt megprobaltak ebbe az iranyba kormanyozni.
Magukhoz ragadtak az altaluk fontosnak tartott igyeket és szakpolitikakat, mint példaul az egészségiigy vagy a
biztonsagpolitika, hogy aztan ezek koré épitsék a kampanyukat®. A harmadik szakasz kampéanyai mas logikét
kovetnek: a partok kipuhatoljak az emberek vagyait, és ehhez igazitjdk hozza a terméket. A szakpolitikdk
valtogatasa fogékonyabba teheti a partokat a valasztoi igényekre, ugyanakkor megnehezitheti a szakpolitikai
iranyvonalak, allaspontok azonositasat. A marketing-szemponti megkozelités egyik f6 ismérve és ujdonsaga a
piacszegmentacid, ami a piac tobb kisebb, homogén csoporta bontasat jelenti a lehetséges vasarlok hasonlo

igényei, sziikségletei vagy valamilyen, példaul demografiai, jellemz6i alapjan®.

Farrell és Webb modelljét az alabbi tablazat foglalja Ossze. A tipologia, mint minden hasonlé modell,
leegyszertisiti a valosagot. Azt a szerzOparos is megjegyzi, hogy a tablazat sorait sokkal inkabb egy ,,premodern”
és egy ,fejlett, modern” pdlus kozotti kontinuumnak kell tekinteni, mint izolalt szakaszoknak, mert a
szakaszhatarok nem egyértelmiick (Farrell és Webb 2002: 106). A valtozasok egymassal parhuzamosan zajlanak,

de nem feltétlentil egyszerre, példaul a kozelmult telekommunikacids forradalma is tobb 1€pcsobdl allt.

A legtdbb kelet-eurdpai orszag csak az ezredforduld utan kozelitette meg azt a technologiai fejlettségi
szintet, amit az Egyesiilt Allamok mar a ’80-as évek végén elért (Farrell és Webb 2002: 105). A masik kitétel a
tablazat értelmezéséhez, hogy a kampanyt donté mértékben meghatarozza a kornyezete. Szamos olyan
intézményi és kulturalis tényez6 1étezik, amely meghatarozza a kampanyolas természetét és fejlédési utjat az
egyes orszagokban, a valtozasok ezért a kiilonbozé orszagokban mas és mas moddon zajlottak-zajlanak. A
kitételek ellenére alabb részletesen bemutatjuk, hogy az egyes szakaszok tipikus kampanya hogyan képzelhetd

el.

A kampany-professzionalizacio elotti szakaszban a partok ¢és politikusok rovid ideig és csak
szorvanyosan késziilnek a kampanyra. A kommunikacid interaktiv és egyiranyu kommunikacidt biztositd
eszkozokre épiil, amelyeket Maarek (1995) hagyomdnyos eszkozoknek nevez.” Az interaktiv eszkozok
kozvetlen kommunikaciot biztositanak a part és a valasztd kozott. Ide tartoznak példaul gyilések, a kilincselés.
Az egyiranyu kommunikaciot biztositd eszkdzok, példaul a partsajto, a plakatok nem biztositanak kozvetlen
kommunikaciot. A human-eréforrasok nagyjabodl a partbiirokraciara, igy a tagokra és a jeldltekre korlatozodnak,
mellettiik onkéntesek vesznek részt a kampanyban. Tanacsadodkat ritkan alkalmaznak, s ha mégis, akkor
szerepkoriik altalanos, és inkdbb a tapasztalat, mint a szakértelem jellemzi Oket. A fontos kérdésekben a
politikusok dontenek. A kampany a valasztokeriiletekben dsszpontosul. A kampényokat helyben iranyitjak, a
centralizacié hianya miatt nem egységesek. Az objektiv véleménykutatidsok helyett a politikusok a
megérzéseikre hagyatkoznak. Az események a partelndk személye koré épiilnek, aki nagygytléseket tart és
vidéki korutakkal segiti a helyi jeldltek kampany-eréfeszitéseit. A partok a hagyomanyos osztalyszavazas
logikaja mentén szdlitjdAk meg a valasztokat; a torzsszavazok hiiségének a megtartasan faradoznak. A
célkozonség tehat a part ,,hagyomanyos” szavazo6ibol tevodik 6ssze. Ennek megfeleléen a kampany legfobb célja

nem a meggy0zés, hanem a mobilizaciéo (Denver és Hands, 1997). Az elsé szakasz politikai kommunikaciojat

3 saliency theory (Budge & Farlie 1983)
* Kotler 2003: 162-163
> Az eszkdzoket csoportositd tablazatot lasd a mellékletben.



Farrell és Webb a propagandisztikusnak tekinti. A tdmegpropaganda mindenekel6tt a politikusoktol a valasztok
felé iranyuld6 kommunikacioval jellemezhetd; a partelit minden eszkdzzel népszerisiti az iizenetét, abbol az
elképzelésbdl kiindulva, hogy a maximalis kitettség (exposure) ndveli az lizenet vonzerejét (Wring 2002: 37).

Wring szerint az egyiranyi kommunikaci6 kiszolgaltatja a kozonséget az elit manipulativ szandékainak.



Tablazat: A valasztasi kampanyok fejlédésének harom szakasza

1. szakasz 2. szakasz 3. szakasz
Professzionalizacio elétt Kezdetlegesen Magas szinten
professzionalizalt professzionalizalt
Technikai hattér
Kampany-elokésziiletek | Rovidtavu; ad hoc Hosszu tavu; “Permanens kampany”;
A specialista  iranyito Specialis
testiiletet mar 1-2 kampanyegységek
évvel a valasztas elott
létrehozzak
Meédiahasznalat “Direkt” & “indirekt”® | Hangsuly az ,,indirekt” | Hangsuly a “direkt”
média; médian. Direkt=célzott hirdetések,
Direkt=partsajto, Direkt= direct mail, videomail,
ujsaghirdetések, rekldmkampanyok; kabel TV, internet
plakatok; Indirekt=PR, Indirekt=mint az el6z6nél
Indirekt=0jsagok sajtotajékoztatok, a
beszamoloi politikusok képzése a
médiaképesség
érdekében
Erdforrasok
Kampanyszervezet Decentralizalt Az egész orszagra | A kozpontbol a legaprobb
Helyi partszervezetek kiterjed részletekig iranyitott,
Kevéssé egységes Centralizalt decentralizalt
Parttagok, jeloltek, | Parttagok és  fizetett mitkodés.  Parttagok,
onkéntes segitok (professzionalis) jeloltek, és  profik
szakemberek szerz6déses
viszonyban.
Kiterjedt partelnoki
hivatal

Ugynokségek, tanacsadék

Minimalis alkalmazas;
“altalanos” szerep;
Felel6sség a politikusoké

A ,specialista” tanacsadok
egyre nagyobb szerepe;
Még mindig a politikusoké a
felelosség

A tanacsadok mint
kampanyszereplok;
Nemzetkozi kapcsolatok;
Nem egyértelmii a
felelOsség

Visszajelzési technikak

Impresszionisztikus,
,raérzés”; a kilincseldk és a
helyi vezetdk fontos szerepe

Nagyszabasu
véleménykutatas,
tudomanyosabb

A véleménykutatasi
technikak széles skalaja,

a kabelnek és az internetnek
koszonhetden interaktiv

® Farrell és Webb sajatosan értelmezi a direkt és az indirekt média fogalmat. Direkt médiahasznalaton, mint a
tablazatbdl is latszik, olyan kampanyeszk6zok alkalmazasat értik, amellyel a part szandékolt mddon, kdzvetleniil
prébal hatni a valasztokra (klonféle fizetett reklamok, kampanyesemények, stb). Az indirekt médidahoz pedig
egyrészt az olyan technikdk, mddszerek alkalmazasat soroljak, amelyekkel nem kozvetlenil a valasztdkra
gyakorol hatast a part (pl. jeléltek kommunikacids képzése, public relations), masrészt az olyan
médiamegjelenéseket, (Ujsagcikk, beszdmold), amelyek a part szandékatol részben vagy teljesen fliggetlenek is
lehetnek. A kampanyeszkdzok csoportositasahoz e tanulmanyban Maarek felosztasat vessziik alapul (Id. a

Fluggelék tablazata)
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lehetéségek

A kampdny mondanivaléja

Kampanyesemények Nyilvanos talalkozok, TV vitak, sajtotajékoztatok, | Mint az el6z6nél; az
gyllések, kampanykorutak ~pszeudo-események” események helyileg
célzottabbak
A szavazok megcélzasa Térsadalmi osztaly szerinti Catch-all; Piacszegmentacio;

tamogatoi bazis, Bizonyos
tarsadalmi csoportok
szavazatanak megtartasa

Valamennyi csoport
szavazoit igyekszik
mozgositani

Meghatarozott szavazoi
csoportokat vesz célba

Kampany-kommunikacio

Propaganda

Eladas-0sztonzés

Marketingszemlélet

Az eredeti tablazatot lasd: Farrell ésWebb 2002: 104.

A kezdetleges professzionalizacio szakasza a televizio forradalma. A kampanyokra az audiovizudlis
eszkozok (Maarek 1995) hasznalata a jellemz6; a korszak jelképe a televizidban kozvetitett elndkjeldlti vita. A
koriiltekint6 felkésziilés immar specialista kampanystabok feladatava valik, amelyeket joval a valasztas elott
létrehoznak. Erre azért van sziikség, mert az (ij médium hosszabb felkésziilést igényel. A jelolteket médiaképessé
kell tenni, ki kell alakitani az imazsukat, a televizié hatasa raadasul késleltetett, hosszabb id6 telik el, amig
atmegy az {lizenet. Az indirekt eszkozok elotérbe keriilésével a hagyomanyos eszkozok veszitenek a
jelentéségiikb6l. A partbiirokracia szintén professzionalizalddik a média- és marketing szakaemberek
megjelenésével. A kampanytanacsadok és tigynokségek alkalmazasa egybeesik a kampanyok orszagossa
valasaval, amely sziikségessé teszi a kampanyok egy kozpontbol térténd koordinalasat. A partvezetd szerepe
egyre hangstlyosabba valik (prezidencializalédas), csakigy, mint az egyetlen, orszdgosan egységes
kampanytiizenet tovabbitdsa. A partok immar gytjtparti (catch-all) stratégidhoz folyamodnak: mivel a valasztok
preferenciai fellazulnak, a partok mar nem érhetik be a ,,hagyomanyos” torzskozonségiikkel, hanem minden
szavazot igyekszenek megszolitani. A kampanyokban mobilizacié helyett most a meggydzés keriilt elétérbe
(Denver és Hands 1997). A kampanykommunikacié az eladas-0sztonzésere Osszpontosit: noha valamelyest
tamaszkodnak a piackutatasra, a partok inkabb a kozonséget tekintik alakithatonak — a termék tokéletességébe
vetett hit kerekedik feliil. Vagyis a kdozonségrol elsésorban azért tajékozddnak, hogy megtalaljak a meggydzésiik

legmegfelelobb modjat.

A magas szintii professzionalizacio, vagyis a harmadik szakasz kezdete egybeesik az 1Uj
telekommunikaciés technologidk megérkezésével (kabel- és miitholdas technologidk, internet-robbanas), illetve
ezeknek a kampanygépezetekbe torténé fokozatos beépiilésével. Az wj eszkozok’ egyrészt ismét kozvetlen
(direkt) kommunikaciot tesznek lehetévé a part és a valasztok kozott, masrészt biztositjak a kétiranyu
kommunikacio lehetéségét. A politikus kozvetleniil is levelet irhat az allampolgaroknak (direct mail), vagy
felhivhatja dket telefonon (telemarketing), és a valasztopolgar is kdzvetleniil fordulhat a képviseldjéhez, példaul
kérdéseket tehet fel neki a honlapjan, vagy egy internetes forumon, de akar e-mailt is kiildhet neki. A harmadik
szakasz tipikus kampanyat folyamatos felkésziilés és ezzel elvalaszthatatlanul 6sszefon6dd (permanens)
kampany jellemzi. A partok széles korben alkalmaznak kiilsé tandcsadokat, profi kampanymenedzsereket és
reklamiigynokségeket, akik gyakran parhuzamosan végzik ugyanazt a tevékenységet a meglévd partapparatus
bizonyos egységeivel. A harmadik szakasz kampanyaiban ezért mar nem olyan egyértelmii, hogy kié is a
felelosség, a végsé dontés: A harmadik

a politikusé vagy a tanacsadoé. szakasz kampanyai a

marketingszemlélettel jellemezhetok. A marketing nem a valasztéi réteg egészére, hanem azon beliil

’ Maarek (1995) ezeket direkt marketing eszk6zoknek nevezi, Id. a Melléklet tablazatat.
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koriilhatarolt csoportokra (szegmensekre) iranyul. A partok a nagymédiat elkeriilendd, alternativ kommunikacios
eszk6zok egész hadat alkalmazzak, hogy a kozonség igényeinek minél megfeleldbben kialakitott iizeneteket a
szavazok megfeleld csoportjaihoz célba juttassak. Ez a gyakorlat sziikségképpen egyiitt jar a kiilonféle
visszajelzési technikék kiterjedtebb alkalmazasaval. Ahogy tobb kutatd is ramutat (példaul: Wring 1996, Lees-
Marshment 2001) ezek a kampanyok egyre fogyaszto-orientaltabb iranyt vesznek, most mar inkabb a termék az,
ami alakithat6. A marketingszemlélet olyan partverseny-modellt tételez fel, amely ahelyett, hogy alakitana a
preferenciakat, inkabb idomul hozzajuk. Ertelemszeriien vannak korlatai ennek a rugalmassagnak: a part addig

maradhat hiteles, ameddig a politikai iranyvonala megfelel a valasztok altal rola alkotott képnek.

Marketingszemlélet a kampanyban

Dominic Wring a politikai marketing legkézenfekvébb megnyilvanulasi formdjanak a valasztasi
kampanyt tekinti (1997). Wring szerint a politikai marketing folyamatnak (kampanynak) négy f6 komponense
van. Az elsd a politikai marketingtevékenységet folytatd szervezet (a part), a masodik a kérnyezete (azok az
intézményi, tarsadalmi, stb. tényezok, amelyekhez alkalmazkodnia kell), a harmadik a piac, amelyen
érvényesiilni probal (a valasztoi réteg), és végiil a negyedik a politikai marketing mix vagy mas néven, marketing
program.® A folyamat kozponti eleme a marketing mix, ami nem mas, mint a part stratégiai dontéseinek
osszessége azokon a teriileteken, amelyeket befolyasolni tud. Attol mix’, hogy négy szempont alkotja: a part
altal kinalt termék, a politikai produktum (product), az eladas-6sztonzés (reklam) modja és eszkozei
(promotion), a termék terjesztési helye, illetve a termékhez vald hozzaférés (place(ment)), és végiil a termék ara
(price). A marketing mix elemei kozott atfedés van, mert egy-egy eszkdz a mix tobb komponenséhez is
kapcsolodhat. Példaul a névre sz6lo kampanylevél egyszerre terjesztési csatorna és hirdetési eszkdz. Az angol
szavak kezddbetiiib6l a marketing mixet ’a 4P’-ként is szoktdk emlegetni. A mix négy részteriilete is tobb
szempontbol tevodik dssze (azok is ,,mixek”). A mix egyes elemeit sziikség szerint egymastol fiiggetleniil is
lehet valtoztatni — igy lehet kiilonb6z6 szegmenseknek kiilonbdzé marketingprogramot kinalni. Lassuk, mit

mond Wring a politikai marketing mix elemeir6l.

A termék mixe harom aspektusbol tevodik Ossze: a partimazsbol, a vezér imazsabol, és a part
programjabol, igéreteib6l. A valasztok kozott vannak olyanok, akiket leginkabb szakpolitikai programmal,
elképzelésekkel lehet megnyerni, mig masok inkabb a jelolt vagy a part imazsa alapjan dontenek, manapsag az
imazsok egyre fontosabba valnak. A terméket a part iizenetek formajaban fogalmazza meg. A kampany koézponti
iizenete vonatkozhat a fenti komponensek (iméazsok, programelemek, igéretek) barmelyikére, vagy magaban
foglalhat tobbet is ezek koziil (Faucheux 1997). A jo iizenet megkiilonbdzteti a partot, jeloltet a tobbiektdl, mint
ahogy a terméknek is kiilonboznie kell a konkurens termékektdl (Bradshaw 2004: 53).

A promocio, az értékesités Osztonzésére szolgald hirdetés és reklam a politikai marketing stratégia
leglatvanyosabb eleme, nem keverendé azonban Ossze magaval a stratégiaval, hiszen annak csak egy része. A
promocio két fo feliilete a fizetett és az ingyenes média. A fizetett médianak szamos fajtaja van a poszterektdl a

nyomtatott sajtoban, televizidban, radioban megjelend hirdetéseken at a névre szo6lé kampanylevelekig,

SA marketing mixet marketing programnak is szoktak nevezni.
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szordlapokig. Az ingyenes média az a publicitas, amelyhez a partok fizetés nélkiil jutnak hozza. Szemben a
vasarolt médiahirdetésekkel, a médiaban ingyen — a kiilonféle hirekben, beszamolokban, tudositasokban —
megjelend tartalom kevésbé kontrollalhatd, ezért a stratégak szamara sokkal fontosabb. Mivel a médianak
lényeges befolyast tulajdonitanak, a partok egyre jobban raszorulnak a hirmenedzsmentre, €s igy a spin doctor-

okra, a médiakezelésben segédkezd tanacsadokra.

A terjesztés (placement) kapcsan Wring megkiilonbozteti a kampany orszagos illetve lokalis dimenziojat,
és kiemeli a part helyi szervezeteinek a szerepét. A lokalis kampanyolas altaladban olyan hagyomanyos
tevékenységeket jelent, mint a hazrol-hazra jaras, a szordlap-terjesztés, ¢s a szavazok mozgdsitasa. A helyi
kampany a kampanyolas korai szakaszaban élte viragkorat, és noha a televizidzas koraban veszitett a
jelentségebdl, manapsag ujra felértékelddni latszik (Denver és Hands 1997). A hajdani lokalis kampany
feladata a mozgositas volt, a mai helyi kampanyokban a meggy6zés és mozgositas funkcidja keveredik. A brit
kampanyokban (Wring 1997) a legtdbb ujitast, példaul a telefonkdzpontokat és a szamitdgépes adatbazisokat
el6szor mindig az idokozi valasztasokon, a célzott valasztokeriiletekben (target constituencies) vezették be,
mintegy kisérletképpen, €és csak késobb kertiltek at a parlamenti valasztasok kampéanyaiba. Ez azért kiilondsen
fontos a jelen kutatds szempontjabol, mert az eurdpai parlamenti valasztas kétségteleniil alkalmasabb a
Kisérletezésre”, mint az orszaggyllési valasztas, hiszen kisebb a politikai tétje. A magyarorszagi europai
parlamenti valasztasi kampanyban azt varjuk, hogy a partok ki fognak probalni olyan 0j technikakat, eszkdzoket,
amelyeket a kovetkezd orszaggyllési valasztasi kampanyban akarnak ,.élesben” alkalmazni, mint ahogy ezt a

Fidesz tette j kampanyszervezetével 2004-ben.

A mix utolsé eleme az ar. A jo arpolitika azért fontos a kereskedelmi marketingben, mert eldsegiti a
vallalkozas versenyképes és nyereséges miikodését. A politikai marketingben azonban kevésbé egyértelmii az ar
szerepe. Wring mas kutatokra’ hivatkozva az arat ,,pszichologiai vasarlasnak™ tekinti. Ezt Gigy kell érteni, hogy a
valaszto azaltal ,,veszi meg” a part termékét, hogy hajlando6 ugy érezni — vagyakozni, reménykedni, vagy éppen
megijedni, — ahogy a part {izenetei diktaljak. Vagyis azért szavaz az egyik partra, mert az iizeneteinek

megfelelden megijed a masik parttol.

A Kkutatas modszere
A kutatas alapkérdése a kovetkezo:
Milyen volt a partok eurdpai parlamenti valasztdsi kampanya 2009-ben?

A kérdés megvalaszolasahoz részkérdéseken keresztiil igyeksziink eljutni. Az alabbi részkérdésekre

keressiik a valaszt:

Technikai hatter

° Niffenegger (1990), Reid (1988)
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1. Elokésziiletek. Mennyivel a valasztas el6tt kezdett el késziilni a part a kampanyra? Létezik-e, és ha

igen, mikortol, kiilon kampanystab? Folyamatosnak tekinthet6-e a kampany?

2. Média- és eszkozhasznalat. Milyen eszkozokkel él, milyen médiat hasznal a part a kampanyban?
Melyik eszkoztipusok: direkt / indirekt, illetve hagyomanyos / audiovizualis / direkt marketing aranya? Kapnak-

e kommunikacids tréninget a jeloltek?
Eréforrasok

3. Kampanyszervezet. Ervényesiil-e erés kozponti kampanykoordinicio? A helyi szervezetek
decentralizaltan miikodnek-e? Kikb6l all a kampanyszervezet? Vannak-e oOnkéntesek, illetve fizetett
alkalmazottak? Milyen a politikusok és a kiilsd szakemberek aranya? Van-e a partelndknek sajat stabja? Kikbdl

all?

4. Ugynokségek, tanacsadok. Foglalkoztat-e a part professzionalis kiilsé tanacsadokat: média-, PR-,
reklam-, és marketingszakembereket, kdozvélemény-kutatdkat? Mekkora a kiilsé szakértok felelossége, szerepe

az iranyitasban?

5. Visszajelzés. Alkalmaz-e a part tudomdnyosan megalapozott visszajelzési technikat? Milyen
technikdkat alkalmaz a part (kdzvélemény-kutatds, fokuszcsoport, stb.)? Kihasznalja-e az internet adta

lehetéségeket? Milyen széles korben végez kutatasokat?
A kampany mondanivaloja

6. Kampanyesemények. A hagyomanyos kampanyesemények (gytilések, talalkozok, kampanykorutak)
szerepet kapnak-¢ az Ujabb tipusi események (televizios vita, sajtotajékoztatd, pszeudoesemény — vagyis a
média szamara generalt esemény)? Hangsulyt fektet-e a part az események lokalis arculatara, relevancigjara? Ki

a f6szerepldje az eseményeknek?

7. Célcsoport. Kikhez szdl a kampany? A hagyomanyos szavazdbazishoz, az dsszes valasztohoz, vagy
meghatarozott célcsoport(ok)hoz? Ervényesiil a piacszegmentacié a part kampanyaban? Milyen szegmensekre

iranyul a part kampanya?

8. A kampanykommunikacié szervezéelve. Meggy06zni akar-e a part, vagy maga is hajlandé valtozni?
Keresi-e a valasztokkal valo kapcsolatot, vagy egyiranyu kommunikaciot folytat? Hangsulyt fektet-e a valasztoi
igények feltérképezésére és kielégitésére? Mi a part terméke? Mi a part {6 lizenete? Hogyan épiil(nek) fel a part

marketingprogramja(i)?

A részkérdéseket és a kutatdsi kérdést partonként fogjuk megvalaszolni. Varhat6, hogy némely
kérdésekre nehéz lesz valaszolni elérhetd informacié hijan (példaul az alkalmazott visszajelzési technikdk
esetében), a célunk mégis az, hogy minél atfogobb képet kapjunk az egyes partkampanyokrol. Nem célunk
azonban, hogy a fentebb bemutatott harom kampanytipus valamelyikének feltétlen megfeleltessiik egy-egy part

kampanyat. Epp ellenkezéleg: azt varjuk, hogy a nagyobb partok (MSZP, Fidesz) a Farrell-modell méasodik és
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harmadik szakaszanak jellemzoit fogjak 6tvozni, mig a kisebb partok kampanyaiban akar mindharom tipus
ismérvei is keveredhetnek. A célunk ennek megfelelden sokkal inkabb az, hogy a megadott szempontok szerint
feltarjuk az egyes parkampanyok jellegzetességeit, kiilonbségeit, illetve, hogy a kapott eredmények alapjan

megallapitsuk, hogy a magyar partok milyen sajatos fejlddési utat jarnak ebben a folyamatban.

A kutatas elsddleges forrdsat a partsajtdo: a part honlapja és kampanykiadvanyai jelentik. Emellett
gyljteni fogjuk a mindségi sajtd kampanyhiradasait, ellatogatunk kampanyrendezvényekre, rogzitjik és
archivaljuk a kiilonboz6 direkt megkereséseket, a partok hirleveleit, plakatjait. Ezen kiviil, amennyiben

sziikséges, ¢s modunk van ra, interjut készitiink a partok kampanyfonokeivel, aktivistaival.
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Melléklet

1. Tabldazat. A kampdnyeszkiozok Maarek-i csoportositdsa

Hagyomanyos
eszkozok

A legrégebb ota
hasznalt
kampéany-
eszkozok.

politikus és a

valasztd kozt.

kétiranyd kommunikaciot
folytat

KAMPANYESZKOZ ROVID LEIRAS PELDAK
TiPUSA
Interaktiv: Koézvetlen Olyan esemény, melynek * Nem nyilvanos talalkozo
Interakciot soran a politikus ¢és a pénziigyi tamogatokkal
valosit meg a valasztd személyes * Nyilvanos talalkozo
part vagy kapcsolatba kertil, és tekintélyes tamogatokkal

* A valasztok személyes
felkeresése otthonukban
(canvassing)

Kozvetett

A kozvetlenség érzését ado
esemény, a kdzvetlen
kontaktus elvi lehetéségével.
Minél nagyobb a
célkozonség, annal kisebb a
személyes talalkozas esélye

* Sziikkor talalkozo, bankett
* Peticid

* Lakossagi forum

* Nagygylilés, tomeggyilés

* Politikusi séta

* Kitelepiilés*

* Flashmob*

Egyiranyu:
Foéként
nyomtatott
anyagok

Szovegek belsd
hasznalatra

A partalkalmazottak vagy
szimpatizansok informalasat
szolgalé nyomtatott anyag.

* Nem nyilvanos tajékoztatd
fiizet

* A tamogatok kifejezett
kérésére kiildott informacios
kiadvany

Szovegek kiilsé | Nyomtatott anyagok » Ujsagcikk (partatlan sajto)
hasznalatra meghatarozott célk6zonség * Fizetds vagy ingyenes
szamara vagy egyértelmi partijsag
célkdzonség nélkiil. * Szoérolap
* Programfiizet
* Tajékoztato kiadvany
* Plakat, oridsplakat
Kiegészitok Reklamtermékek és * Matrica
ajandéktargyak, melyekkel * Kitliz6, nyakkendoti
viseldjiik kinyilvanitja * Léggdmb
politikai szimpatiajat * P6lo

* Toll, ceruza
* Kulcstartd

Audiovizualis eszkozok

Tobbségilik a televizidhoz kotddik.

Egyiranyt kommunikaciot
biztositanak, nem teszik
lehetévé a visszajelzést. Az
lizenet nehezen
kontrollalhato, a hatas
késleltetett.

* tévés vita

* politikai talk show

* televizids tudositas

* az esti hirad6 beszamoldja
politikai eseményekrol

* politikai hirdetés, szpot

* nem politikai talk show, ill.
nem politikai tudositas
politikus részvételével

¢ a politikusok maganéletét
bemutat6 miisorok

Direkt marketing eszk6zok

Az lizleti marketing talalmanyai.

Visszatérnek a kétiranyu
kommunikéciéhoz,
legalabbis annak latszatdhoz.
Biztositjak a kdzvetlen
kapcsolatot a politikus vagy
a part és a valaszto kozt,
vagy ennek illiziojat

* Kozvelen levél (direct mail)
* telefonos kampany

* audi6- és videdkiildemények
* szamitogépes haldzatok

* partholnap*, politikusi
honlap*, kampanyportal*

* sms*
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K&tott palyan: az MSZP kampdnya

Ughy Mdarton

|. Bevezetés

Az MSZP kormanyparti poziciobdl, azonban az esélytelenek nyugalmaval szallt versenybe az Eurdpai
Parlamenti valasztasokon, két okbol is. Egyrészr6l népszeriiségi- és hitelességi valsaggal kiizdott. Masrészrél a
legutobbi megmérettetések erds tendenciat mutattak abba az iranyba, hogy az eurdpai valasztasokon altalaban az
ellenzéknek van sikere. Ez alol talan csak azok az esetek képezhetnek kivételt, mikor az orszaggytilési és EP-
valasztasok idoben elég kozel esnek egymashoz. Emellett az EP képvisel6i helyek politikai relevanciaja is
viszonylag alacsony,'’ igy azzal a feltételezéssel kezdtik meg kutatisunkat, hogy a listat allitd partok
mindegyike — igy az MSZP is — elsdsorban a belpolitikara, az EP-kampany belpolitikai értelmezésére koncentral.
Ez azért is tint valdsziniinek, mert az EP-képviselok delegaldsa utan sziik egy év all rendelkezésiikre az

orszaggyilési valasztasokra valo felkésziilésre.

A 2002 ota hatalmon 1évé szocialistdk a harmadik magyar koztarsasag torténetében elsdként tudtak
megtartani kormanyzati helyiiket egy masodik kormanyzati idészakra, a 2006-os valasztasi kampany szamukra
tehat sikertorténetként volt elkonyvelhetd. A 2002-2006-os ciklus masodik felében Medgyessy Péter

miniszterelnoki helyére Gyurcsany Ferenc keriilt, '

aki a kdvetkez6 parlamenti valasztasi kampany kulcsfiguraja
lett. Az MSZP 2006-ban a nyugdijasok mellett elsésorban a fiatalokat szolitotta meg,'> akik addig
hagyomanyosan a Fidesz szavazdinak szamitottak. Ennek egyik legfobb bizonyitéka a kormanyfdé internetes

napldja, illetve az Alapitvany a Modern Baloldalért (AMOBA) létrehozésa volt.

A masodik Gyurcsany-kormany azonban gyors népszerliség- €s hitelvesztést szenvedett el, mikor 2006
6szén nyilvanossagra keriilt az azota ,,0szodi-beszéd”-ként elhiresiilt, a balatonészodi frakcidiilésen megtartott
miniszterelnoki felszolalas.'> A beszédet és az ebbdl kialakulo politikai helyzetet Torok Gabor ,,8szodi
diskurzusként” nevezte el, tanulmanyunkban az egyszeriség kedvéért ekként hivatkozzuk. A beszédbdl
nyilvanvalova valt, hogy a valasztasi igéretek és a kormanyprogram kozott szant szandékkal volt jelentds az
eltérés: a kormanyon maradas célja szentesitette a 2006-os valasztdsi kampany eszkozeit. Ennek a
hitelvesztésnek tudhatd be az ellenzék elsopré gydzelme a 2006-os dnkormanyzati valasztasokon és a 2009-es

EP-kampanyig tarto jelent6s népszeriiségi folény.

A frakcioiilésrol nyilvanossagra keriilt hanganyag orszagszerte felhaborodast keltett, s6t a rendszervaltas
Ota nem latott méretil tiintetések szervezddtek — ez a fovarosban egyhuzamban 103 napig tartott. Az ellenzék

azonban nem csak az utcan politizalt, jogi és politikai megoldasokat is kiprobalt. Ezek ékes példajaként

12 Lehajtott fejjel csinalna végig az EP-kampanyt az MSZP, www.origo.hu, 2008. nov. 30.
"' Lemondott Medgyessy Péter, www.index.hu, 2004. aug. 25.

12 Versenyfutas az els6 valasztok voksaiért, www.nol.hu, 2005. szept. 2.

13 Az MSZP 6szodi frakcidiilésének felvétele, www.index.hu, 2006. szept. 17.
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emlitheté a 2008. marciusaban megtartott népszavazas is. Az MSZP — latva a kozvélemény-kutatasi adatokat, — a
2008-as népszavazasi kampanyban nem a meggy0zésre Osszpontositott, hanem arra, hogy az allampolgarok
leheté legkevesebbje jaruljon az urndkhoz, mas széval a népszavazas eredménytelenségét probalta
kieszkozolni."* A part hitelvesztését tovabb fokozta a referendum eredménye, hiszen a népszavazas nemcsak

érvényes és eredményes volt és a kormany programjanak egy részét elutasitotta.

Tovébb rontotta az MSZP helyzetét, hogy 2008 masodik negyedében az SZDSZ kilépett a
kormanykoaliciébol,”” megvalésitva harom korméanyzati ciklus sordn tobbszor is hangoztatott ultima ratio
jellegli fenyegetését. Kisebbségi kormanyzasra a magyar demokraciaban még nem volt példa, azonban ez az
MSZP népszeriiségét jelentdsen nem befolyésolta, '® noha politikailag kellemetlen helyzetet eredményezett. A
torténelmileg is ujszeri konstellacid nem lehetetlenitette el a kormany miikodését, hiszen az SZDSZ tovabbra
sem volt érdekelt a kormany megbuktatasaban, masrészt az 50 szdzalékos dontésekhez sziikséges 4 szavazat az

immaron 196 ellenzéki képviseld koziil is beszerezhetd volt.

A két éven keresztiil toretleniil fenntartott 6szodi diskurzust csak a 2008 06szétél kibontakozd
vilaggazdasagi valsag tudta a politikai napirendr6l valamelyest leszoritani. Az MSZP politikdjaban és
stabilizalasanak célja dominalt, azaz a megszoritd intézkedések miel6bbi implementalasa, illetve a megvaltozott

gazdasagi feltételekhez igazitott koltségvetés parlamenti jovahagyasa.

Az Eurodpai Parlament képviseldjeldltjeinek listajat az MSZP kongresszusa marcius 21-én fogadta el. Ez
a kongresszus — bar még 20-an is kétnaposra tervezték — az elsé nap utan véget ért, koszonhetéen Gyurcsany
Ferenc bejelentésének, amelyben @j korméany alakitdsat javasolta.'” Indoklasul az ellenzéknek azt a
kommunikaciojat hozta fel, mely szerint a politikai egyiittmiikodés egyetlen akadalya az 6 személye. A
kormanyvaltast a konstruktiv bizalmatlansagi inditvany eszkozével képzelte el, azonban az utod kilétér6l valo
dontést a parlamenti frakciokra bizta. Ezt kovetéen gyors egymasutanban olyan sok név jelent meg a
nyilvanossagban miniszterelnok-jeloltként, hogy az az altalanos benyomads alakult ki: a még hivatalaban 1évé
kormanyfdé és partja nem készitette eld megfelelden a miniszterelnok-valtast, tehat nem veszi komolyan a

politikai valsagot és az orszag helyzetét. '®

Végiil az MSZP és a tovabbra is ellenzéki partként politizalé SZDSZ meg tudott egyezni Bajnai Gordon
személyében, azonban az elézdeknek koszonhetden a szocialistak egészen aprilis masodik feléig — az ij kormany

beiktatasaig — nem tudtak az EP-kampannyal foglalkozni.

Az EP-kampany az el6z6ekben felvazolt helyzetbdl indult — majus elsején. Eldzetes varakozasaink soran
ugy gondoltuk, hogy az els6dleges politikai iranyvonalak, kampanytorekvések a belpolitikara fognak
koncentralni, mig a megjelenitett t¢émakorok mindenképpen a globalis problémakrdl és az Eurdpai Unio ezzel

kapcsolatos szerepérdl szolnak. Mindezt annak érdekében, hogy az MSZP minél tavolabb keriiljon a belpolitikai

' Hivatalosan mar nem érvénytelen népszavazasra jatszik az MSZP, www.index.hu, 2008. jan. 12.

15 Kilép az SZDSZ a koaliciobol, www.origo.hu, 2008. apr. 27.

' Ismét feljovében a Fidesz, www.median.hu, 2008. jal. 30.

'7 Gyurcsany Ferenc 0j kormany alakitésat javasolta a kongresszusnak, www.mszp.hu, 2009. marc. 21.

'8 Miniszterelndk kerestetik: “nem titkolézom, fogalmunk sincs, ki johet szoba’, www.nol.hu, 2009. marc. 27.
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eseményektdl. Mivel a part tamogatottsaga az 6¢szodi beszéd 6ta folyamatosan alacsony volt, azt vartuk, hogy a
part az EP-valasztasok tétjét — a Fidesszel szemben — minél alacsonyabban probalja meghatarozni, a lehetd

legalacsonyabb szinten tartani.

ll. Kutatdsi kérdés és mddszer

A tanulmanyban a kovetkezd kérdésre kerestiik a valaszt:
MILYEN KAMPANYT FOLYTATOTT AZ MSZP A 2009-ES EUROPAI PARLAMENTI VALASZTASOK SORAN?

Ez azonban 6nmagaban nem valaszolhaté meg — hiszen egy kampany milyenségét valamilyen mércéhez
kell mérni —, ezért részkérdésekkel probaltunk meg kozeliteni a keresett valaszhoz. A részkérdéseket a
partkampanyokrol sz6l6 tanulmanyok kozos elméleti keretére tamaszkodva vélaszoltuk meg. Ilyen részkérdés
példaul, hogy miben valtozott az MSZP kampanya a 2004-es EP és 2006-os orszaggytlési valasztasokéhoz
képest. Ugyancsak fontosak a part altal kozvetitett {izenetek. 2009 elején az MSZP arrdl tdjékoztatta a
nyilvanossagot, hogy a part és a kormany a kampany helyett az orszag helyzetével kivan elsGsorban
foglalkozni,'® mindekozben a miniszterelnok kemény kiizdelmet igért a legnagyobb ellenzéki partnak.”® Ilyen
tipust inkoherenciakkal szamos helyen talalkoztunk az MSZP kampénya soran. Az {izenetek milyensége mellett
fontosnak tartjuk az ezeket kozvetitd csatorndkat, legyenek azok médiaesemények, fizetett reklamok
(oriasplakatok, sajto-, radio- és televizios megjelenések) vagy a partsajtoé barmely formaja (honlapok, hirlevelek,
szorolapok). Ugyanakkor figyelembe vettiik azt is, hogy a médiat a 2008-2009 soran lezajlott vilaggazdasagi és
belpolitikai valsadg foglalkoztatta elsdsorban — ez pedig a parlamenti partok mozgésterét jelentdsen sziikitette a

korabbi kampanyokhoz képest.

Az adatgytjtéshez a kampanyt a valasztast megel6z6 harom honapon keresztiil, vagyis 2009. marcius 1-

t61 kezdve naprol napra figyelemmel kisértiik.

Az adatgylijtés alapjat az MSZP hivatalos honlapja (mszp.hu) képezte, amely az EP-kampany el6tt
utoljara 2008 nyaran frissitette design-jat, k6zosségi €s egyéb szolgaltatasai azonban valtozatlan médon a 2006-
os kampany ota elérhetéek. A part honlapja mellett napi szinten letdltottiik és archivaltuk a miniszterelndk
blogjat (www.kapcsolat.hu/blog/gyurcsany), és a kormanyszovivoi portalt (kormanyszovivo.hu). A fentieken thl
valamint az EP-listan szereplé képviseldjeloltek honlapjait, de gytijtottiik a kampany esetleges egyéb anyagait is
— igy a plakatokat, szorolapokat, kiadvanyokat, leveleket. Mindemellett megfigyel6ként részt vettliink a part

kampéanyrendezvényein is.

' Lehajtott fejjel csinalna végig az EP-kampanyt az MSZP, www.origo.hu, 2008. nov. 30.
0 Gyurcsany: ,,Ez nem szkander”, www.nol.hu, 2009. febr. 2.
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A teljes kép érdekében a napi sajto internetes és hagyomanyos megjelenési formait is figyelemmel
kisértiik, beleértve a hiradasokat és az elemzd cégek altal készitett elemzéseket és eldrejelzéseket, a

kozvélemény-kutatasi eredményeket is.

l. AZ MSZP KAMPANYA

A Magyar Szocialista Part a vizsgalt idészakban egymas mellett harom, egymastol elkiilonithetd

kampanyt folytatott, melyek mindegyike végs6 soron a junius 7-i eredmények befolyasolasara iranyult.

Az elsé a modern politikai kommunikacié altal megkivant permanens kampany, a masodik a pécsi
idokozi valasztast megelozo kampany, amely egy ,.élesben” lezajlott kozvélemény-kutatasként volt felfoghatd
minden politikai szereplé szamara, persze elsGsorban a két legnagyobb partnak, az MSZP-nek és a Fidesznek

birt elérejelzéssel, végiil a harmadik maga az EP-valasztdst megel6zo kampany. Nézziik ezeket részletesebben.

rrrrr

1. Permanens kampany. A valasztopolgarok szimpatiajaért és a minél magasabb népszeriiségi indexért
két orszaggyiilési valasztas kozott is folytatott kiizdelem kormany- és ellenzéki partok kozott — bar egy valasztasi
kampanyhoz viszonyitva nyilvanvaldan alacsonyabb intenzitassal, de — folyamatos kampanyolast igényel. Ezt, a
vizsgalt id6szakban az MSZP esetében két, egyértelmiien elkiilonithetd szakaszra lehetett bontani: a konstruktiv
bizalmatlansagi inditvany el6tti és utani szakaszokra. A Gyurcsany-kormany idején a kormany és a kormanypart
elvalaszthatatlan volt egymastol, a miniszterelndk toltotte be a partelndki funkcidt is, nem egy alelndk pedig
miniszter volt a kormanyban,?' vagyis a part és a kormany nagyon er8s személyi 6sszefonodasardl beszélhetiink.
Marpedig ilyen helyzetben a kormany és a part kommunikacioja sem valaszthato kiilon egymastol. Gyurcsany
Ferenc lemondéssal felérd marcius 21-i bejelentése utan azonban a part és a kormany tavolodni kezdett
egyméstol. Bajnai Gordon egy b6 héttel késébb szakértoként, és nem az MSZP politikusaként mutatkozott be,*
annak ellenére, hogy addig a Gyurcsany-kormany nemzeti fejlesztési és gazdasagi minisztere volt.
Természetesen senki sem probalta tagadni, hogy az 0j miniszterelndk elsdsorban a szocialista frakcionak
koszonheti posztjat, ellenkezdleg, az MSZP nem egyszer teljes vallszélességgel kiallt Bajnai és kormanya
mellett,” mégis a part kommunikacios eréfeszitéseinek egy része arra iranyult, hogy az MSZP
megkiilonboztethetévé valjék a kormanytol. Ennek a kommunikacionak 2 6 pillére volt, az egyik az ugynevezett
baloldalisag® kommunikéacioja, a masik a vdlsdgkezelés. Az el6bbi abban éllt, hogy az MSZP igyekezett
,baloldalibbnak” mutatkozni a kormanynal,” tSrvénymodosité javaslatok benyujtasara tett igéretet a szocidlis
halo erdsitése érdekében, napirenden tartotta a kormany ,,talzott szakért6i” mivoltat és rendre figyelmeztette a
baloldali eszmék altal diktalt iranyokrol. Az utobbi pedig abban, hogy a part a valsagkezelés terhét, felelosségét
a Bajnai-kormanyra igyekezett haritani. Mig 2008 0szén szerencsés fordulatnak lehetett tekinteni, hogy a valsag
sokkal nagyobb médiafigyelmet kapott az 8szodi diskurzusnal, hamar kideriilt, hogy egy ilyen mértékii kiilsé

hatas mellett az MSZP sokszor kényszerpalyara kényszeriilt a belpolitikiban. Eppen ezért a part a valsag és

21 A baloldal megajulasaré] szonokolt Gyurcsany, www.origo.hu, 2007. febr. 25.

22 A hazaszeretet késztette a felkérés vallalasara, www.mszp.hu, 2009. marc. 29.

2 Az MSZP frakcio tagjai timogatjak Bajnai Gordon programjat, www.mszp.hu, 2009. apr. 2. vagy
A valasztmany tamogatja Bajnait, www.mszp.hu, 2009. apr. 2.

2% Baloldalibba kell tenni a korményprogramot, www.mszp.hu, 2009. apr. 8.

* Hianyzik a baloldali eszkoztar, www.mszp.hu, 2009. apr. 2.
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maga kozé a korményt igyekezett allitani.”® EttSl azt is remélhette, hogy a valasztok fejében kevésbé fog

Osszekapcsolodni az MSZP a kormany népszerttlen intézkedéseivel.

Mig tehat a Gyurcsany-kormany idején a valsag és annak kezelése a partot is érintette, 2009. aprilis
kozepétdl az uj munkamegosztis jegyében ezt az Uj kormany ,vallalta at”, a politikai csatarozast viszont
meghagyta a partnak. Az egyetlen konstans iizenet az volt, hogy a legnagyobb ellenzéki part, a Fidesz
alkalmatlan a korményzéasra, hiszen nincsen programja illetve alternativ javaslata.”’ Emellett nem egyszer
felmeriilt az orbani ,gytilSletpolitika” elutasitisa®™ és a Fidesz kriminalizalisa is.”’ Az MSZP

kommunikaciéjiban a Fidesz még Briisszelben is az orszag és a nemzet érdekei ellen tevékenykedett.*

2. A pécsi kampany. A 2009. majus 4-i hét masodik fele a part kézponti honlapjan is a pécsi
idokozi valasztasok jegyében telt.”’ S bar Szili Katalin az MSZP orszagos tamogatottsaginak valoban a
kétszeresét érte el,®® ez sem volt elég a gyézelméhez, mint ahogy az sem, hogy & volt a part legnépszeriibb
politikusa. A Fidesz kétharmados gy6ézelme™ elérevetitette az MSZP valasztasi vereségét, és nyilvanvalova
tette, hogy az EP-valasztds kapcsan mar csak karmentés végezhetd. Az MSZP ezért megprobalta a sajat
értelmezésével meghatarozni a véalasztasok tétjét, > és elkiiloniteni az Eurdpai Unids eseményeket a belpolitikai

versengéstol, csokkenteni a belpolitikai téteket.

3. Az EP-kampany. Az el6zbekben részletezett permanens és pécsi kampanyok soran 1étrejott
eredmények és kudarcok figyelembevételével probalta meg a part a majusi EP-kampanyra a legmegfelelébb
stratégiat és lizeneteket kialakitani. A kozvetlen kampanyra valo felkésziilésnek a 2008. decemberében, az
Eurdpai Szocialista Part altal kiadott kialtvany®® volt a kezdete. A kovetkezd 1épesé a listaallitas volt 2009.
februar 28-an.*® Ettdl kezdve a part kampanyra valo felkésziilése néha eljutott a nyilvanossaghoz is. Ennek
jegyében szamolt be a part honlapja az Eurdpai Parlament altal minden tagallamban megszervezett, részvételre
buzdité kampanyrol is.”” A part aprilis elején kezdte el gyiijteni a kopogtatocédulakat.* Ezzel parhuzamosan a
listavezeté jeldlteket probaltik jobban megismertetni.® A fent elmondottaknak megfeleléen az MSZP mar
ebben az idészakban is megprobalta a sajat érdekei szerint értelmezni a valasztasok tétjét.* A listat allitani
képes partokhoz képest az MSZP viszonylag kés6n, majus elsején inditotta el kampanyat, ami természetesen az

anyagi értelemben vett veszteségek minimalizalasat is eredményezte. A hivatalos magyarazat szerint az MSZP

2 MSZP: A valsag a mi termékiink, www.index.hu, 2009. jan. 19.

" Gyurcsany Ferenc blogja (www.kapcsolat.hu/blog/gyurcsany/), A politikai semmit mondasrol, 2009. marc. 9.
* Az orbani gyiiloletpolitika ujabb ,.eredményei”, www.mszp.hu, 2009. apr. 14.

¥ Oroszorszag marginalizalasat el kell keriilni!, www.mszp.hu, 2009. apr. 2.

30 Magyarorszag elismert tagja az Eurdpai Uniénak, www.mszp.hu, 2009. apr. 6.

3! MSZP honlap, www.mszp.hu, letoltés ideje: 2009. méj. 8.

32 A Magyar Szocialista Part kozleménye, www.mszp.hu, 2009. maj. 11.

33 EP-valasztas: kétharmados gyézelemre szamit a Fidesz, www.nolhu, 2009. m4j. 13.
3% Nem sirni kell, hanem dolgozni!, www.mszp.hu, 2009. m4;j. 9.

35 Els6 kézb6l az esélyegyenléségrol, www.mszp.hu, 2009. marc. 10.

36 Gonez Kinga vezeti a szocialistak uniés listajat, www.mszp.hu, 2009. febr. 28.

37 Te donthetsz!, www.mszp.hu, 2009. marc. 17.

¥ Az MSZP elsésorban kormanyoz, és nem kampanyol, www.mszp.hu, 2009. marc. 26.
39 EP-valasztas — Magas részvételt szeretne Goncz Kinga, www.mszp.hu, 2009. 4pr. 6.
* Hogyan szavazzunk az EP-vélasztasokon?, www.mszp.hu, 2009. apr. 14.
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kormanyoz, nincs ideje kampanyolni*' — ez némileg ellentétes a mar leirt szandékkal, hogy a pértot elkiilonitse a
kormany tevékenységétol. Az EP valasztasi kampany a part szamara tehat az orszagszerte megtartott
majalisokkal indult,” majd ra egy bd héttel a Societas is bekapcsolodott.* Az eredetileg is méajus masodik

felére igért intenzivebb kampany bekdszontét a majus 18-an debiitalt két reklamfilm jelentette.

1. Technikai HA&ttér

1.1. Elékésziiletek
A vilaggazdasagi valsag el6tt tobb politikai spekulacid Gyurcsany Ferencet az Eurdpai Parlamentbe
,szamiizve” képzelte,™ azonban februar 27-én kideriilt, hogy a lista élére — Eurdpa-szerte egyedi modon —

harom né keriilt: Géncz Kinga kiiliigyminiszter, valamint Gurmai Zita és Herczog Edit EP-képviselok.** Tabajdi

crer

srer

alapvetése — egyrészrol, hogy orszagosan ismert személyt kell a lista élére allitani, masrészr6l, hogy nék vezetik

a listat — sem engedte eldnydsebb helyre.

Az 6t éve megvalasztott EP-képviselok koziil a legtobben tovabbra is szivesen megtartottak volna
helyiiket, egyediil Kosané Kovacs Magda jelezte, hogy nem folytatna briisszeli munkajat.*’ Februarban uj
jeloltként meriilt fel Kokény Mihaly, Barath Etele és Szab6 Zoltan is.* Mindharman szerepeltek végiil a listan.
Engedélyt azonban a Briisszelbe valo tavozasra vélhetden egyediil Kokény Mihaly kaphatott volna, hiszen 6

listarol kerdilt be a parlamentbe, igy mandatumat automatikusan a sorban kovetkezd jeldlt vehette volna at.

Mellettiikk a 66 fos lista els6 harmadaban szerepelt Hegyi Gyula, Fazakas Szabolcs, Harangoz6 Géabor,
Dobolyi Alexandra és Lévai Katalin, akik 2004 és 2009 kozott is az MSZP altal delegalt EP-képviseldk voltak.
Az els6 22 kozott volt tovabba Cserey Gyula, az MSZP nemzetkozi titkara és a part progressziv platformjanak
alelnoke, aki mindemellett az MSZP — a késObbiekben részletezett — négy és fél perces kampanyvideojaban is
fészerepet jatszott; * Papai Gabor, a Societas elndkségi tagja; Szabé Vilmos, a Kiiliigyminisztérium allamtitkara,
orszaggyilési képviseld. Ugyanakkor a listan helyet kaptak olyan kevésbé prominens szocialistak is, mint Tiittd

Kata, a Févarosi Kozgytilés tagja vagy Szabadkai Tamas, a Fejér megyei kozgyilés tagja. >

A lista 1étrehozéasakor f6 szempont volt, hogy fiatalok, n6k és uj jeldltek is aranyosan szerepeljenek.’' Az

MSZP alapszabalya mondja ki ugyanis, hogy a valasztasi- és tisztségvisel6i jeldltek 20-20 szazalékat néknek és

*! Gyurcsany eltiint — EP-kampany nélkiil a szocialistik, www.hirszerzo.hu, 2009. apr. 11.

* Orszagszerte kozel 250 ezer résztvevd az MSZP-majalisokon, www.mszp.hu, 2009. m4j. 1.
* Nem sirni kell, hanem dolgozni!, www.mszp.hu, 2009. m4j. 9.

# Cafoljak Gyurcsany EP-lista vezetését, www.origo.hu, 2008. aug. 16.

* Gonez Kinga vezeti a szocialistak unios listajat, www.mszp.hu, 2009. febr. 28.

46 Megvan az MSZP-s EP-lista, harom nd vezeti, www.mszp.hu, 2009. febr. 28.

47 Breaking news: Kosané Kovacs Magda nem indul az EP-valasztison, www.hirszerzo.hu, 2008. dec. 13.
* Harmadara-felére zsugorodhat az MSZP EP-delegacioja, www.index.hu, 2008. dec. 19.

¥ Beveheted akar ezt is, kepviselofunky.blog.hu, 2009. maj. 21.

%0 Goncz Kinga vezeti a szocialistak unios listajat, www.mszp.hu, 2009. febr. 28.

> Nagy harc varhato az MSZP-ben az EP-lista befuté helyeiért, www.ujszo.com, 2008. dec. 10.
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fiataloknak (35 év alattiaknak) kell kitolteniiik. Ez 2004-ben meg is valdsult, hiszen listan szereplok negyede nd

és 6tode fiatal volt,”* azonban 2009-ben az elnokség felriigta a fiatalokkal kotott megegyezést. >

Aprilis végén a part elnoksége Lamperth Monika elnokhelyettest bizta meg a kampéany politikai
iranyitisaval.>* Mig a kampany lebonyolitasaért felelés csapat mar korabban osszeallt — roluk a
kampanyszervezet cimi részben szamolunk be bovebben —, addig a tényleges kampanytevékenységet az MSZP
nem tudta elkezdeni a kormanyvalsag lebonyolitasaig, tehat aprilis masodik feléig. Ez azonban igen rovid
felkésziilési idot hagyott a part szamara. Mindemellett ennek is volt koszonhetd, hogy a part — a tobbi, listat

allit6 parthoz képest — késén inditotta el kampanyat, majus elsején.

1.2. Média- és eszkozhasznalat

Hagyomanyos eszkozok

A part a hagyomanyos eszkdzoknek mind interaktiv, mind egyiranyi kommunikaciot biztositdo formait

hasznalta.

Az EP-kampany soran interaktivitas érzését kinaltdk az olyan nagygyiilések, mint a marcius 7-én
megtartott nénapi demonstracié® — melyet maga a part nevezett el igy — az orszagszerte rendezett
kampanyindité majalisok,> de ide sorolhato a kirekesztés és a politikai szélséségesek ellen szervezett Charta

tiintetés”’ ¢és az ugyancsak orszagszerte tartott jinius 4-i kampanyzar6 ™ is.

0

Az MSZP honlapjanak Eseménynaptarabol,”® de a sajtoosztaly bevallasabol is® az deriilt ki, hogy a

kampany sordn a legtobbet és a legtobbek altal hasznalt interaktivitast biztositd eszkdz a lakossagi forum volt.

1

Ilyenek segitségével probalt szavazatokhoz jutni a part prominens szereplditél kezdve,®' az eurdpai parlamenti

képviselkon at,* a jeloltekig mindenki.

Aprilis végén az MSZP canvassinggal® prébalkozott — vagyis a listan szerepld jeloltek személyesen
kerestek fel valasztopolgarokat, ajanloszelvényiik megszerzésének reményében. Goncz Kinga és Hagyd Miklos

személyesen kezdték meg a kopogtatocédulak gyiijtését Budapest XII. keriiletében. A kampany utols6 hetében a

>2 Az EP-jeloltek tobbsége késziil a briisszeli munkéra, www.origo.hu, 2004. febr. 5.

3 A kevés befuto helyen marakszik az MSZP-elnokség, www.index.hu, 2009. febr. 26.
> Méjus elsején indul a kampéany, www.mszp.hu, 2009. apr. 22.

> Minden nét megillet egy csokor béke, www.mszp.hu, 2009. marc. 7.

6 Orszagszerte kozel 250 ezer résztvevd az MSZP-majalisokon, www.mszp.hu, 2009. maj. 1.
> Vonjuk meg a politikai timogatast a szélséségesektdl!, www.mszp.hu, 2009. maj. 16.
*¥ Gyeriink MSZP!, www.mszp.hu, 2009. jun. 4.

% www.mszp.hu, Eseménynaptar rovat

%0 MSZP-Fidesz 68-31, www.kreativ.hu, 2009. jin. 26.

81 Az iires szavak embere, www.mszp.hu, 2009. marc. 11.

62 Mindkét politikai oldal részérél fontos a nyitottsag, www.mszp.hu, 2009. marc. 9.

63 www.mszp.hu, Eseménynaptar/Média rovat, 2009. méj. 14.

% Bedurrant az MSZP kampény (vided), www.index.hu, 2009. apr. 26.
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part kitelepiiléseket is szervezett.®> A sajto is beszamolt az MSZP Dedk téri megjelenésérdl kozvetleniil az EP-

valasztas el6tt, ahol Hagyo Miklos mellett Steiner Pal is beallt az aktivistak mellé szorolapokat osztani.

A Magyar Demokratikus Charta, mint peticid6 — és ezzel a magyarorszagi kampanyolds immar
hagyomanyosnak mondhatd eszkdze — legaldbbis a témajat és a megvalositasat tekintve nem épiilt be
kozvetleniil az eurdpai parlamenti kampanyba. Minthogy azonban harom héttel a valasztasok el6tt elevenitették
fel a 2008 ota 1étezd Chartat, ezért egyértelmlien az volt a célja, hogy a kisebbségeket és a negativ
diszkriminacio esetleges egyéb aldozatait és ezek szimpatizansait a baloldalhoz kozelitse, a jobboldalt pedig a

kirekesztés politikajaval azonositsa.

A kampanyesemények mellet a legfontosabb eszk6zok a plakatok és oriasplakatok voltak, melyek
majusban két hullamban probaltak meggydzni a szavazokat. Emellett a kampany finisében megjelentek rovid

tajékoztatd kiadvanyok is.

Az oriasplakatok majus elején megjelend elsé hullama a part harom listavezet6jét mutatta be, sz6 szerint
valaszt adva a ,,miért éppen 6?7 kérdésre. A mar 2006-ban megismert piros kocka — amely nem mellesleg az
Eurdpai Szocialista Part szimboluma — mellett eklektikus betiitipus-kavalkadban tudhattuk meg, hogy Goncz
Kinga ,,a magyar érdekeket képviselné Eurdpaban,” Gurmai Zita ,,a magyar ndk érdekeiért kiizdene” és Herczog
Edit ,,a magyar otthonok energiabiztonsagat védené.” Majus masodik felében, a masodik hulldmban jelentek
meg a part és ifjusagi szervezetének legujabb, a kampanyfinishez igazitott plakatjai, tovabba ebben a szakaszban
ragasztottdk feliill a legnagyobb ellenfél plakatjait is. Ez utobbi esetben a fideszes , ELEG!” felirat ala egy
konnyen felragaszthato ,kevés dolog jut esziinkbe Eurdpardl” felirat keriilt. Bar ez utébbi nem volt az MSZP
hivatalosan vallalt kampanyéanak része, a feliratok létrehozasahoz felhasznalt technologia nem all mindenki
rendelkezésére, ezért feltételezhetd, hogy ha nem is a part altal, de a part hallgatdlagos jovahagyasaval jottek
létre. A masodik hullamban alkalmazott MSZP-s plakatok a TV-reklambol megismert ,,atlagos” apukat és lanyat
— illetve partpreferencidjuk miértjét — probaltak bemutatni. Az apa azért szavaz a baloldalra, ,,mert értékrendje
nem valtozott,” illetve — fekete hattérrel — azért nem szavaz a jobboldalra, ,,mert a hangoskodas mdgétt nincs
program.” Mindeko6zben reklambeli lanya azért a baloldal hive, ,,mert az 6 érdekeit képviselik Europaban,” és —
ugyancsak fekete hattérrel — azért utasitja el a jobboldalt, ,mert egyiittmikédnek a szélsGségesekkel.” Ez
utobbiaknak érdekessége, hogy keverik az eurdpai €s a belpolitikai érveket, ezaltal a part tizenete inkoherenssé

valik.

Ezek mellett jelent egy harmadik plakat, amely az eddig megismert szereploket egylitt sorakoztatta fel —
az atlagos apat az atlagos lanyaval és a listavezeté Goncz Kingaval. Ez utobbi arra buzdit, hogy jinius 7-én az

MSZP lista mell¢ tegyiik le a voksunk.

A bel- és kiilpolitikat elvalasztdé koncepcidval szembemend oOridsplakatokra tovabbi példak is adddtak.
Az egyiken az ugyancsak piros kockara irt kérdésre, ,,Miért igazsagos a vagyonadd?”, eklektikus betiitipus és -
szin-kavalkaddal kaptunk valaszt: ,,Mert a vagyonosabbak tobbet adnak a kdzosbe.” Egy masikon a kovetkezo

kérdés-valasz par volt olvashato: ,,Miért igazsagos az SZJA-csokkentés? — Mert a munkabodl éléknek tobb

65 Celebjeivel kampanyol az MSZP (vided), www.index.hu, 2009. jun. 3.
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pénziik marad.” Ezek inkabb a permanens kampany alkotéelemeiként foghatoak fel, azonban az EP-kampany
plakatjainak kiilalakjaval birnak, éppen ezért 16gnak ki a sorbol, hiszen az EP-kampany soran az MSZP probalt a

kormanytol és a belpolitikatol eltavolodni.

Erdekesség volt a kampany finisében, hogy szemben a tobbi listat allitd parttal, az MSZP ifjusagi
szervezete, a Societas is megjelentetett plakatokat, mégpedig a fiatalok megszodlitasa érdekében. Ezek az SZDSZ
kampanyénak oriasplakatjaira hasonlitottak. Mar a plakat megtekintésekor valasztas elé allitottak a szavazokat:
balra a pozitiv, mig jobbra a negativ alternativat festették fel. Ennek megfeleléen valaszthattunk a megértést
szimbolizalé sor és az indulatok metaforajaként szereplé molotov koktél kozott; illetve a gyermekét oleld

édesanya (szeretet) ¢s kikockazott arcu gardistak (gyiilolet) kozott.

A papiralapi eszk6zok koziil a part a szorolapot és a partujsagokat, partkiadvanyokat hasznalta. A
szorolapok az oriasplakatokrol megismert, eklektikus betiitipus és -szin kombinaciokat hasznalja fel az ,,Ujult
erével” kampany jegyében. A kifejezetten a budapesticknek sz6l6 szoérdlapot Puch Laszlo partigazgatd
szerkesztette. Ez a harmadaba hajtogatott, A4-es méretli szordlap — budapesti képekkel szinesitve — a slirli
szoveg haromnegyedében Magyarorszag EU-tagsagdnak fontossagat, az Unio altal elért eredményeket, az Unid
segitségével létrehozott fejlesztéseket mutatja be, majd az utolsé egynegyedben buzdit a Goncz Kinga volt

kiiligyminiszter altal vezetett MSZP-lista tAmogatasara.

A Butor Klara altal szerkesztett A3 méretli, negyedére hajtott szordlap a ,mit kell tenniink most?”
kérdésre ad valaszt. Az egyik oldalan a piros kockaban a kérdés, mig a masik oldalan az utmutatas talalhato. A
szoveges oldal tetején és aljan nagy betiikkel két felszolitas olvashato: ,,Id6veszteség helyett azonnali cselekvést:

122

véllalnunk kell a nehéz dontéseket is!”, illetve ,,Ossze kell fognunk!”. Az oldal kozépsd kétharmadéban, harom
pontban, mintegy az MSZP ,cselekvési programjaként” a kovetkezok szerepelnek: ,kezeljiik a valsagot”,
»-megvédjilk a munkahelyeket” és ,.talpra allitjuk a gazdasagot”. A cimszavak mellett néhany soros magyarazé
szoveg is talalhatdo — ezek megegyeznek a késébbiekben emlitett, majus honapban az mszp.hu nyitéoldalaként

miikodd, animalt mikro-oldal tartalmaval.

A két szorélap a szerkesztdin tul ilizenetében sem egyezik, hiszen az egyik az eurdpai ligyekkel
foglalkozik, megprobal tavolsagot tartani a belpolitikatol, mig a masik éppen hogy belpolitikai valaszokat probal

adni. Az MSZP kommunikécidja tehat nem csak az driasplakatok, de a szorélapok szintjén sem koherens.
Audiovizualis eszkézok

Bar a médiumok és ezen beliill a hiradok ingerkiiszobét az MSZP kampénya, illetve annak egyes
kampéanyeseményei tobbszor is képesek voltak elérni — igy a Charta tiintetés (és természetesen az azzal
parhuzamosan zajlo jobboldali, szélsgjobboldali tiintetés is) vagy a kampanyértékeld, kampanyzaro
rendezvényen elhangzottak, azonban az audiovizualis eszkozoket illeten a két egyperces televizios politikai
hirdetést kell kiemelniink. Ezekben koézel ugyanazon eseménysort egy apa és annak lanya szemszogébol

ismerhettilk meg, mik6zben a narracidoban biraljak a jobboldalt és kifejtik, miért a baloldalra szavaznak.
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Ezeken til az interneten terjedt egy négy és fél perces video,®® melynek egyik fészerepléje a part
listajan is szerepld Cserey Gyula, az MSZP nemzetkozi titkara és a part progressziv platformjanak alelndke. A
cselekmény a Matrix cimi film egyik kulcsjelenetét értelmezi Gjra belpolitikai felhanggal. A videdban a filmbdl
ismert Morpheus szerepét jatszva Cserey Gyula az allampolgarokat valasztas elé allitja — vagy a hazugsdgoknak
hisz és tudatlanul éli tovabb életét, vagy felnyitja szemét és észreveszi az EU segitségével 1étrejovo fejlodod
orszagot, melyben minden megprobaltatas ellenére jo €lni. A rovidfilm nem kozeliti meg a televizidban latott két
reklam mindségét sem a megvalositas, sem a torténet szempontjabdl. Talan esetlenségének is koszonhette, hogy
az interneten virus-szeriien terjedt, hiszen még a jobboldal szimpatizansai is tovabbitottak ismerdseiknek, bar

nyilvanvaldan mas felhanggal. De mint tudjuk, a negativ reklam is reklam.

A 2009-es EP-kampany egyik hazai kiilonlegessége a listavezetdk vitaja volt — tobb szempontbol is.
Goncez Kinga mar néhany nappal az MSZP-s kampanynyitoé utan javasolta, hogy a listavezetok nyilvanos vitan
alljanak ki sajat allaspontjuk mellett,®” ez azonban visszhang nélkiil maradt. Az MDF listajat vezetd Bokros
Lajos altal kezdeményezett vitara végiil annyira az utolsé pillanatban keriilt sor — junius 5-én, pénteken —, hogy
Lendvai Ildiké mér a part honlapjan értékelte az elmult b6 egy honapot és annak kampanyait.®® A listat allitd
nyolc part koziil csak hat volt jelen — a Fidesz eleve nem szandékozott megjelenni, mig az MCF Roma
Osszefogas listavezetéje nem ért oda idében. A megszokottol eltéren a vita a Duna Televizion keriilt adasba, %
igy sokkal kisebb nyilvanossag és érdeklodés kovette az eseményt. Az MTV megprobalt ugyan két nappal
korabbra egy, az orszaggyiilési valasztasok kapcsan megszokott televizids vitat szervezni, azonban az, a partok

ellenallasan megbukott.
Direkt marketing eszkozok

A part internetes jelenléte nem sokat valtozott a 2006-os orszaggytilési kampanyhoz képest,”® két
emlitésre mélto kiilonbség azonban mégis van. Egyrészt azota az Alapitvany a Modern Baloldalért (AMOBA)
honlapja megsziint és a Gyurcsany-blog atkoltozott a kapcsolat.hu k6zosségi portalra. A portal a vizsgalt idészak
alatt majdnem 2000 1j regisztralt felhasznalot szerzett,”' ami kiilondsen latvanyos fejlédés tekintve az MSZP
folyamatosan alacsony tdmogatottsagat. Ez atlagosan napi 20 uj felhasznalot jelent, azonban meg kell jegyezni,
hogy a Gyurcsany Ferenc lemondasa utani néhany napban ez a szam megugrott napi akar 100 1) regisztraciora
is. A masik kiilonbség, hogy még 2008. juniusaban megkezdte mitkodését a kormanyszovivéi portal.” Ez a
vizsgalt idészakban atlagosan fele-harmadannyi hirt szolgaltatott, mint a part kdzponti honlapja, raadasul a hirek
kozott nagyon nagy volt az atfedés. Az orszag helyzetérdl és az aktualis eseményekrdl altalaban kevesebb hir
jelent meg a kormanyszo6vivoi honlapon, mint az MSZP kézponti honlapjan. A part tehat kommunikacidja soran

nem hasznalta ki kormanyzati helyzetét.

% Beveheted akar ezt is, kepviselofunky.blog.hu, 2009. maj. 21.

%7 Goncz vitara hivja Schmitt-et, www.mszp.hu, 2009. maj. 5.

5% Kultiralt vitat fenyegetések helyett, www.mszp.hu, 2009. jun. 5.

% Nézze meg a hat listavezet6 vitajat!, www.dunatv.hu, 2009. jun. 5.

70 Kiss 2007:37. old.

"' a regisztralt felhasznalok szama nyilvanos, a portal archivalasa soran tehat naprol napra tudtuk kévetni a
felhasznalok 1étszamanak novekedését.

2 www.kormanyszovivo.hu
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Az EP delegacionak a part kozponti honlapjan beliil is volt sajat része, ahol hireket és informaciokat
kozoltek, de rendelkezett sajat bejegyzett oldallal is,” amely sokkal kevesebb hirrel szolgalt és az odalatogatd

inkabb altalanosabb adatokhoz juthatott a delegaciorol és a part altal delegalt EP-képviselokral.

Ezek mellett aprilis 30-t6] a kampany befejeztéig az MSZP kdzponti honlapjanak nyitdéoldalan mitkodott
egy, az oriasplakatokrol ismert designnal létrehozott mikro-oldal,”* amely révid flash-animacidban hozta az
odalatogatok tudomasara a part EP-kampanyanak legfontosabb iizeneteit. Az oldal érdekessége abban allt, hogy

az mszp.hu-ra latogatok eldszor ezzel talalkoztak és csak tovabbi kattintas utan bongészhették a honlapot.

Az internet nyujtotta lehetéségek ellenére a honlap elsdsorban — ahogy 2006-ban is — az egyiranyu
informaciokozlést szolgalta, legtobbszor egyszerlien a partpropagandat kozvetitette. A meggy6dzés jobban

szolgalta az MSZP céljait, mint a parbeszéd, ezért a part melldzte az interaktivitast lehet6vé tevod eszkdzoket.

A szocialistak tehat els6sorban a hagyomanyos eszkozokre fektették a hangsulyt, azonban mind az
audiovizualis, mind a direkt marketing érezhetd szakértelemmel elkészitett eszkozei is megjelentek a kampany
soran. A jeloltek és a kampanytevékenységet nyilvanosan végzd egyéb szereplok felkészitésérdl az egyetlen
nyilvanos informacié Gurmai Zita nyilatkozata, mely szerint ,,ahhoz, hogy az eurdpai szocidldemokratdik jol
szerepeljenek a 2009-es eurdpai parlamenti vdalasztdsokon, elengedhetetlen a parttagok megfelelo

felkésziiltsége.”

2. Eréforrdsok

2.1. Kampéanyszervezet

Mivel az EP-valasztasokon listara lehet szavazni, ezért egyéni, helyi jeldltek hijan a helyi szervezetek
kisebb sullyal birnak a kampanyban, mint egy orszaggyiilési valasztas esetén. A nagygyiilésekbdl és lakossagi
forumokbol alld orszagjaras naptarjat valdszinileg a kozponti kampanystab tervezte meg és a konkrét
szervezéshez igénybe vette a helyi szervezetek erdforrasait és aktivistait is. Az el6zoekbol kdvetkezden egy erds

kdzponti kampany €s centralizalt kampanykoordinacio érvényesiilt.

Informacidink szerint az aktivistak mellé nem vettek fel kiilon, fizetett alkalmazottakat, hiszen a
lathatoan alacsony koltségvetés ¢és intenzitds okan a felmeriild kampanyfeladatokat a meglévd fizetett
alkalmazottak is el tudtak latni. Ez természetesen koszonhetd volt az aktivistak hozzajarulasanak is, hiszen 6k

sajat idejiikbdl aldoztak a kampéanyra.’®

Az Eurdépai Parlamenti valasztasokhoz kapcsolodd kampany lebonyolitdsat egy, mar a korabbiakban

bevalt”" szakemberekbl llo stabra bizta az MSZP elnoksége,” akik mind a part kozvetlen alkalmazasiban

3 www.epmszp.hu

™ a www.mszp.hu nyitooldala, 2009. apr. 30.

> Els6 kézbdl az esélyegyenléségrol, www.mszp.hu, 2009. marc. 10.
76 MSZP-Fidesz 68-31, www.kreativ.hu, 2009. jin. 26.

T Kiss 2007: 27. old.

78 Méjus elsején indul a kampéany, www.mszp.hu, 2009. apr. 22.
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alltak.” Nem sokkal a majus 1-i kampanyindito el6tt kideriilt, hogy még Gyurcsany Ferenc part- és
miniszterelndksége alatt kezd6dott el a munka, melyet folyamatosan — a kormanyvaltas el6tt és utan is — Gal J.
Zoltan iranyitott igazgatoként, aki 2006-ban a Miniszterelnoki Hivatal kommunikacioért felelds allamtitkaraként
mar bizonyitott. Kozvetlen segitdje volt Szigetvari Viktor, a 2006-o0s orszaggyiilési kampany igazgatdja, aki
2009. éaprilis 16-t01 kampanykotelességei mellett a Bajnai-korméany Miniszterelndki Kabinetirodat vezetd
allamtitkara is lett. Fontos szerepet jatszott még Baja Ferenc, infokommunikacioért felelds kormanybiztos és
Butor Klara, aki a kormanyvaltasig az MSZP partigazgatdjaként volt ismert. Aprilis végén a part elnoksége
Lamperth Monika elndkhelyettest bizta meg ,,a part EP-vdlasztasi kampanyanak politikai iranyitasaval [és] egy
ellenérzé-monitorozé rendszer kialakitisaval.”®® Munkajaban Ujhelyi Istvan és Mesterhazy Attila alelnokok

segitettek — harman kozvetitették a kampanystab irdnyaba az elndkség elvarasait, kivansagait.

Azonban arrol, hogy ez a stab, vagy akar csak egyes tagjai pontosan hogyan kapcsolodtak az aktivistak
ezreihez, milyen operativ feladatokkal rendelkeztek ¢és ki vagy kik irant viseltek feleldsséggel, nincs

informacionk.

Bar emblematikus alakjai voltak az MSZP EP-listijanak, sem Goncz Kinga, sem Gurmai Zita, sem
pedig Herczog Edit nem rendelkezett az EP-kampanynak szentelt kiilon stdbbal, a felmeriild (esetleges plusz)

feladatokat 6k is a mar meglévé stabjukkal oldottak meg.

2.2. Ugynékségek, tanacsadok

Ugy tiinik, hogy a part a kampéany el8készitése, illetéleg lebonyolitasa soran alkalmazott kiilsd
szakembereket a marketing, a PR, a reklamozas vagy a média teriiletén, ugyanakkor sem a kampany alatt, sem
utana nem volt hajlandé nyilvanossagra hozni személyiiket és a kampanyban valo részvételilk mértékét — iizleti
titokra hivatkozva.®! A kampény centralizalt és az orszaggytilési valasztasokhoz kapcsolodd kampanyokhoz
képest kevésbé intenziv volta miatt valoszintsithetd, hogy erre csupan csekély mértékben volt sziikség, hiszen
mind Szigetvari Viktor, mind Gal J. Zoltan korabbi kampanyok soran bizonyitottak stratégiai és kommunikacios
jartassagukat és hozzaértésiiket. Az MSZP bevalldsa szerint még a part sajat alapitvanya sem vett részt

kozvetleniil a kampanyban. *

2.3. Visszajelzés

Eltéréen a 2006-0s orszaggyiilési valasztasoktol® az EP-vélasztasok listas lebonyolitisa okan a part
valdsziniileg nem tamaszkodott helyi kozvélemény-kutatasokra. Mivel a kezdetektdl fogva tudni lehetett, hogy
az MSZP nem a valasztasok napjara, hanem a valasztasi vereség értelmezésére késziil, igy 2009-ben elegenddek
voltak szamara az emberek politikai preferenciaira és a szavazokra leginkabb hatassal biro témakra rakérdezo

altalanos kutatasok. Ilyen tipust kutatdsokat azonban a partok a permanens kampany soran is szoktak rendelni,

7 MSZP-Fidesz 68-31, www kreativ.hu, 2009. jun. 26.

% Majus elsején indul a kampéany, www.mszp.hu, 2009. apr. 22.
81 MSZP-Fidesz 68-31, www.kreativ.hu, 2009. jin. 26.

82 MSZP-Fidesz 68-31, www.kreativ.hu, 2009. jin. 26.

%3 Kiss 2007:30. old.
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ezért ezek nem kapcsolddnak kozvetleniil az EP-kampanyhoz. Ezzel szemben 2004-ben Medgyessy Péter a

kampany sarokpontjai kapcsan — az amerikai tanacsadok nyomdasara — rendelt kozvélemény-kutatasokat. 84

Ugy tiinik, a permanens kampany és a valédi kampanyra valé felkésziilés sordn a kampéanystab két
alapvet6 kérdésre kereste a kozvélemény-kutatasokban a valaszt. Egyrészrdl az orszadgos szintli tamogatottsag és
a biztos szavazok létszama érdekelte, hiszen ebbdl kovetkeztetni lehet a megszerezheté mandatumok szamara,
ami befolyasolhatja a kampany ritmusat vagy hangvételét; masrészrél pedig az egyes vezetd politikusok

népszerliségi indexe volt fontos (példaul a kampanykdrutak szervezése okan).

A nyilvanossagra keriilt kozvélemény-kutatasok koziil fontos kiemelni a Népszabadsag altal a Szonda
Ipsosté] megrendelt havi rendszerességii népszertiségi- és ismertségi indexeket.® Ezekbél példaul kideriil az is,
hogy 2009 marciusdban a koztarsasdgi elnokdt is megelézve Szili Katalin még a legnépszeriibb magyar
politikusnak szamitott, aprilisban mar helyet cserélt az el6z6 honapban csak harmadik Orban Viktorral és a
juniusi mérés idején tovabbra is elmaradt az ellenzéki vezér és Solyom Laszlo mogott. Az MSZP listajat vezetd

Goncz Kinga ugyanakkor a vizsgalt idészakban nem esett vissza a negyedik helyr6l, igaz, nem is javitott rajta.

Legalabb ilyen fontos a partok orszagos tamogatottsaganak megismerése. A médian keresztiil
hozzajuthattunk szamos kozvélemény-kutatd cég kutatdsaihoz. Ezek nagyjabol egybeesé eredményekkel
szolgaltak: a kormanyvaltas tovabb novelte a két nagy part kozotti kiilonbséget €s koriilbeliil ezzel egyidében —

aprilis elso felében — jelent meg a kozvélemény-kutatdsokban a Jobbik, mint esetlegesen mandatumhoz juté part.

A vizsgalt idészak alatt szamos egyéb kozvélemény-kutatas is késziilt. Ezeknek a kérdéseit is inkabb a
permanens kampanyhoz, mintsem specifikusan az EP-kampanyhoz lehet kotni. A felmérések olyan témakra
kérdeztek ra, mint példaul a marciusban a politikai napirendet meghataroz6 romakérdés, amely biliniigyi
kontextusban, politikai vitaként a Jobbikot erdsitette;*® de felmérés készillt a valsagkezel$ javaslatok
ismertségérdl és fogadtatasardl is.®” A kormany szaméra fontos jelzés lehetett marcius méasodik felében, hogy a
megkérdezettek negyven szézaléka félt az allamcsédtSl.*® Az ilyen tipust, a nyilvanossagot is megmozgatd
kérdések befolyasoltak a mind a permanens, mind a specifikusan az eurdpai valasztasokra kihegyezett kampany
menetét. A romakérdést az altalanos kommunikécion til a Magyar Demokratikus Chartaval kivantak megoldani,
mig a gazdasagi vilagvalsdg kapcsan a sikeres valsdgkezelés és kormanyzas folyamatosan napirenden volt

mindkét kampanyban.

Az MSZP elndksége Lamperth Monikat nem csak a kampany politikai iranyitasaval bizta meg, de egy
»ellendrzé-monitorozd rendszer” kialakitasaval is. Ennek nemhogy miikddésérdl, de a 1étezésérdl sem tudott
meg tobbet a nyilvanossag — a kampany befejeztével sem. Ha a part mérte is a kampany eredményességét, errdl

nem tajékoztatta a nyilvanossagot.

¥ Politikai latvanypékség, www.hetek.hu, 2004. febr. 27.

%5 Solyom és Szili az élen, Orban a nyomukban, www.nol.hu, 2009. marc. 10.

8 Februarban tovabb nétt a Fidesz elénye az MSZP-vel szemben, www.hirszerzo.hu, 2009. marc. 4.
¥7 A kozvélemény egyre bortilatobb, www.nol.hu, 2009. marc. 13.

88 Szonda: 40 szazalék tart az allamcs6dt6l, www.hirszerzo.hu, 2009. marc. 19.
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A part mindemellett nem hasznalta ki az internet nyujtotta lehetéségeket sem: bar a kdzponti honlapon
volt véleménynyilvanitasi lehetéség példaul szavazas formajaban, a feltett kérdések — melyek egy-egy éppen
napirenden 1évo politikai ligyhoz igazodtak — egyrészt nem kapcsolddtak az EP-kampanyhoz, masrészt a
valaszok mindegyike az MSZP-s tamogatas kifejezésére volt megfogalmazva. Az MSZP raadasul a
kormanyvaltas és a Gyurcsany Ferenccel valo szembefordulds nyoman® (legaldbbis idélegesen) elveszitette a
Gyurcsany-blogot, mely nagyon fontos volt a 2006-os kampanyban, hiszen a magyar kampanyok sordn a

legmagasabb interaktivitast biztositotta. ”°

3. A kampdny mondanivaldja

3.1. Kampanyesemények

Az EP-kampéany soran az MSZP egyenl6 intenzitassal hasznalta a hagyomanyos kampanyeseményeket
(nagygytléseket, kampanykorutak mentén szervezett lakossagi forumokat) és az ijabb tipusu eseményeket (mint
a sajtotajékoztatdt). Az Gjabb tipusi események azonban inkabb a kampany finisét jellemezték. Mig a part
listajan szereplé képviseldjeloltek a kampanyzardig roadshow-n vettek részt, addig az ,,otthon maradt”
politikusok sajtotajékoztatokon €s radios-televizios megjelenéseken probaltak a szavazopolgarokat meggy6zni.

Majus masodik felétdl napi-kétnapi gyakorisaggal jelentek meg videodfelvételek az MSZP vezetd politikusainak

killonbozé téméakban sziiletett sajtotajckoztatoirol.

Nonapi rendezvény. A kampanyhoz kothetd legkorabbi eseményre a valasztasok eldtt hadrom
honappal keriilt sor. A Gurmai Zita altal szervezett marcius 7-1 nénapi demonstracion nem csak Gyurcsany

Ferenc vett részt, de Vladimir Spidla EU-biztos és Paul Nyrup Rasmussen, az Eurdpai Szocialista Part elndke
92

is.

Lakossagi forumok. Az elkdvetkez6 masfél honapban egyre siribben jelentek meg az MSZP
honlapjan a lakossagi forumokra sz616 meghivok, melyek marciusban természetesen még a permanens kampany
jegyében zajlottak, azonban aprilis végére a valsagkezelés Iépéseinek magyarazata mellett egyre gyakrabban

fordult el az EP-valasztason valo részvételre és a szocialista jeldltekre vald szavazasra buzditas.

Charta tiintetés. A kampanyinditd majalisok €s a junius 5-én megtartott kampanyértékeld kozott
egyetlen nagygytilésnek tekinthetd rendezvényt tartott az MSZP: a rasszizmus ¢és a kirekesztés ellen megtartott
Charta tiintetést. A tematikajat tekintve a demonstracid nem kotheté kozvetleniil az EP-valasztasok
kampanyahoz, inkabb a baloldali szavazok visszaédesgetésére iranyult, a jobboldal — a part szerint — kirekeszté

¢s agressziv oldalanak hangsulyozasaval.

% Valakinek fel kellett volna allnia Osz6don, www.mszp.hu, 2009. maj. 22.
% Horvath 2007:309. old.

! www.mszp.hu videé rovat

%2 Minden nét megillet egy csokor béke, www.mszp.hu, 2009. mérc. 7.
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Helyi, egyéni jeloltek nélkiili orszagos kampanyrol 1évén szo, a rendezvényeken, lakossagi forumokon
nem a helyi témak dominaltak, sokkal inkabb a jeldltek alkalmassagarol probaltdk meg mind az altalanos, mind
pedig a helyi kampanyok meggydzni a szavazokat. Ezért ha egy téma egy gytilésen kiemelt fontossaghoz jutott,
az nem elsGsorban a lokalis viszonyoknak, hanem az adott jelolt személyének és ,szakteriiletének” volt a
kovetkezménye. Példaul Gurmai Zita a néi egyenjogusag ¢lharcosaként, mig Herczog Edit az energiapolitika

szakért6jeként szerepelt.

A kampanyesemények fGszerepldi tehat elsdsorban a listdn szerepld politikusok voltak. Emellett a
nagygyilések kedvelt mellékszerepldi kiilfoldi politikusok is, akik a hazai kollégak nemzetkozi elismertségének
a szimbolumai, a hozzaértés és a sikeresség megjelenitéi. Az Eurdpai Unidval kapcsolatos ligyekben visszatérd
ilyen szereplonek mutatkozott az MSZP szamara Paul Nyrup Rasmussen. Az Eurdpai Szocialista Part elndke,
volt miniszterelnokként rendelkezett olyan szakmai hattérrel, mely a magyar valasztok szamara is hitelesség

tehette pozitiv itéletét a szocialista kormanyzasrol.

3.2. Célkozonség
Mivel egymas mellett zajlott a permanens és az EP-kampany, igy az MSZP célk6zonségérdl is ennek a

felosztasnak az alapjén van értelme beszélni.

A folyamatos kampany kommunikaciojat illetden a kdvetkezd célcsoportokat lehet megkiilonbdztetni: a
romék,” a ,jobboldal kirekeszté politikajanak 4aldozatai” 4ltalanossagban,” Osszességében tehat az
esélyegyenldséget fontos értéknek tartok,” a kornyezetvédelem elkotelezettjei,”® a vidékiek®” és a fovarosiak, ™
a kis- és kozépvallalkozok,” a dolgozok, ' a hataron tali magyarok, "' a csaladok '”* és a jové szavazoi, tehat a
fiatalok'” és a gyermekek'® is. A felsorolasbél kideriil, hogy a szerteigazé kommunikacio végsd soron
megprobal mindenkit megszolitani, az MSZP ekképp probalta meg a ra szavazok 1étszamat maximalizalni. Tehat

a permanens kampany soran nem beszélhetiink célcsoportokrol és célzott kommunikaciorol.

Az EP-kampany ezzel szemben az eldzoeknél Gsszeszedettebb, koncentraltabb képet mutatott. Bar a
part ugyancsak a lehetd legszélesebb kort probalta meg megszdlitani, azonban mindezt olyan témakkal probalta
elérni, amelyek az elébbi felsorolasban megismertekkel szemben sokkal inkabb a tarsadalom egészét

megmozgatd értékek és érdekek mellett probalt allast foglalni. A listavezetd jeldlteket bemutatdé majus eleji

% Gyurcsany Ferenc blogja (www.kapcsolat.hu/blog/gyurcsany/), Jobban meg kell ismerniink a cigany kulturat,
2009. marc. 2., vagy
Romék vilagnapja, www.mszp.hu, 2009. apr. 8.
* Az orszagnak szégyellni valdja, www.mszp.hu, 2009. marc. 2.
% Vilagitotorony, www.mszp.hu, 2009. apr. 3.
% Magyar siker Strasbourgban, www.mszp.hu, 2009. marc. 11.
°7 Gyurcsany Ferenc (1j kormany alakitasat javasolta a kongresszusnak, www.mszp.hu, 2009. marc. 21. és
Masodik alkalommal is nagy siker a Magyar Agrarakadémia, www.mszp.hu, 2009. apr. 16.
% Fejlddni fog a mezégazdasag, www.mszp.hu, 2009. marc. 12. és
Az MSZP-nek feladata van!, www.mszp.hu, 2009. marc. 28.
% 37 milliardos vissza nem téritendd timogatas, www.mszp.hu, 2009. apr. 6.
1% Az MSZP a dolgozok partjan all, www.mszp.hu, 2009. m4j. 1.
" Lendvai I1diké elsé partelnoki utjan Erdélybe latogat, www.mszp.hu, 2009. apr. 24.
192 T5rok: A Fidesz nem a csaladok érdekét tartja szem el6tt!, www.mszp.hu, 2009. apr. 22.
19 Valahol Eurépaban — vetélkedé az Eurépai Uniérol, www.mszp.hu, 2009. méj. 4.
1% Nem lehet elég koran elkezdeni, www.mszp.hu, 2009. apr. 30.
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kampanyban a ,,magyar érdekek,” a ,,n6k érdekei,” és az ,,energiabiztonsag” meriiltek fel, mint a harom jelolt
»szakteriilete.” A harom listavezetd szakteriileteikre tdmaszkodva probalta egyesével és egyiitt is maga mellé

allitani a szavazokat.

A majus masodik felétdl a valasztasig zajlé kampanyban, mely a meggydzést célozta, sem célcsoportok,
hanem a jeldltek és a part értékei dominaltak. A fiatalokat és azok sziileit célzo két televizios reklam a biztonsag,
stabilitas és baloldalisag mellé teszi le a voksot, mig az MSZP és a Societas plakatjai is a baloldali értékrend, a
programmal rendelkezd, cselekvdképes kormdny és a szélsséges politikai erdktdl vald elhatarolodas tizenetével

probalnak szavazatokat szerezni.

3.3. A kampanykommunikacio szervezdelve

A part 2009-ben mind a permanens, mind az EP-kampéany soran elsésorban meggydzni probalta a
valasztokat. A roppant népszeritlen helyzetben a partnak az elkotelezett, de részvételre nem hajlandé szavazok
mozgositdsa mellett az elvesztett szavazokat kellett visszaédesgetnie. Ez utobbi természetesen a permanens

122

kampanynak is feladata, ugyanakkor az EP-kampény ,,Ujult erével!” szlogenje is ezt hivatott szolgalni. Mar a
kormanyvaltas el6tt is a valsagkezelés kényszerpalyajan mozgott a part, és bar a kormany és a kormanypart
viszonya a Bajnai-kormany alatt némileg lazult, mégiscsak az MSZP szavazta meg a miniszterelnokot és
kormanyat. A kényszerpalyanak és a bizalmi- és hitelességi valsagnak kovetkeztében, ha igyekezett volna is a
part, akkor sem biztos, hogy képes lett volna a valtozasra, a valasztok igényeinek megfeleld, azokhoz igazodd
alkalmazkodasra és a tdmogatottsag visszaszerzésére. Ennélfogva a part elsdsorban egyiranyu kommunikaciot

folytatott. Bar kozvélemény-kutatasokkal monitorozta kampanyat, a valasztoi igények feltérképezése helyett

inkabb magyarazd, meggy6z6 kampanyt probalt folytatni.

Annak ellenére, hogy a folyamatos belpolitikai csatdrozasok miatt a part nem tudta koherensen
kozvetiteni, az MSZP-kampany legfontosabb iizenete, hogy az EP-vdlasztisnak nincs koze a belpolitikai
viszonyokhoz és csatarozdsokhoz. A valasztasok eldtt ezért is kérték a valasztokat, hogy ne ,biintessék” az
MSZP-s eurdpai parlamenti jelélteket.105 A valasztasok tétje az MSZP szerint nem a szocialista kormany
bukasa volt — ahogy azt a Fidesz hirdette —, hanem hogy az Eurépai Uni6 intézményeiben kik képviselik
hazankat, kik és hogyan tudjak befolyasolni az orszag nemzetkdzi megitélését, amely az utdbbi idében a

szélsdjobboldali megmozdulasoknak kdszonhetden amugy is csorbat szenvedett.

A permanens- ¢és az EP-kampany — ahogy azt a korabbiakban lattuk — gyakran 6sszefonddott és eurdpai
unids tematikaval rendelkezd, azonban az MSZP-be vetett bizalmat és a part népszeriiségét novelni kivano

iizenetek jelentek meg a part honlapjan. Meggy6zen probaltak érvelni az MSZP és képviseldinek

19 Nem lehet uniés jeldltjeinken elverni a port, www.mszp.hu, 2009. maj. 29.
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eredményessége, szakértelme, és sikeressége mellett, melyeknek koszonhetéen Magyarorszag minden

szempontbél biztonsagban van és az Unidban is egyre jobban allja meg a helyét.'®

Osszefoglalva az eddigieket: a part ,terméke” a cselekvéképes és a vilsag kezelésére legalkalmasabb

kormany, valamint szakmailag és minden szempontbol felkésziilt EP-képviselok.

IV. Osszegzés

Az MSZP nemcsak a kampanyeseményekre, hanem az egyiranytl kommunikaciora is sokkal kevesebbet
koltott, mint 2006-ban. A legfontosabb eszkdzok a plakatok és oridsplakatok voltak, illetve a kampany finisében
megjelend rovid tajékoztatd kiadvanyok. Polokat és egyéb kiegészitOket azonban csak a kitelepiiléseken
résztvevo, tehat a nyilvanossag el6tt dolgozo aktivistak kaptak. 107 Ugy tiinik arra azonban mér nem kiilnitettek
el forrast, hogy a szimpatizansokat is ellassak a part logojaval felcimkézett ajandéktargyakkal. Ez ugyancsak
annak a jele, hogy a part elsdsorban a veszteségek minimalizaldsara koncentralt a valasztds megnyerése helyett,

ezért — eltéréen a 2006-o0stdl — nem a teljes gépezetet megmozgatd kampannyal késziilt.

Sokkal tobb hasonlosagot, mint kiilonbséget talalunk akkor, ha a 2009-es EP-kampanyt a 2004-es EP-
valasztasokkal hasonlitjuk dssze. Ilyen hasonlosag, hogy mindkét kampany elsédleges téméja a nemzeti érdekek
védelme és érvényesitése volt'% _ ezt bizonyitja a korabbiakban részletezett oriasplakatok elsé hullamanak
tematikdja is. Ugyancsak hasonldsagként emlitendd, hogy az MSZP kampanya indult a legkés6bb a listat allitd
partok koziil és az oriasplakatok elsdsorban a listavezetd jeloltekkel foglalkoztak. 199 Tovabbi hasonlosag, hogy
bar az MSZP elsédleges célja az EP-valasztasnak a belpolitikarol valo levalasztasa volt, mégis a kampany {6
témakorét egyértelmiien a belpolitika és nem a kozos, eurdpai ligyek hataroztak meg. 2004-ben Balazs Péter, az

Eurdpai Bizottsag els6 magyar tagja ezt biralta is. Ho

A két kampany kozotti legnagyobb kiilonbség a kampany céljaban foghaté meg. Mig 2004-ben az MSZP
a 2002-es orszaggyllési valasztasokon elért sikereket kivanta megismételni — amire utal a ,,junius 13-an ujra
MSZP” szlogen Mg —, addig 2009-ben éppen hogy az elvesztett népszeriiség visszaszerzéséért kiizdott a part,
ez hatdrozta meg a teljes kampanyt a tervezéstdl a megvalositasig. A 2004-es kampany ennek megfeleléen
sokkal proaktivabb, kezdeményezObb volt. Erre a legjobb példa Medgyessy Péter, akkori miniszterelndk azon
javaslata, amely a parlamenti partokat kozos listaallitasra szolitotta fel. 12 A Jeremy Rosner és Tal Silberstein
amerikai tanacsadok altal konstrudlt terv, annak ellenére elérte a céljat, a politikai napirend befolyéasolasat, hogy

semmilyen politikai realitdsa nem volt a felszolitas sikerének.

1% Eredményesek vagyunk, www.mszp.hu, 2009. maj. 21. és
Ki fujja meg a kiirto6t?, www.mszp.hu, 2009. maj. 13. és
A szocialistak sikerének titka az Eurdpai Parlamentben, www.mszp.hu, 2009. m4j. 5. és
Fontos az allampolgéarok biztonsagérzetének erdsitése, www.mszp.hu, 2009. m4j. 19. és
Meérlegen Magyarorszag 6t éves unids tagsaga, www.mszp.hu, 2009. maj. 4.
197 Celebjeivel kampanyol az MSZP (vided), www.index.hu, 2009. jun. 3.
1% Ep-valasztasok Magyarorszagon, www.stop.hu, 2009. jin. 3.
199 MSZP-aktivistak és Schmitt-jsag az EP-kampéanyban, www.origo.hu, 2004. m4j. 19.
1% Az EP-kampanyt birélja a magyar EU-biztos, www.origo.hu, 2004. jin. 6.
" MSZP-aktivistak és Schmitt-ijsag az EP-kampéanyban, www.origo.hu, 2004. m4j. 19.
"2 politikai latvanypékség, www.hetek.hu, 2004. febr. 27.
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Ha az MSZP kampanyat a Farrell és Webb altal létrehozott szempontrendszer alapjan vizsgaljuk,

részkérdéseinkre a kovetkezo valaszokat kapjuk:

A Kkifejezetten az EP-kampanynak szentelt majus honapban is érezheté a permanens kampany, gyakran
nem lehet egyértelmii hatart vonni a két kampany kozé. Olyannyira, hogy az EP-kampany tobbszor alapként
hasznalja, meglovagolja a folytonos kampany iizeneteit, ezért a kampany-elokésziiletek szempontjabol a magas

szinten professzionalizalt tipusba tartozik.

A médiahasznalat — amely a part kampanykoltségeinek 60%-at tette Ki' - magaban foglalt direkt (pl.
honlap) és indirekt (pl. szdérdlapok) eszkozoket is. A kampany soran ezek koziil egyértelmiien az indirekt
eszk6zok dominaltak. A kampany elsdsorban orszagos mivolta miatt ebbdl a szempontbdl inkabb a

kezdetlegesen professzionalizalt tipusba sorolhato.

A kampanyszervezet leginkabb a kezdetlegesen professzionalizalt tipusban helyezhetd el, hiszen

centralizalt, az egész orszagra kiterjedd kampanyt lathattunk.

Az ligyndkségek, tanacsadok jelenlétérdl nagyon keveset tudhattunk meg, ezért azt feltételezziik, hogy
jelenlétiik a kampany soran minimalis volt — igy ebbdl a szempontbol a kampany a professzionalizalodas el6tti

tipusba sorolhato.

Az EP-kampany soran a part orszagos szintli, tudomanyos igényti visszajelzési technikakat alkalmazott,
azonban ezeknek csupan sziik spektrumat, raadasul az internet nyujtotta interaktivitast sem hasznalta ki, igy

ebbdl a szempontbdl is a kezdetlegesen professzionalizalt tipusba sorolhato.

A kampanyesemények (nagygylilések, kampanykorutak, sajtotajékoztatok) lokalis aspektus hijan a

kezdetlegesen professzionalizalt tipusba tartoznak.

A célcsoportok szempontjabdl a part ,catch-all party”-ként viselkedett, hiszen nem proébalkozott
szegmentacioval, igy a kezdetlegesen professzionalizalt tipusba tartozik. A lehetd legnagyobb tomeget — persze

leginkabb elvesztett szavazoit — probalta megszerezni, visszaszerezni.

A kampanykommunikécié egy ,catch-all party”-tdl elvarhatd eladas-0sztonzés, hiszen elsdsorban
meggy6zni probal, méghozza minél nagyobb tomegeket. Azonban azt is meg kell jegyezziik, hogy beszlikiilt

mozgastere miatt a partnak csekély lehetdsége lett volna csupan marketingszemléletii kampanyt folytatnia.

Azt latjuk tehat, hogy alacsony intenzitdsdnak koszonhetdéen, az MSZP 2009-es EP-kampanya

Osszességében a kezdetlegesen professzionalizalt tipusba tartozik.

Az elézetes varakozasainknak annyibol megfelelt az EP-valasztasokat megel6z6 néhany honap, hogy a
part egyes ilizeneteivel valoban megprobalt minél tavolabb keriilni a belpolitikatdl, bar a kampany egésze ebbol a
szempontbol nélkiilozte a kovetkezetességet. Arra a kutatds megkezdése el6tt nem szamitottunk, hogy a

kampanyiddszak tematikajat a két kiils6 hatds — a gazdasagi vilagvalsag és a kormanyvalsag — olyan

'3 MSZP-Fidesz 68-31, www.kreativ.hu, 2009. jun. 26.
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nagymértékben fogja befolyasolni, hogy a kampany egészét ezek fogjak meghatarozni, az ezekre adott valaszok
hatarozzak meg a listat allito partok sikerét. Az MSZP a kormanyvalsaggal nem kivant foglalkozni, nem ismerte
el annak létezését, a gazdasagi vilagvalsag kapcsan pedig a cselekvoképes, valsagkezeld programmal rendelkezd

korményt mutatta fel.

A Magyar Szocialista Part torténetének legnehezebb iddszakabol probalt meg a 2009-es Eurdpai
Parlamenti valasztas sordn kilabalni — inkabb kevesebb, mint tobb sikerrel, hiszen mindodsszesen a szavazatok
17,37 %-4at tudta megszerezni, ami csupan 4 — az elézé ciklushoz képest 5-tel kevesebb — mandatumot
eredményezett. Ez annak a fényében is hatalmas veszteségnek szamit, hogy az Gsszes kioszthatd mandatum
szama 24-rél 22-re csokkent. Az MSZP-nek nem sikeriilt elegendé mértékben csdkkenteni a valasztasokhoz
fliz6d6 belpolitikai téteket, hiszen nem tudta elhitetni a valasztokkal, hogy az EP-valasztasnak nincs belpolitikai
tétje. A part EP-kampanya mind a 2006-os orszaggytilési valasztasokhoz, de még a 2004-es EP-vélasztasokhoz

képest is visszalépést jelentett.

FELHASZNALT IRODALOM
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Biztosra menve

A Fidesz - Magyar Polgdri Szovetség kampdnya

Mihdalyffy Zsuzsanna

|. BEVEZETES

2009-ben mar masodszor rendeztek eurdpai parlamenti valasztist Magyarorszagon. Ot évvel kordbban a
politikai er6k érdekeiknek megfeleléen markansan kiilonb6z6 értelmezéseket kinaltak az EP-valasztassal és
annak lehetséges kovetkezményeivel kapcsolatban: a kormanypartok az eurdpai dimenzioét hangsulyoztak, a
Fidesz a félidei megmérettetés belpolitikai tétjét. Mint ismeretes, a Fidesz allaspontja utobb beigazolodott, a
kormanypartok veresége valoban nem maradt belpolitikai kovetkezmények nélkiil: Medgyessy Pétert Gyurcsany
Ferenc véltotta a miniszterelnoki poszton. A kampany szempontjabol hasonld forgatékdnyv kezdett
korvonalazddni a 2009-es EP-valasztas elétt. A kdzvélemény-kutatasok szerint a Fidesz szarnyalt, és ez még
csak kiilonosebb erdfeszitésébe sem keriilt, mert az MSZP-SZDSZ kormany népszeriisége a ciklus kezdete 6ta
folyamatosan csokkent; hasonléan tehat az el6z6 EP-valasztashoz, ezuttal is a Fidesz gydzelmére lehetett

szamitani.

Ebben a tanulmanyban a Fidesz — Magyar Polgari Szovetség eurdpai kampanyat elemezziik. A part 2004-
es magabiztos gydzelme arra enged kovetkeztetni, hogy a Fidesz jobb szereplésre képes az alacsonyabb téti
megmérettetések alkalmaval, mint az Ggynevezett first-order''* valasztisokon — ez utobbiakon tudniillik mind
2002-ben, mind 2006-ban alulmaradt f6 rivalisaval, az MSZP-vel szemben. Lassuk, hogy ezt a feltételezést a

masodik EP-valasztas is igazolja-e.

A Fidesz helyzete a 2009-es EP valasztas elott

A Fidesz jo eséllyel és reményteljesen vagott neki a 2006. évi orszaggyiilési valasztasoknak,'” am a
kormanyzati ciklusban szerzett elény a kampany folyaman elparolgott, a part, ha kevéssel is, de veszitett. A
2006-o0s vereség komoly csalodast jelentett politikusai és szimpatizansai szamara. A Fidesz kommunikaciojat
innent6l kezdve a kormany gyengitésére, megbuktatasara, illetve az elérehozott valasztasok kikényszeritésére
iranyulo er6feszitések hataroztdk meg. A ciklus soran tobb olyan alkalom is volt, amely felcsillantotta az
elérehozott valasztas lehetdségét, azonban azt a Fidesznek soha nem sikeriilt elérni, egyrészt a nagyobbik

kormanypart ellenallasa miatt, masrészt azért, mert ilyen iranyl kezdeményezései mellé nem akadt partner.

Az els6 kinadlkoz6 alkalomra nem is kellett sokaig varni, 2006 szeptemberében ugyanis nyilvanossagra

keriilt az ugynevezett ,,6sz0di beszéd”, s az ezt kovetd széleskorli tiltakozasi hullam hozzajarult a Fidesz és

"4 A first-order vagyis els6rendii valasztasok a legfontosabb valasztasok egy orszagban, pl. ide tartoznak az
orszaggyiilési valasztasok, illetve az elnoki rendszerekben az elndkvalasztas.
13 A 2006-0s kampanyrol részletesen lasd: Mihalyffy (2007).
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szdvetségesei nagyaranyu gybzelméhez a 2006. oktoberi onkormanyzati valasztasokon. A valasztas masnapjan a
Fidesz lemondasra szolitotta fel a miniszterelnokot, aki azonban bizalmi szavazast kért maga ellen a

parlamentben, majd, miutan bizalmat kapott, a helyén maradt.

A kormany és a miniszterelnok helyzetét tovabb stlyosbitotta a 2008 tavaszi ,haromigenes” vagy
,»szocialis” népszavazas, amelyen a Fidesz allaspontja elsopré tamogatast kapott a vizitdij, a korhazi napidij és a
tandij eltorlésének kérdésben. A népszavazast a Fidesz kezdeményezte, egyértelmiien a kormany gyengitésének
szandékaval, a célt azonban csak részben sikeriilt elérni: az SZDSZ kilépett a kormanybol, ezzel megsziint a

parlamenti kormanytobbség, azonban Gyurcsany Ferenc tovabbra is maradt a miniszterelnoki székben.

Miutan 2008 6szén kitort a gazdasagi vilagvalsag, a Fidesz kommunikaciojaban arra térekedett, hogy a
valsagot is a kormany szamlajara irja, de legalabbis elhitesse a valasztokkal azt, hogy Magyarorszagot az

MSZP(-SZDSZ) kormany alkalmatlansaga kovetkeztében stjtja kiillondsen nagymértékben a valsag.
A tavaszi kormanyvaltas

A lagymatag ¢év eleji kampanyban 2009. marcius 21-én bombaként robbant az a hir, hogy Gyurcsany
Ferenc miniszterelnok felajanlotta lemondasat a ,hatékonyabb valsdgkezelés és a sikeres 2010-es valasztési

» 116 ¢rdekében. A bejelentés utén elvileg elképzelhetd lett volna, hogy a junius 7-re kihirdetett europai

szereplés
parlamenti valasztasokkal egy id6ben elérehozott valasztasokat is rendezzenek, ez azonban a
népszerliségvesztéssel kiiszkodé MSZP-nek tovabbra sem allt érdekében, Gyurcsany Ferenc pedig ennek a
lehetGséget is igyekezett kizarni azzal, hogy két hetet adott partjanak az 1j miniszterelnok megtalalasara.'"’

A Fidesz kezdett6l fogva a kormanyvaltds meghiusitdsan faradozott, és eldrehozott valasztasok
megtartasat szorgalmazta, amelyet, figyelembe véve a partszimpatiak alakuldsat, biztonsaggal, sot folényesen
meg is nyert volna. A Fidesz azonnal bejelentette, hogy nem hajland6 targyalni semmilyen 1j, szocialistdk
vezette kormanyrol, és marcius 23-an ismét kezdeményezte a parlament feloszlatasat.''® Mint ismeretes, a
szocialistak és az SZDSZ végiil Bajnai Gordon személyében talaltak meg a megfeleld jeldltet, a miniszterelnok-

keresés olykor komédiaba ill6 fordulatai azonban nem csak az MSZP népszerliségének tovabbi csékkenéséhez,

de az j miniszterelndkkel és kormannyal szembeni széleskorii bizalmatlansaghoz is hozzajarultak.

Il. ADATGYUJTES ES MODSZER

Tanulmanyunkban a kovetkezo kérdésre keressiik a valaszt:

Milyen volt a Fidesz 2009-es europai kampanya?

"% Gyurcsany konstruktiv bizalmatlansagi inditvanyt akar. www.index.hu, 2009. mérc. 21.

"7 Tudniillik a két hét lejartakor mar a kiirashoz sziikséges 72 napnél kevesebb lett volna hatra jinius 7-ig.
'8 A javaslatot azonban nem vette napirendre az Orszaggyilés. Elndkség: Kezdeményezziik a parlament
feloszlatasat. www.fidesz.hu, 2009. marc. 21.; Gyurcsany konstruktiv bizalmatlansagi inditvanyt akar.
www.index.hu, 2009. marc. 23.
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A bevezetd tanulmanyban ismertetett elméleti keretnek megfeleldéen, a kampany technikai hatteret,
erdforrasait és tartalmi dsszetevoit vizsgaljuk. Igyeksziink arra a kérdésre is valaszt talalni, hogy miben
fejlodott, valtozott a Fidesz kampanya a 2006-os és a 2004-es kampanyokhoz képest. A kutatds elején arra
szamitottunk, hogy a part ismét belpolitikai iizenetekkel fog kommunikdlni, mert ez tiint szdmira a

119

legelonydsebbnek. Mivel a masodrendii (second order) ", tehat alacsonyabb tétii valasztasok alkalmasak az 1j

technikak tesztelésére, azt is vartuk, hogy a 2004-es EP-kampanyhoz hasonléan , a part ismét valami

srer

A kutatasi kérdés megvalaszolasahoz a valasztast megel6z6 harom hdénapban naponta letoltottik és
archivaltuk a Fidesz honlapjat (fidesz.hu), kiilonds tekintettel a hirek, a média és az Eurdpai Unio rovatokra. A
kampany eseményeinek nyomon kdvetését a honlap esemény- és médianaptar rovatai is segitették. Ezen tal
figyelmet forditottunk a part tovabbi honlapjaira, igy példaul az Fidesz Europai Parlamenti
Képviselocsoportjanak a honlapjara (http://fidesz-eu.hu/index.php), illetve a képviselok, képviseldjeldltek
honlapjaira (példaul http://schmitt.fidesz-eu.hu/; http://jarokalivia.hu/), Orban Viktor honlapjara, és Fidesz-
honlaprdl elérhetd kampanyoldalra (valasztas2009.fidesz.hu).

A holnap-archivalas mellett a part kampanyanyagait (plakatok, kiadvanyok, szérélapok, levelek) is
igyekeztiink gytjteni, valamint ellatogatunk a Fidesz rendezvényeire. Kiegészit6 forrasként szolgaltak az online
és offline sajtoban megjelend informaciok, elemzések. A Fidesz kampanya esetében fontos forrasnak bizonyult a

Magyar Nemzet, a Magyar Hirlap, a Heti Valasz, valamint az Index, a Hirszerz6, a Népszabadsag, ¢s a HVG.

ll. A FIDESZ KAMPANYA
1. A kampany technikai hattere

1.1. Kampany-el6késziiletek

Folyamatos felkésziilés és kampdny

Az EP-kampany kezdetét a Fidesz esetében is nehéz meghatarozni. Mar januarban tudni lehetett, hogy a
part majus 9-re tervezi a kampanynyitd rendezvényét, vagyis nagyjabol egy honapos intenziv kampanyra
késziil. ' Ez azonban nem jelentette azt, hogy ne szandékozott volna, illetve ténylegesen ne folytatott volna mar
ezen iddszak el6tt kampanytevékenységet. A part a rovid kampannyal vélhetdleg takarékoskodni is probalt.
Bizvast allithatjuk, hogy a Fidesz mar régdta permanens kampanyt folytatott: kommunikacios eréfeszitéseinek
nagy része kampdnytevékenységnek is beillett, tovabba folyamatosan készilt a kiillonboz6 aktualis
megmérettetésekre. Az allando késziilést igazolja, hogy mar 2008. juniusaban megbiztak Rich Beesont, az
amerikai Republikanus Part regnald politikai igazgatojat, hogy készitse fel a part valasztokeriileti elnokeit a
kovetkez6 — esetleg elérehozott — orszaggytilési valasztasra.'” A kampanyid6szakon  kiviili

kampanytevékenységre pedig jo példa az, hogy a valasztok érdeklodésének folyamatos fenntartasa érdekében a

19 A mésodrendii valasztasok kozé tartoznak példaul a helyhatésagi valasztasok és az eurdpai valasztas.
120 Orban a kampanyokra atszervezi a Fideszt. www.nol.hu, 2009. jan. 19.
12! UJj amerikai tanacsadét igazolt le a Fidesz. www.index.hu, 2008. jin. 6.
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Fidesz 2008. jaliusaban blogot inditott ,,Gyurcsany a hibas” cimmel,'?

amelyen olyan problémakat —
gyarbezaras, iskola-0sszevonas, postabezaras, stb. — gylijtottek, amelyekért a kormanyfot tették feleldssé. Az
akciora a koztereken és a budapesti kozlekedési eszk6zokon elhelyezett ,,Gyurcsany a hibas” matricakkal is

igyekeztek felhivni a figyelmet.

A folyamatos kampanyban az EP-vdlasztas fontos mérfoldkd volt, hiszen eldre kalkulalhato

megmérettetést jelentett, amely raadasul ismét a Fidesz gy6zelmével kecsegtetett. Nézziik a felkésziilés 1épéseit.

Orban Viktor cikke
Az eldkésziiletekhez lehet sorolni Orban Viktornak a Magyar Nemzet januar 10-i szamaban megjelent

hosszh cikkét'?

, amelyik mintha a Fidesz kampanyanak a témajat akarta volna megadni. A cim — ,,Erésebb
magyar nemzet, erdsebb befolyas” — arra utal, hogy a Fidesz eurdpai politikajanak alappillére az orszag
megerésitése. A cikk egyértelmiien a felelétlen MSZP-SZDSZ kormanyzas szamlajara irja az orszag
gyengeségét. Ugyanakkor az Unio eldnyeire hivja fel a figyelmet, mondvan, EU-tagsag hijan allamcsdd is
bekdvetkezhetett volna. Orban értekezik az EU-val kapcsolatos problémakrdl is, az Unioval valo elégedetlenség
okairdl: az eurdpai politizalas elszakadt az eurdpai polgaroktol, az 1j tagallamokat diszkriminéacio sujtja. A cikk
nagyobb része arrdl szol, hogy Eurdpanak milyennek kellene lennie, mi lenne az Uni6 igazi feladata: példaul
legyen mindenhol egyforman képes megvédeni a polgarok szabadsagjogait, legyen egységes kiilpolitikdja,
garantalja a kisebbségek jogait. A partelnok konklazidja az, hogy ,,Nekiink erds Eurdpdra, Europdanak erds
Magyarorszagra van sziiksége.” Januarban az olvasok még azt gondolhattak, hogy ezek az elképzelések fontos

szerepet kapnak a part kampanyaban. Igaz, hogy a Fidesz programjaban visszakdszontek ezek a gondolatok,

azonban a kampanyszlogenjeiben és iizeneteiben mar kevésbé — a kampany végiil masrol szolt.

Jeliltek

A Fidesz jeloltlistajat a part januér 17.-i valasztmanyi iilésén fogadtak el.'** A listavezetSi posztra ezuttal
is Schmitt Pal keriilt. Ot két régi EP-képviseld, Szajer Jozsef és Gal Kinga kovette. A 4. és a 6. helyet két
orszagos hirti politikus, Ader Janos és Deutsch Tamas kapta, kozottiik az Gjraz6 KDNP-s Surjan Laszlo kapott
helyet, akit a Fidesszel kozos kampanyt folytato KDNP is sajat képvisel6jének illetve jeloltjének tekintett. ' A
lista Osszetételérdl szolo talalgatasok idején gy tiint, hogy Jardka Livianak — akit az Eurdpai Néppart arcanak
vélasztottak 2006-ban — fontos szerepet szannak a kampanyban, '*° am 6 végiil csak a lista 7. helyét kapta meg.
Utana tovabbi régi EP-képviselék kovetkeztek: Schopflin Gyorgy, Gyiirk Andrés, Ory Csaba és Glattfelder Béla.
A még jo eséllyel befutonak szamité 12. helyre Kosa Adam siket jelolt keriilt, aki az Eurdpai Siketek
Szovetségében és a Siketek Vilagszovetségében is tisztségviseld. A 13.-15. helyet 10j jeldltek foglaltdk el:
Hankiss Agnes, Gyéri Enikd és Bagd Zoltan. A Fidesz régi EP-képviselSi koziil csak Barsiné Pataky Etelka,

Becsey Zsolt, és De Blasio Antonio nem kapott, vagy nem vallalt 0j jel6lést.

122 http://gyurcsanyahibas.blog.hu

12 Erésebb magyar nemzet, erésebb befolyas. Magyar Nemzet, 2009. jan. 10.

124 http://fidesz.hu/index.php?EUJeloltek

125 Gyokeresen at kell alakitani az unids palyazatok feltételeit. www.kdnp.hu, 2009. jan. 26.

126 Roma képvisel6 lesz a Fidesz-kampany sztarja. index.hu, 2009. jan. 13., K6z0s utakat kellene felmutatni,
www.fidesz-eu.hu, 2008. dec. 1.
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Program™’

A Fidesz 2009 januarjaban ,,Magyarorszag tobbre képes” cimmel programalkotoé vitasorozatot inditott. A
part ugy tett, mintha erre a vitasorozatra épitené a valasztasi programjat, legalabbis az elsd rendezvényen
bejelentették, hogy a programot a rendezvénysorozat végén, majusban fogjak nyilvanossagra hozni.'” Az
,»IGEN, Magyarorszag tobbre képes” cimil, szakpolitikai elképzeléseket felvonultaté 280 oldalas dokumentumot

végiil a tervezettnél valamivel késébb, majus kozepén mutattak be. '*

A program négy fejezetbdl allt (1. Az Eurdpai Unid a vilagban, Magyarorszag az Eurdpai Unidban; 2.
Unios szakpolitikak; 3. Eldretekintés — Az Eurdpai Unid 2025-ben; 4. A Fidesz az Eur6pai Néppartban). Az 1.
fejezet Magyarorszag helyzetét értékelte, és programhoz képest talan szokatlan modon, szamos teriileten
felel6sségre vonta a kormanyt az orszag helyzetéért, ramutatva az alkalmatlansagara. A 2. fejezet szakpolitikai
teriiletek szerint targyalta a Fidesz allaspontjat, elképzeléseit €s célkitiizéseit (népesedés- és csaladpolitika,
egészségiigy, fogyasztovédelem, esélyegyenldség, oktatds, foglalkoztataspolitika, kozlekedéspolitika,
adopolitika, unios koltségvetés, energiapolitika, kutatas-fejlesztés, kornyezetvédelem, strukturalis és kohézids
politika, mezdgazdasag és vidékfejlesztés, kozos kiil- és biztonsagpolitika — hogy csak a leglényegesebbeket

emlitsiik).

A rendezvénysorozat és a program kozott tematikailag jelentds volt az atfedés. Ugyanakkor a program
joval részletesebb volt és joval tobb teriiletet érintett, mint a rendezvények, vagyis, nem lehet azt mondani, hogy
a teljes mértékben a vitasorozatbdl nétt volna ki. Példaul, a program részletesen targyalta a ndi esélyegyenloség
kérdéseit és a romak helyzetét, ,,Az esélyteremtés Eurdpaja” cimii rendezvény (aprilis 11.) azonban csak a
fogyatékkal é16k esélyegyenléségével, jogaival, munkavallalasi lehetéségeivel foglalkozott. '*

Atszervezés

Az EP-kampéannyal kapcsolatos elsé, még 2008. novemberi hir arr6l szolt, hogy a part az amerikai
elnokvalasztas sordn szerzett tapasztalatokat is igyekszik felhasznalni az eurdpai kampanyban.'>' A
tapasztalatszerzés céljabol ezuttal a Demokrata parthoz kiildték ki Hidvéghi Baldzst, aki ekkoriban a Fidesz
stratégiai ¢s tervezési igazgatosaganak helyettes vezetdje volt. Azt mar ekkor lehetett tudni, hogy, ahogyan a

2004-es, ugy a 2009 EP-kampanyt is Gyiirk Andras fogja iranyitani; Hidvéghi Balazs pedig az 6 jobbkeze.

Az EP-kampany el6tt — az orszaggytilési valasztasokra is késziilve — atalakitottak a Fidesz iranyitdsi
rendszerét.** 2009 februarjatol az Elnoki kabinethez kapcsoltak a kommunikéacios igazgatosagot, s ezzel erds,
operativ, kampanyfeladatokat is ellatd EIlndki stabot hoztak létre. A tobbi, a frakciotol és a part szervezeteitdl
fiiggetlen, kozvetleniil Orban Viktor és Deutsch Tamdas iranyitdsa ald tartozd igazgatdosagot — igy az
onkormanyzatokkal, Orban Viktor kiiliigyi kapcsolataival, a tarsadalmi és szakmai szervezetekkel foglalkozo

igazgatdsagot, valamint a személyzeti és a stratégiai igazgatdosdgot — megsziintették. Az Elnoki Stab ¢lére

127 A Fidesz EP-programja a http://fidesz.hu/download/program2009 magyar.pdf cimen érhet§ el.

128 A7 Gsszetartozas Europaja. www.fidesz.hu, 2009. apr. 18.; Magyarorszag tobbre képes. www.fidesz-eu.hu,
2009. jan. 16.; Magyarorszag tobbre képes, www.fidesz.hu, 2009. jan. 17.

129 Az eur6pai parlamenti valasztasi program bemutatoja. www.fidesz.hu, 2009. maj. 14.

130 Az esélyteremtés Eurdpaja. www.fidesz.hu, 2009. apr. 11.

1 Amerikai tapasztalatokat is felhasznal a Fidesz. www.fidesz.hu, 2008. nov. 13.

132 (Jj iranyitasi rendszer a Fideszben. www.index.hu, 2009. jan. 18.
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Szijjartd Péter addigi szovivo kertilt, miutan Orban Viktor kabinetfénoke, Deutsch Tamas befuto helyet kapott a
part EP-listajan. Az intézkedések nem érintették a Kubatov Gabor altal vezetett partigazgatosagot, sem a frakcid
mitkodését. Az eddig Orban Viktorhoz kapcsolodd polgari kordk azonban elkeriiltek a partelnok melldl,
mégpedig a Polgari Magyarorszagért Alapitvanyhoz, a hiraddsok szerint azért, mert a polgéari kordk nem

egységesen unidpartiak, ezért az EP-kampanyban nem szamitanak a munkajukra. '

Hdrom csapds

A Fidesz 2009. februarjaban ,,Harom csapas” néven torvényjavaslatot nyujtott be a parlamentben. A
javaslat lényege, hogy aki haromszor kdvet el erdszakos, személy elleni blincselekményt, az a biintetési tétel
maximumanak a kétszeresét kaphatja.'** Bar a kezdeményezés nem tiint kifejezett kampanyakcionak, utobb
mégis szerepe lett a Fidesz kampanyaban, mert a tervezet tamogatasa érdekében alairasgyiijté akciot kezdett a

part.
1.2. Médiahasznalat

Hagyomdnyos eszkizok

Szérélapok, kiadvanyok

A Fidesz szokés szerint bdséges szorolaptermést vonultatott fel a kampanyban. A szorolapok kozt

taldlunk orszagos (kdzponti) €s helyi kiadastakat.

Kilincsakaszto. Ezt az eszkozt tobb kampanyban is felhasznalta mar a Fidesz. Ezuttal az ajanloszelvény-
gyljtés idején alkalmaztak, példaul Budapest belvarosaban, feltehetdleg akkor hagyott ilyet az aktivista a
kilincsen, postaladakban, ha nem talalta otthon a felkeresettet. A vékony kartonbol késziilt akasztd elsé oldalan
az ,,Jgen, Magyarorszag tobbre képes!” szlogen volt olvashat6. Alatta a valasztas datuma, a Fidesz és a KDNP
logbja, az ,,Uj irany” jelszo, a tetején a Fidesz kampany-honlapjanak az URL-je: valasztas2009.fidesz.hu. A

szorolap hatoldalan az ajanloszelvény kitoltésére vonatkozo utmutato €s a helyi Fidesz-iroda cime volt lathato.

Ajanloszelvény-kéré szorolap. A listadllitishoz a partoknak ezuttal is ajanldszelvényeket kellett
gyljteniiik, amelyhez a Fidesz t6bb helyi szorolapot is készitett. Példaul a XI. keriiletben egy A5-0s, egyoldalas,
fekete-fehér szordlap keriilt a postaldddkba, amely felhivta a figyelmet a kozelgd valasztasra, és az
ajanloszelvények leadasi hataridejére. A szorolap tartalmazta a helyi KDNP- és Fidesz-irodak elérhetdségeit, sot

egy e-mail cimet is, amelyen a helyi Fidesz-KDNP elektronikus hirlevelére lehetett feliratkozni.

Informdciés fiizet. A kis formatuma ,Egy orszag mondja ELEG!” cimet viseld fiizetkében a part
legfontosabb igéreteit, kdveteléseit terjesztették. A kiadvany két képet varial, az egyiken fiatal csalad kislannyal,
SZAVAZZ! tablat tartva, a hattérben tobb emberrel; a masikon fiatal pair SZAVAZZ! tablat tartva, a hattérben
tobb emberrel, és kevés szoveget tartalmaz. Osszesen 9 témdban (adocsdkkentés, csaladpolitika, gizar-és
tavhétamogatas, nyugdijak, otthonteremtés, egészségiligy, munkanélkiiliség, kozbiztonsadg, mezdgazdasag) fejti

ki a part iizeneteit. Az oldalakon a part f6 szlogenje, az ,,ELEG!” dominél, amelyet mindig egy felszolitas kovet,

133 Orban a kampanyokra atszervezi a Fideszt. www.nol.hu, 2009. jan. 19., Kampény-iizemmodra all 4t a Fidesz.,
www.hirszerzo.hu, 2009. jan. 20.
1% A Fidesz benyujtja a ,,harom csapas” torvényt. www.index.hu, 2009. febr. 17.
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példaul: ,Junius 7-én szavazzunk a biztonsadgra és a rendre!” / ,Junius 7-én védjik meg a csaladok
otthonteremtési timogatasat!”, stb. A kiadvany a {6 ellenfelet tamadja: minden felszolitast egy tamadas vezet
be, az elébbit példaul ez: ,,A szocialistak kevesebb pénzt adnak a renddrségnek, egyre tobb a blincselekmény
ELEG a roml6 kozbiztonsagbél!”. Az 5 évvel korabbi EP-kampany szdmos gondolata, olykor sz6 szerint, tjra

megjelenik: a biztonsag-bizonytalansag kettdse, a mindennapok biztonsaga iranti aggodalom.

Kapcsolatfelvételt célzo szorolap. A part készitett egy kihajthatd szordlapot, amelynek perforalt részét
kitoltve és visszakiildve az érdeklddd bekeriilhetett a Fidesz adatbazisaba. A szorolap tobbi részén a kampany 6

lizenetei olvashatok: ,,Elég!” és ,,Magyarorszag tobbre képes!”

Létezett olyan szordlap is, amely a ,,Harom csapas” térvény érdekében torténd aldiras-gytijtésre invitalt.
A formatumaban direct mail-re emlékeztetd, am nem névre sz616, marcius 18-1 keltezésii szordlap feladdja Lazar

Janos, a Fidesz rendvédelmi munkacsoportjanak vezetdje volt.

Meghivok. Tobb meghivé is tanuskodott arr6l, hogy a helyi szervezetek maguk is kezdeményeztek
rendezvényeket a kampany soran. Példaul az meghivoval a Budai EU-majalisra hivtak a valasztokat majus 24-re,

egy masik egy XII. keriileti rendezvényt ajanlott az érdekl6ddk figyelmébe.

Plakatok

A Fidesz kétféle oriasplakatot készittetett, ezeket a finisre, vagyis az utolsd koriilbelil egy honapra
tartogatta. Az egyiken fehér hattér elStt csupa nagybetiis narancssarga ELEG felirat szerepelt, mellette a nemzeti
trikolor, fehér savjaban a SZAVAZZ! felszolitassal. A szinte igényteleniil egyszerii plakat 1ablécében a junius 7-i

datum, az ,,Uj irany” szlogen és a Fidesz-logo volt lathato.

A masik plakaton az informéciés fiizetbdl ismert par szerepelt, keziikben SZAVAZZ! tablaval, a
hattérben tomeggel. Mellettiik a kicsit suta ”Egy orszag mondja ELEG!” szlogen volt olvashaté. Ez a plakat a

www.valasztas2009.fidesz.hu oldalt is reklamozta.

Audiovizudlis eszkozok

Filmek

Kampanyszpot. A part egyetlen hivatalos reklamfilmjét majus 22-én mutatta be Szijjartdo Péter szovivo
egy sajtotajékoztaton, a televiziok masnap kezdték vetiteni.'>> A mindossze 30 masodperces szpot alapjat egy,
az interneten korabban megjelent vided képezte, melyet a szerz6 engedélyével hasznalt fel a part. A filmben
fekete hattér elétt Gyurcsany Ferenc arca fokozatosan Bajnai Gordon arcava alakul at. Ekozben a ,,hazugsag”,
»adoemelés”, , korrupcid” és ,,munkanélkiiliség” feliratok jelennek meg a képernyd masik oldalan. Ezt kdvetden,
immar fehér hattér elétt a Fidesz-plakatokrél ismert ,ELEG” és a magyar zaszloba agyazott ,,SZAVAZZ”
felszdlitasok lathatok, majd az utolsé képkockakon az eurdpai parlamenti valasztas idopontja, a Fidesz-logd és
az ,,Uj irdny” szlogen. Szokatlan modon a filmben egyéltalan nem hangzik el szoveg, a hangélményt az els6 21
masodpercben, amely alatt Gyurcsany Ferenc majd Bajnai Gordon arcat latjuk, csak kellemetlen hangeffektek,

az utols6 9 masodpercben, mikdzben a Fidesz lizenetei lathatok, alafestd zene szolgaltatja a hangélményt.

135 Holnap mutatjak be a Fidesz kampanyfilmjét. www.fidesz.hu, 2009. méajus 22.
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Jeldlteket bemutato kisfilmek. A part mind a 22 jeloltnek készittetett tigynevezett videonévjegyet. A
valtozé hosszasagu, 3-7 perces kisfilmek mindig egy kis poénnal indulnak (,,J6 a hajam?” ,Mar megy a
felvétel?”’), ami konnyedséget probal vinni az amigy komoly alkotasokba, de inkabb kissé mesterkéltnek hat. Az
egyes jelolteket és céljaikat filmosszeallitasokbol és sajat beszamoloikbol ismerjiik meg. Kiilon érdekesség Kosa
Adamnak, a siket jeloltnek a filmje, amely szinte végig hang nélkiil, feliratozva forog. Az Gsszes kisfilmet
elérhet6vé és letolthetové tették a Fidesz kampany-honlapjan (www.valasztas2009.fidesz.hu), illetve a Youtube

videdmegosztd portal Fidesz csatornajan (http://www.youtube.com/user/fideszhu).

Direkt marketing eszkiozok
Direct Mail

A Fidesz adatbazisaban szereplok a kampanyfinisben névre sz6106 levelet kaptak Orban Viktortol. A levél
kétoldalas, szines, A4-es méretli lap volt, amely haromba hajtogatva és Osszeragasztva keriilt a postaladakba,

ezaltal kiilon boriték nélkiil is levélformatumot 61tott.

A direct mail szabalyai szerint a levél leglényegesebb iizeneteit példaul ,.fontos, hogy minél tobben
legylink ott és szavazzunk a valtozasra”, ,,Elég a Gyurcsany-Bajnai korszakbol”, stb. —vastag betlivel szedték.

Nem ismeretes, hogy a levélnek 1étezett volna tobb verziodja a kiilonb6z6 szavazoi csoportok szamara.
Honlapok, Internet, Web 2.0.

A Fidesz honlapja (www.fidesz.hu) kutatasunk egyik f6 informacioforrasat képezte. A fidesz.hu a 2006-
os valasztas oOta nagyjabol valtozatlan formaban {lizemelt, az egyetlen szembetind tjitds az volt, hogy a 4
legfontosabb hir kiilon ablakban, egymast diavetités szerlien valtva jelent meg a lap felsé harmadaban. A 2009-
es EP-kampany el6tt sem alakitottak at a honlapot, és a kampany alatt is minddssze annyi valtozas tortént, hogy

aprilis 5-én a fejlécben az addig olvashato ,,Uj egyezség”-et felvéltotta az ,,Uj irany” szlogen.

A honlap meglehetdsen informativ volt, &m mérsékelten interaktiv. Olvashatok voltak rajta a parttal
kapcsolatos hirek rovatonként csoportositva, le lehetett tolteni rdéla fotokat, videdkat, hanganyagokat,
sajtokozleményeket, tajékoztatd anyagokat, stb. A kampanyhoz kapcsolodd eseményekrdl altalaban részletes

beszamolot kozoltek, nem ritkan az elhangzott beszédek szovegével és videdkkal.

A honlapra régota lehetett regisztralni, ezzel megnyilik a lehetdség az odalatogato elétt, hogy a part altal
kivalasztott cikkekhez bejelentkezés utan hozzaszoéljon, nyilt forumozasra azonban nem nyujtott lehetoséget.
Uzemelt viszont a honlapon webshop, valamint a megfeleld tirlap segitségével lehetett jelentkezni aktivistanak,
vagy parttagnak is. A kampany alatt koriilbeliil kéthetente 01j témaban szavazas is indult, példaul olyan
kérdésekben, hogy meddig marad az MSZP elndke Lendvai Ildiko, vagy hany mandatumot szerez a Fidesz az
EP-valasztason. Az interaktivitasra ezen kiviil nem sok lehet6ség adodott, azonban az Eseménynaptarhoz lehetett

e-mailben javasolni ott nem szerepld eseményeket.

Aprilis 9-én inditotta el a part j kampanyoldalat, a valasztas2009.fidesz.hu-t. Az oldal induldsat
kovetben a szokasos fidesz.hu cim beirasakor egy nyitolap jelent meg, amely vagy ide, vagy az elobb ismertetett

parthonlapra navigalt. A kampanyoldal elindulasakor megszolat ugyanaz a zene, amely a képvisel6jeldltek
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filmjeit is kisérte, és elindult Schmitt Pal videds koszontdje. Az oldalon meg lehetett nézni a képviseldjeldltek
bemutatkoz6 filmjeit, nyomon lehetett kdvetni a programalkotdé rendezvénysorozatot, le lehetett tolteni a

programot, és szamos videdt beszédekrol, kampanyeseményekrol.

A fentieck mellett mtkodott a Fidesz eurdpai parlamenti képviseldcsoportjanak is a honlapja
(http://fidesz-eu.hu/index.php), ez azonban nem mutatott komolyabb aktivitdst a kampany alatt, ahogyan a

képviseldk oldalai sem: példaul Schmitt Palé vagy Gyiirk Andrasé.

Ahogy az imént utaltunk ra, a Fidesz altal felhasznalt eszk6zok kozt Web 2.0-as alkalmazasokat is
talalunk: a part a kampany alatt videdcsatornat inditott a Youtube videdomegosztd portalon
(http://www.youtube.com/user/fideszhu), ahova felkeriilt tobbek kozt a Fidesz kampanynyitdjara invitald
videdomeghivo, a kampanyszpot, a képviselokrol szolo kisfilmek és néhany beszédrdl késziilt Gsszeallitas. A

csatornara feliratkozhattak az érdekl6dok.

A vpart elektronikus hirlevél-szolgaltatasa valtozé intenzitassal miikodott: 2009. januar €s junius kozt
minddssze harom hirlevél érkezett, ezek feltlinden kiilonbodztek a korabbi hosszu, tartalmas beszamolokbol és
cikkekbdl osszedllitott killdeményektdl. Az egyik, februarban a ,Koltsd el, Fletd!” cimii internetes jatékra hivta

3¢ a masik a reakcio.blog.hu-nak azt a vide6jat ajanlotta, amelyik az SZDSZ egyik

fel a figyelmet
kampanyfilmjét figurazta ki, a harmadik, amely junius 3-an érkezett, a valasztas estéjén tartandé eredményvarora

invitalt.

A kampanyfinisben szamos politikustol érkezett elektronikus levél: Gylirk Andrastol, Martonyi Janostol,
Varga Mihalytol, Pava Zsoltt6l, Kubatov Gabortol, Navracsics Tibort6l, Kosa Lajostol és Orban Viktortol — téle
kett6 is. A levelek tartalmukban hasonloak voltak, a Gyurcsany- és a Bajnai kormannyal szembeni éles kritikat
fogalmaztak meg, az EP-valasztast pedig ugy emlegették, mint lehetdséget arra, hogy az emberek véleményt
mondjanak a kormanyrol. Mindegyikiik mozgdsitd ilizenettel zarult: arra invitdlta a valasztot, hogy junius 7-én
menjen el valasztani és adja a Fideszre a voksat, hogy véget lehessen vetni a Gyurcsany-Bajnai korszaknak.
Ezekre a levelekre valaszolni is lehetett, és mindegyiknek a végén volt a feladd személyéhez kothetd, letdlthetd

anyag: egy-egy video, elemzgs, stb.

2. A kampany erdéforrasai

Bar a tanulmanynak nem célja a kampanykoltségek ismertetése, a Fidesz kampanyaval kapcsolatban
figyelemreméltd szempont, hogy a part az év elején tobbszor is kezdeményezte az EP-kampany finanszirozasi
kérdéseinek tisztazasat, mindenekelStt az olcsobb kampéany érdekében.'?” A javaslatok kozt szerepelt, hogy a
partok ne hirdethessenek a kereskedelmi médidban — nyilvan azért, mert a Fidesz maga nem akart ott hirdetni —
inditvanyoztak a kormanyzati hirdetések szigoribb szabalyozasat, a kiadasok minden part altal elfogadott és
betartott korlatozasat, valamint olyan kampanyszamla bevezetését, amelyrél ellendrizhetéen és atlathatdan

torténnek a kifizetések. A Fidesz kampanyan érz6dott is a takarékossag, amit jol példaz a kampanyfilm, mert

136 A jaték lényege az volt, hogy a szocialista partelnok bérébe bujva 234 ezer forintot — elvileg a Gyurcsany-
csalad egy napi kiadasainak megfelel6 6sszeget — kellett megadott id6 alatt elkolteni. A jaték a
www.bestofgyurcsany.hu oldalon volt elérhetd.

137 példaul: Javaslat az olcsobb EP-kampany érdekében, www.fidesz.hu, 2009. jan. 14.
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egyrészt meglehetdsen késon kezdtek vetitetni, raadasul az interneten korabban megjelent alkotast hasznaltak fel

hozza.

2.1. Kampényszervezet

Az EP-kampéanyt megvalosito szervezetrdl és annak miitkodésérdl keveset tudni. Az iranyitas feltehetdleg
a szokasos modon, a partkdzpontbol tortént, de, annak ellenére, hogy jellegét tekintve ez inkabb orszagos
kampany volt, bizonyosan komoly szerep jutott benne a helyi szervezeteknek is. Erre két koriilménybdl

kovetkeztethetiink.

Egyrészt, a Fidesz (és a KDNP) rekord mennyiségii, tobb mint masfél millié ajanlészelvényt gyijtott
Ossze, ebben pedig nagy sziikség volt a helyi szervezetekre. Mint Nyitrai Zsolt egy sajtotajékoztaton elmondta,
az ajanloszelvények gytijtésének idészaka a Fidesz szamara ,nagyon komoly lehetdség... (arra), hogy
talalkozzanak a polgarokkal”.'*® Masrészt a Fidesz kampéanyaban sok helyi rendezvény volt, melyek nagyobb
része vélhetdleg a kdzponti koordinacio itmutatdsai alapjan, kisebb része helyi kezdeményezésre valosult meg,

de mindkét eset szervezési és egyéb feladatokat rott a helyi szervezetekre.

A partkdzpont és a helyi szervezetek viszonyarol nincs részletesebb informacionk. Mint ahogyan arrdl
sem, hogy a képviselgjeloltek — akik kozil tobben vélhetdleg sajat stabbal is rendelkeztek — a
kampanytevékenységiiket illetéen mekkora 6nallosagot kaptak, példaul 6k, vagy a partkézpont dontétt-e abban,
hogy mely vidéki varosokba latogatnak el. Feltiing, hogy a jeloltekkel a révidfilmeken, illetve a mandatummal
rendelkezé képvisel6k honlapjain kiviil nem foglalkozott egyéb reklamanyag, nem volt sajat szorélapjuk, és
plakatokon sem szerepeltek, minddssze egyetlen olyan szoérdlap akadt, amin Gal Kinga és Schmitt Pal volt
lathat6. Mindez arra utal, hogy a jeldltek kampanyarol a partk6zpont dontott, és ha a jeldltek megtehették is

esetleg, hogy sajat reklamanyagot készitsenek, nem éltek a lehetdséggel.

2.2. Kampanyiranyitas, iigynokségek, tanacsadok
A kampanyt szinte kizardlag politikusok iranyitottak, de, hasonldéan a korabbi Fidesz-kampanyokhoz,
meglehetdsen kevés informacio all rendelkezésiinkre arrol, hogy kik, milyen feladatkdrrel vettek részt a kdzponti

kampanystabban.

Az EP-kampany iranyitasaval Gyilirk Andrast biztak meg, aki az 5 évvel ezel6tti kampanyban mar
bizonyitott ebben a szerepben. ,,Jobbkezét”, a kampanystab masodik emberét, Hidvéghi Balazst a kampany eldtt
amerikai tanulmanyutra kiildték.*® A hirek szerint Hidvéghi a szavazok kozvetlen megcélzasanak (targeting) Gj
modszereivel kapcsolatos ismereteket gyiijtott, elsdsorban az adatbazisok haszndlatat és az adomanygyiijtést

illetden, bar utobb a kampanyban ennek nem sok nyoma volt.

Gyiirk neve mellett meg kell emliteni a mar évek ota az eltérben tevékenykedd Szijjartd Pétert, aki 1

szerepbe keriilt: miutan atalakitottak a Fidesz iranyitasi rendszerét, 6 vette at a kampanyfeladatokat is ellatd 1j

138 A Fidesz-KDNP masfél millié ajanlészelvényt gytijtott. www.fidesz.hu, 2009. maj. 7.
139 Amerikai tapasztalatokat is felhasznal a Fidesz. www.fidesz.hu, 2008. nov. 13.
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Elnoki stab vezetését'*". Szijjartonak tehat része kellett, hogy legyen a kampény iranyitisdban, ami abbol is
lathatd, hogy Orban Viktor partelndk ebben az EP-kampanyban is igen aktivnak mutatkozott. A kampany
részleteivel kapcsolatban gyakran nyilatkozott Nyitrai Zsolt, a Fidesz operativ igazgatoja, a
kampanyiranyitasban betdltott szerepérél azonban nincs pontos képiink. Meg kell emliteni még Kubatov Gébort,
aki orszagos partigazgatéi mindségében bizonyosan részt vett a helyi partszervezetek kézponti koordinalasaban,
és a mozgositd kampanyban'*' — tudni lehet, hogy a pécsi polgirmester-valasztasi kampanyban is

kozremiikodott —, am az EP-kampanyban betdltott szerepérdl szintén nem all rendelkezésiinkre informacio.

A kampany el6készitésében és iranyitasaban szerepet kaptak kiilfoldi tanacsadok is. Az, hogy februar
elején a Fidesz amerikai tanacsadok részvételével tartott kifejezetten az EP-kampany stratégiai kérdéseivel
foglalkozo zart elnokségi iilést, arra enged kovetkeztetni, hogy a tanacsadok fontosabb, hangstlyosabb szerepet
toltottek be a Fidesz mostani kampanyaban, mint a korabbiakban.'** Az Index cikke szerint az iilésen a
tanacsadok kozremiikodésével dontottek arrdl, hogy Orban Viktor évértékeldjének datumat idényerés céljabol
modositjak, és szé volt arrdl is, hogy a partnak milyen valasztéi csoportok kdrében milyen kutatasokat,

felméréseket lenne célszerti végeztetnie.

Arrol nincs hivatalos informacio, hogy a Fidesz kampanyat konkrétan mely tanicsadok, milyen cégek,
ligynokségek segitették. A Fidesszel 2006 6ta a Nézépont Intézetet szoktak kapcesolatba hozni, amely a Hir TV-
ben és a Heti Valaszban, tehat a part hivei korében kedvelt organumokban szokott szerepelni. Az Intézet altal
készitett, feltehetdleg kdzvetve a part megrendelésére késziilt kozvélemény-kutatasok és felmérések a kampany

folyaman rendszeresen megjelentek a Heti Valaszban.

2.3. Visszajelzési technikak
A Fidesz a kampany el6tt és alatt is igyekezett kihasznalni azokat a lehetdségeket, melyek segitségével

tudomast szerezhet a valasztok véleményérdl, preferencidirdl.

Példaul a kampany folyamédn nagyjabol kétheti rendszerességgel mini-kozvélemény-kutatdsokat tett
kozzé a part honlapjan. A feltett kérdésre tobb valaszlehetdséget is megadtak, amelyek koziil az egyik mindig a
Fidesz (sejthetd) allaspontjanak felelt meg. Ezek a kozvélemény-kutatdsok természetesen nem voltak
reprezentativak, inkabb arra voltak jok, hogy a part képet kapjon a honlapra latogatok véleményérdl — legalabbis

azokérol, akik hajlandéak voltak kinyilvanitani.

Ahogy mar nem egy kampanyban, a Fidesz ezuttal is inditott alairasgytjtést, a mar emlitett ,,Harom
Csapés” torvénytervezet timogatas érdekében..'® Az alairasgytijtés valodi célja a szimpatizansok adatbazisanak
bévitése lehetett, de ezen til arrdl is képet nyerhetett a part, hogy hanyan rokonszenveznek a kdzbiztonsaggal

kapcsolatos elképzeléseivel, illetve hogy hany embert tud mobilizalni a sokadik aldirasgyiijtéssel. Az akciot egy

140 Szijjarto Péter az elndki stab vezetdje. www.fidesz.hu, 2009. feb. 1.

141 Ez Kubatov Gabor kampéany-e-mailjébél, illetve a hozza csatolt videobol deriil ki. A videén Kubatov utal
arra, hogy a modszer miikodott a pécsi kampanyban, am nem arul el tobbet.

12 Orban varja, hogy legyen mit értékelni. www.index.hu, 2009. febr. 19.

14 Alairasgyiijt6 akcioé kezd6dik a harom csapés torvényért. www.fn.hu, 2009. 4pr. 18., Van létjogosultsaga a
harom csapas javaslatnak, www.fidesz.hu, 2009. apr. 18.

46



honaposra tervezték, de vélhetden nem lett sikeres, legalabbis nincs informacionk arrél, hogy hanyan irtak ala az

iveket, marpedig ha sokan csatlakoztak volna, akkor azt a part bizonyara k6zolte volna.

A Fidesz a kampany alatt végig nyomon kdvette népszeriségének alakulasat, és mivel a kozvélemény-
kutatok a part szamara igen kedvezd eredményeket mértek, ezeket rendszeresen kozzé is tette a honlapjan.
Kivaltképp igy volt ez a kampany utolsé honapjadban: majus kozepén 3-4 naponta szamoltak be a honlapon a

legfrissebb kozvélemény-kutatasok eredményeirdl.

Emellett a part bizonyosan meg is rendelt felméréseket, kdzvélemény-kutatdsokat, bar ezekrol
meglehetdsen szegényes informaciok allnak a rendelkezésiinkre. Mindenesetre az Index egyik cikke szerint ,,a
Fidesz szeretne pontos képet kapni a miniszterelnok terveinek lehetséges hatasairdl mind pénziigyi €s szocialis

teriileten, ezért tobbek kozott a nyugdijasok korében sajat méréseket is végeztet.” '

3. A kampdany mondanivaldja

3.1. Kampanyesemények
Az év elejétdl a junius 7-1 valasztasig tartd idoszak a Fidesz kampanya szempontjabol két {6 szakaszra
tagolhatd: a kampanynyit6 elotti és utdni szakaszra. A majus 2-i kampanynyitd utdni bd hénap eseményekben

bovelkedett ugyan, am rovidsége miatt nem érdemes tovabbi szakaszokra.

Események a kampanynyito elott

Orban Viktor kiilfoldi szereplései

Orban Viktor januar végétsl kezdve tobb kiilfoldi meghivasnak is eleget tett.'* A Fidesz elndke januar
20-an Németorszagban a Tiiringiai Tartomanyi Kormany stratégiai kormanyiilésén elfadast tartott az eurdpai
biztonsagpolitika elmult husz évérdl. Masnap Bécsbe, egy pénziigyi konferencidra latogatott el, ahol a
vilaggazdasagi valtozasokrol és a sikeres valsagkezelésrol beszélt. A cikk szerint erre a rendezvényre a régio
jegybankelndkeit, gazdasagi és pénziigyminisztereit hivtdk meg — Orban Viktor részvétele tehat kissé meglepd.
Még ugyanezen a héten Franciaorszagban részt vett Nicolas Sarkozy, francia elndk partjanak a
kampanyrendezvényén. A partelnok februarban ismét kiilfoldi targyalasokat folytatott.'*® Februar 20-an
Lengyelorszagba latogatott, ahol Donald Tusk miniszterelnokkel talalkozott, 22-én pedig Bécsben tartott

el6adast a "Hisz évvel 1989 utan" cim( konferencian.

Ezeknek a latogatasoknak az elsddleges célja az lehetett, hogy Orban Viktort Eurépaban elismert és
szivesen fogadott politikusként lattassak; erre azért volt sziikség, mert a kormanyoldal igyekezett azt sugallni,
hogy a Fidesz ¢és elnoke Eurdpdban szalonképtelen. Masodsorban az is kozrejatszhatott, hogy a politikusok
szivesen besegitenek egymas kampanyaiba, és e latogatasok Orban Viktornak alkalmat kinaltak arra, hogy kvazi

regnald miniszterelnokként viselkedhessen. Ez nagyon is illeszkedett a Fidesz stratégidjaba: a part 2006 ota

14 Orban vérja, hogy legyen mit értékelni. www.index.hu, 2009. febr. 19.
135 Eurépai koratra indul Orban Viktor. www.hirszerzo.hu, 2009. jan. 20.
1 Nemzetkozi targyalasokat folytat Orban Viktor. www.fidesz.hu, 2009. febr. 18.
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folyamatosan azon munkalkodott, hogy minél hamarabb kormanyra keriilhessen, és ekkor — januar-februarban —

még bizott abban, hogy eldrehozott valasztasok lesznek.

Orban Viktor évértékeldje'”’

2009, marcius 6-an Orban Viktor mar a tizenegyedik alkalommal tartott évértékeld beszédet — eziittal a
Millenaris Parkban, mintegy 800 meghivott vendég el6tt. A beszéd vezérfonalat a valsaggal vald szembenézés
adta; Orban gondolatmenetében a nemzetkdzi gazdasagi valsag és az orszagban fennalld politikai valsag
Osszekapcsolodott. Arrdl beszélt, hogy a gazdasagi valsag kovetkeztében 0 korszak, ,,0j vilag” koszont be. A
partelnok szerint a hazai problémak abban gyodkereznek, hogy Magyarorszagon nem indult el a valtozas, mert
,»azok vezetik az orszagot, akik a csddbe vitték”. Ezért ,vissza kell kovetelni az orszagot”, s a kovetkezd
hénapoknak az a feladata, hogy ,kiizdeni kell a reménytelenséggel, a hazugsaggal, a megszoritasokkal, a lejart
elittel szemben”. Ennek a folyamatnak a partelnok szerint fontos mozzanata lesz a juniusi EP-valasztas, amikor a
véltozast akarok 0 iranyba indithatjak el az orszagot. A Fidesz elnoke ij jelszoval zarta az évértékelét: ,,Uj irany
Magyarorszag, 0j irany magyarok!”. Az ,,Uj irany” szlogen késébb valamennyi kampanyanyagon megjelent, és a

Fidesz honlapjanak fejlécébe is bekeriilt. '**

Programalkoto vitasorozat

A Fidesz 2009. januar 16-an ,,Magyarorszag tobbre képes” cimmel programalkotd vitasorozatot inditott,
amely aprilis kozepéig tartott.'* A nyitorendezvényen beszédet mondott Orban Viktor, Schmitt Pal, és tbb
fideszes EP-képviseld, valamint Martonyi Janos volt kiiliigyminiszter, Elmar Brok, az EP kiiliigyi bizottsaganak
korabbi elndke, ¢s Duray Miklos. A vitasorozat keretében havonta két-két konferenciat tartottak, melyeken olyan
témakat érintettek, mint a gazdasdgpolitika, az energiapolitika, a kutatasfejlesztés, a kornyezetvédelem, az
agrarpolitika, a mezégazdasag, az unios forrasok felhasznalasa, a regionalis fejlesztések, és a népességpolitika. A
sorozat tovabbi rendezvényeit februar 13-an (A novekedés Europaja), 14-én (A felelésség Eurdpaja), marcius
14-én és 27-én (A felzarkoztatas Eurdpaja, A vidék Europaja), illetve aprilis 11-én és 18-an (Az esélyteremtés
Eurépaja, Az Osszetartozas Eurdpaja) tartottak. A konferencidk elsésorban nem a nagykdzonséghez szoltak,
sokkal inkabb zart kordi tanacskozas jellegiik volt. A rendezvények allando szerepldje volt Schmitt Pal, a Fidesz
listavezetdje, de szerepeltek mas EP-képviselé-jeldltek is, példaul Késa Adam, Szajer Jozsef, Glattfelder Béla,

Gal Kinga és Surjan Laszl6.

A kampdnynyito és az azgt kovetd események
Kampanynyito a Varosligetben
A Fidesz majus 2-an, a varosligeti Kos Karoly sétanyon tartotta kampanynyitd6 nagygyilését. A

rendezvény hazigazdaja Schmitt Pal listavezetd volt. Schmitt utan Tokés Laszlo EP-képviseld, valamint Kosa

47 Teriileti koveteléseink vannak. www.fidesz.hu, 2009. marc. 6.

148 Az idézetek forrasa: Teriileti koveteléseink vannak. www.fidesz.hu, 2009. marc. 6.

149 Az sszetartozas Eurdpaja. www.fidesz.hu, 2009. 4pr. 18.; Magyarorszag tobbre képes. www.fidesz-eu.hu,
2009. jan. 16.; Magyarorszag tobbre képes, www.fidesz.hu, 2009. jan. 17.
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Adam, a Siketek és Nagyothallok Orszagos Szovetségének elndke, a Fidesz-KDNP EP-listajanak tizenkettedik
helyén szerepl§ jeloltje kovetkezett. Kosa Adam beszédét jelnyelven, jeltolmacs segitségével hallgathatta meg a
kozonség. Utanuk Xavier Bertrand, a francia kormanypart fotitkara lépett a szinpadra, végiil Orban Viktor
beszéde zarta a sort.'”” Kosa Adam a fogyatékkal ¢l6k helyzetérol beszélt, kiemelte, hogy a tarsadalom nem
tekint kell6 megbecsiiléssel a fogyatékkal élokre, ezért 11j megkdzelités elterjesztését szorgalmazta a problémaik

kezelésére. Az eseményt él6ben lehetett kovetni a Fidesz honlapjan.

Orban Viktor a kampanynyiton arrdl beszElt, hogy a Gyurcsany-kormany és az 0j Bajnai-kormany nem a
gazdasagi valsagot, hanem az MSZP-nek kdszonhetd politikai valsagot probalja meg kezelni. A beszéd kissé
harcos hangvételii volt, kriminalizald kiszolasokkal: a volt miniszterelnok tobbek koézt ,.tolvajszellemrdl” és
Hmilliardos szélhdmosokrol” beszélt. Orban szerint Magyarorszag azt mondja: elég a Gyurcsany-Bajnai-
korszakbol, elég a gazdasagi és politikai szélhamossagbol, elég az MSZP-bol. A beszéd végére a partelnok

egyértelmiien mozgositod lizeneteket tartogatott:

,,Most, junius hetedikén [...] egyszerre mondjuk, hogy elég! [...] ne feledjék, soha nincs elére lefutott
valasztas. [...] Egy orszag hangja diibordgje a Gyurcsdny—Bajnai-kormany fiilébe: elég! Amikor milliok
egyszerre mondjak, hogy elég, az a foldrengés hangja, az a vulkankitdrést megel6z6 morajlés, az a
hang, amit6l meghasad az égbolt. Amikor egy orszag mondja, hogy elég, akkor a hatalmon 1évék
libab6rdzni kezdenek...”
Végiil arrdl besz€lt, hogy 6 miért fog elmenni szavazni:

,.En ott leszek, mert én is egy vagyok a sok milliobol, aki azt mondja: elég! [...] Nekem is elegem van
abbol, hogy a gyerekeink jovojét ellopja, foléli egy maréknyi szélhdmos és az Oket tamogato,
maroknyiva zsugorodott part. [...] En ott leszek, és varni fogok mindenkire, aki ugy érzi, és egy orszag

hangerejével ki is akarja mondani, hogy elég.”"”!

Programbemutat6

A Fidesz ,lgen, Magyarorszag tobbre képes” cimili eurdpai valasztasi programjat majus 14-én,
Budapesten mutattdk be egy konferencian. A rendezvényen Schmitt Pal listavezeté mondott kdszontdt, és
felszolalt Wilfried Martens, az Eurdpai Néppart (EPP) elndke, valamint Martonyi Janos és Orban Viktor. A
rendezvény, hasonldan a programalkotd vitasorozathoz, elsésorban nem a valasztokhoz, hanem sziikebb korhoz
szolt, szakmai tanacskozas jelleget 6ltott. A listavezetd elmondta, hogy a Fidesz programja bebizonyitja, hogy
van alternativa, van ma egy olyan politikai szovetség Magyarorszagon, amely készen all arra , hogy
szembenézzen a problémakkal. A Fidesz elndke hasonld gondolatokat fogalmazott meg: azért akar a Fidesz

nyerni a valasztison, hogy bebizonyithassa, hogy veliik Magyarorszag tobbre képes. ">

Az EP-képviseldjeloltek vidéki latogatasai

130 K ampanynyité nagygytilés a Varosligetben. www.fidesz-eu.hu, 2009. maj. 2.
151 Elég a Gyurcsany-Bajnai korszakbol! www.orbanviktor.hu, 2009. maj. 2.
12 Az eur6pai parlamenti valasztasi program bemutatéja. www.fidesz.hu, 2009. maj. 14.
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Majus kozepétol tobb fideszes EP-képviseld, illetve -jelolt latogatott el vidéki varosokba, hogy
népszerisitse partjat. Ezek a rendezvények nem tekinthetok orszagjarasnak, mert Schmitt Palt kivéve egy-egy
jelolt csak néhany megyét érintett a rovid kampanykoratja soran. Ader Janos példaul majus 12-én
Székesfehérvaron, majus 20-an pedig Pakson jart. A kornyezetvédelem és az energiagazdalkodas kérdéseirdl
beszélt, valamint arrél, hogy kivanatos lenne az elérehozott orszaggytilési valasztas. ' Schmitt Pal majus 13. és
27. kozt ellatogatott tobbek kozt Nagykanizsara, Szegedre, Batonyterenyére, Pasztora, Vacra, Dunakeszire,
Hajdubdszorménybe, Nyiregyhazara és Zalaegerszegre. A listavezetd Szegeden példaul arrol beszElt, hogy 13-14
mandatumra szamit, és hogy a junius 7-i valasztas az orszaggyiilési valasztasok féprobaja lesz.'> Deutsch
Tamés Gyulan és Hodmezévasarhelyen, Jaroka Livia Pécsett, Kosa Adam Egerben, Pakson és Nyiregyhazan,
Hankiss Agnes Szentesen jart; Glattfelder Béla Keszthelyre, Szajer Jozsef Szombathelyre, Semjén Zsolt tobbek
kozt Békésre latogatott el.'”> A honlapon fellelheté hosszabb-révidebb beszamolok alapjan gy tiinik, hogy a
képvisel6jeloltek — legalabbis azok, akik tobb vidéki forumot is tartottak (Schmitt Pal, Deutsch Tamés, Ader
Janos és Kosa Adam) a kiilonboz6 helyszineken nagyjabol ugyanazt mondtak, legaldbbis helyileg relevans

iizenetekkel nem talalkoztunk.
Célzott rendezvények
Ide néhany olyan esemény tartozik, amelyet kifejezetten valamely célkdzonség szamara rendeztek.

A Fidelitas a fiatalok szamara valasztasi pikniket szervezett a Millendrisra.'>® A rendezvényen neves
politikusok ¢és szakértdk fejtették ki véleményiiket az Eurdpai Unid jovojét és mindennapjainkat befolyasolo
témakrol, igy a nemzeti kisebbségekrdl, a kornyezetvédelmi kihivasokrol és a nemzeti érdekérvényesités
lehetdségeirdl. A Fidesz EP-képviseldi koziil megjelent és beszédet mondott Gal Kinga, Jaroka Livia, Gyiirk
Andras és Szajer Jozsef, tovabba olyan prominens politikusok, mint Navracsics Tibor és Martonyi Janos. A

délutan kirakos jatékkal indult, a hivatalos program végén kotetlen beszélgetés és piknik varta az érdekléddket.

A nék megszolitasa érdekében ismét indult n6i kampéany””’, amelyet Pelczné Gall 11diké, a N6i Tagozat
vezetje fémjelzett. A megszoritasok elleni tiltakozasul a N6i kampany majus 10-an babakocsis tiintetést tartott a
Parlament el6tt a Kossuth téren. A békés demonstracio végén a résztvevok pelenkakat akasztottak a Parlamentet
koriilvevd lancra, Pelezné Gall 11diké pedig egy peticiot adott at Szili Katalin hazelnok egyik munkatarsanak. '
Majus 15-én a nbéi kampany orszagjarasra indult, amely tobbek kozt érintette Paksot, Veszprémet,
Zalaegerszeget, Debrecent, Gyulat, Gyort, Szombathelyet, Szegedet, Szolnokot, Kecskemétet, Nyiregyhazat,
Egert és Salgétarjant. A kampanyban valtozatos programok szerepeltek, példdul meglatogattak id6sotthonokat és

olyan iskolékat, ahol fogyatékos gyermekek tanulnak.

Orban Viktor nemzetkézi kampany-erofeszitései

133 Ebbé] most mar tényleg elég volt, www.fidesz.hu, 2009. maj. 12.

13 Schmitt Pal 13-14 fideszes mandatumra szamit. www.fidesz.hu, 2009. maj. 15.

'35 A Fidesz-honlap Eseménynaptar rovata (http:/fidesz.hu/index.php?Esemenynaptar&Ev=2009&Honap=11#1)
és néhany, a honlapon megjelent beszamolo alapjan.

136 Valasztasi piknik a Millenarison, www.fidesz.hu, 2009. maj. 20.

157 www.noitagozat.fidesz.hu, N6éi kampény rovat.

1% A kormany a csalddokon probalja behajtani a hianyt. www.noitagozat.fidesz.hu, 2009. m4j. 10.
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A kampany végén ismét volt néhany olyan esemény, amelyek Orban Viktort, mint kompetens
miniszterelnok-jeldltet és a Fideszt, mint kormanyzasra érett, relevans politikai erét igyekeztek lattatni. Ide
sorolhatok azok a megmozdulasok, amelyekkel a partelnok a szomszédos orszdgok magyar partjainak a

kampanyat igyekezett segiteni, és néhany nyugati politikussal folytatott targyalas.

Majus 20-4n és 21-én Orban Viktor erdélyi kampanykortton vett részt, a Magyar Osszefogas — a
Romaniai Magyar Demokrata Szovetség (RMDSZ) és az Erdélyi Magyar Nemzeti Tanacs (EMNT) ko6zos
jeloltjei — mellett kampanyolva.'*® Tékés Laszl6 Kirdlyhago-melléki piispok, a Magyar Osszefogas listavezetéije
hivta meg a Fidesz elnokét, aki Kézdivasarhelyen, Sepsiszentgyorgyon, Illyefalvan és Szatmarnémetiben
kampanyrendezvényeken vett részt, és beszédet is mondott.'® Sepsiszentgydrgydn Orbéan arrél beszélt, hogy a
Karpat-medencei magyarsag is gyenge marad, ha az anyaorszag is gyenge, az europai valasztas tétje a magyar
nemzet eurdpai sulya. Kolozsvaron, majus 21-én — a magyarorszagi sajté képviseldinek — ismét arrol beszélt,
hogy az eurépai parlamenti valasztis fontos esemény a Gyurcsany-Bajnai korszak lezarasa szempontjabol. '®!
Majus 25-én a Fidesz elndke a szlovakiai Magyar Koalici6 Partjaval tartott k6zos kampanyrendezvényt a Maria
Valéria hid Esztergomi 1abanal. Orban Viktor hasonlé gondolatokat fejtett ki, mint a romaniai rendezvényeken,
tobbek kozt azt mondta, hogy az eurdpai parlamenti vélasztason elddl, hogy a Karpat-medencei magyarsagot
hanyan képviselhetik Briisszelben, a junius 7-i dontés 6t évre meghatarozza a magyarok sulyat az Eurdpai
Parlamentben. ' Szlovakiaban az elhangzottak felhaborodast valtottak ki, a szlovak parlament rendkiviili {ilést

hivott dssze, és nyilatkozatban itélte el a Fidesz-elnok kijelentéseit.

Orban Viktor majus 26-an Berlinbe latogatott, ahol Angela Merkellel talalkozott. A volt miniszterelnok
¢és a német kancellar megallapodtak abban, hogy a Fidesz és a CDU egyiitt fogja vizsgalni az offshore cégekbe és
az adoparadicsomokba kimentett vagyonok sorsat.'® Masnap Orban Olaszorszagba utazott, ahol Silvio
Berlusconival targyalt. A talalkozon megallapodtak abban, hogy a Fidesz és az olasz miniszterelndk partja k6zos

munkabizottsagot hoz 1étre a megljuld energiaforrasok kutatasara. '
Orban Viktor orszagjaroé korutja

Orban Viktor a valasztads el6tti utolsd héten orszagjarasra indult. A rendezvényeket a honlapon
beharangozé kisfilmben a partelnok igy beszélt: ,arrdl akarom meggy6ézni az embereket, hogy kozds erdvel
vessiink véget a Gyurcsany-Bajnai korszaknak”, ,,amit most megtehetiink azt ne halasszuk holnapra, hivok ezért
mindenkit valasztani, most egy évet sporolhatunk” ,¢s nyithatunk egy olyan korszakot végre, amelyben [...]

mindenki megtalalja a szamitasat, a boldogulasat”.

139 K ovaszna megyében kampanyol Orban Viktor. www.fidesz.hu, 2009. m4j.18.

10 Orban Viktor erdélyi kampanykoratja. www.fidesz.hu, 2009. maj. 18.; A magyar nemzet eurdpai stlya a tét,
www.fidesz.hu, 2009. m4j. 21.;

11 Csak egységes Karpat-medencei magyar politika létezik, www.fidesz.hu, 2009. maj. 21., Orban és Tékés a
magyar tisztségvisel6k elbocsatasa ellen, www.fidesz.hu, 2009. m4j. 2.

192 Az orszag le akarja zarni a Gyurcsany-Bajnai korszakot, www.fidesz.hu, 2009. méj. 25.; Orbant elitélte a
szlovak parlament, www.index.hu, 2009. jun. 3.

1 Megallapodas Angela Merkellel, www.orbanviktor.hu, 2009. maj. 26.

1% Egyiittmiikodésrdl targyalt Orban és Berlusconi, www.orbanviktor.hu, 2009. maj. 27.
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Orban Viktor junius 2-an Zalaegerszegen és Szombathelyen, 3-an Gy&rben és Székesfehérvaron, 4-én
Nyiregyhazan és Egerben, végiil 5-én, pénteken Kecskeméten és Szeged tartott beszédet. A szegedi rendezvény
volt egyben a kampanyzard is. A partelndk a nagygytiléseken az eurdpai valasztds belpolitikai tétjét
hangstlyozta, Gyérben egyebek mellett példaul azt mondta, hogy a valasztok arrél is dontenek junius 7-én, hogy

legyen-e ingatlanado.'®
Egyéb rendezvények

Egyértelmiien helyi kezdeményezésre, a II. keriileti fideszes polgarmester, Lang Zsolt szervezésében
tartottdk meg az tigynevezett Budai EU-majalist, majus 24-én a Klebelsberg Kindé Miivelddési Kdzpontban. A
rendezvényen Schmitt Pal és Gal Kinga képviseldjeloltek is részt vettek illetve beszédet mondtak, fellépett a

Csillagszemii egyiittes, a kozonséget sramlizene és kirakodovasar is szorakoztatta. '®

Meg kell emlékezniink Kovér Laszlo szerepvallalasarol is, aki majus folyaman tobb helyszinen is tartott
lakossagi forumot, tobbek kozt Balatonalmadiban, Szécsényben és Békésben. A valasztmanyi elndk
egyértelmiien mozgositdé hangnemi beszédeket tartott, arr6l beszélt, hogy az eurdpai parlamenti valasztas
»hemcsak az Eurdpai Parlamentrél, nemcsak a kovetkezd orszaggyiilési valasztasokrol, hanem egyenesen a
jovordl szol”, ezért mindenkit, akit lehet, mozgodsitani kell, meg kell gydzni ennek a valasztasnak a

fontossagarol. '’

Az események kozott jol 1athatdéan a hagyomanyos tipusuak (lakossagi forumok, nagygytiilések) voltak az
uralkodok. Pszeudoeseményekrdl nincs tudomasunk, olyan rendezvények azonban voltak, amelyek nem
kifejezetten a valasztokhoz szoltak, am a sajtd érdeklédésére szamot tarthattak — mint a vitasorozat, a

programbemutat6 és Orban Viktor kiilfoldi szereplései.

A kampany nem tekinthetd perszonalizaltnak. EP-kampanyrol 1évén szo, a képviseldjeldltek aktivitasat
véarnank, azonban koziiliik csak a listavezetd Schmitt Pal és Kosa Adam, a lista 12. helyén szerepld siket jeldlt
emelkedett ki szereplések tekintetében a tobbiek koziil. Ugyanakkor aktivnak mutatkozott a kampanyban egy-két
nem EP-jel6lt fideszes politikus — igy Pelczné Gall 11diko, Kovér Laszlo, és persze Orban Viktor.

3.2. Célkozonség

A Fidesz célja az EP-valasztason nem pusztan a gy6zelem volt, — azt mar honapok ota biztosra vehette
nemcsak a part, hanem a valasztok is — hanem a lehetd legnagyobb aranyu gyozelem. A kampany vége felé
tobbszor is lehetett hallani a part politikusaitol 50% feletti eredménnyel kapcsolatos varakozasokat.'® A part
tudniillik a valasztasi eredménnyel akart nyomast gyakorolni a kormanyra, és amennyiben Ilehetséges,

kikényszeriteni az elérehozott véalasztasokat. A Fidesz a minél magasabb részvételi aranyban volt érdekelt,

' 1tt az ideje az egyenes beszédnek, www.fidesz.hu, 2009. jun. 3.

1% Janius 7-e lehetéség a vélemény kinyilvanitisara, www.fidesz.hu, 2009. maj. 25.

17 Az a tét, kell-e varnunk 2010 tavaszaig. www.fidesz.hu, 2009. maj. 22., 1990-hez képest is rosszabb
helyzetben van az orszag. www.fidesz.hu, maj. 26., Az EP-valasztas a jovorol szol, www.fidesz.hu, 2009. ma;.
217.

1% A Fidesz a szavazatok 56,36 Y%-at szerezte meg. http://www.valasztas.hu/hu/ep2009/7/7_0_index.html
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egyrészt mert az a kisebb partok esélyét rontja, masrészt mert a nagyaranyu gybézelem sulya magas részvétel

esetén még nagyobb.

A Fidesz azt az eljarast valasztotta, hogy mindenkihez, a vailasztok legszélesebb kiréhez szolt, vagyis
catch-all parti stratégiat folytatott. Ez tlinhetett a legkézenfekvobb és a legegyszeriibb megoldasnak: a valasztok
is reménykedhetett, attdl pedig kevéss¢ kellett tartania, hogy szavazodkat idegenit el, szimpatizansai kdrében
magas volt a részvételi hajlandosag. A f6 lizenet, az LELEG!”, természetesen elsdsorban az & koriikben lehetett
hivoszo, mivel azonban kozvélemény-kutatasi adatok szerint a tarsadalom nagy részének valdban ,,elege volt” a

korméanybol, a part szamithatott arra, hogy a protesztszavazok koziil is sokan mellé allnak.

Ugyanakkor a Fidesz arra is kisérletet tett, hogy a szavazotaborat ndvelje, mégpedig a piacbovités
eszkozével.'” A Fidesz az EP-kampanyban a fogyatékkal él6k szegmensére forditott megkiilonboztetett
figyelmet, mert felismerte, hogy ez a szegmens még nem foglalt. Ha csekély mértékben is, de érvényesiilt tehat
némi szegmentdcié a kampanyban. A listan elinditottdk a szegmens egyik képvisel6jét, Kosa Adam siket jeloltet,
aki megkiilonboztetett szerepet kapott: a listavezetd mellett & volt az egyetlen jeldlt, aki fellépett a Fidesz
legnagyobb kampanyrendezvényén, a Varosligeti kampanynyiton, rdadasul nagy feltiinést is keltett azzal, hogy
beszédét jelnyelven adta eld. Kosa Adam emellett lakossagi forumokat is tartott, ahol mindig a fogyatékkal é16k
esélyeir6l, érdekeik képviseletérél, a velilk kapcsolatos tarsadalmi hozzaalldas megvaltoztatasanak
sziikségességérdl beszélt. Személyén és szerepvallalasan til azonban a Fidesz-kampany nem épitett a
szegmentaciora, nem voltak példaul célzott kampanyanyagok, és a rendezvények kozott is kevés volt az ilyen,

illetve nem volt jelentds.

3.3. A kampanykommunikacio szervezdelve

Az el6z6ekbol kovetkezik, hogy a Fidesz EP-kampanya esetében meggyodzésrol kevéssé beszélhetiink, ezt
a kampany irdnyit6i valdsziniileg nem tartottak sziikségesnek. A kampany eleve olyasmit kinalt a valasztoknak —
alternativat a kormannyal szemben —, amely a nagy tobbség szamara amugy is vonzé lehetett, a tobbiekkel pedig

nem foglalkozott.

Ekképpen a part arra torekedett, hogy a vdlasztok kéziil, természetesen elsdsorban a sajat szavazoi kozil,
a lehetd legtobbet vigye el szavazni, tehat mozgésité kampdanyt folytatott. Ovatossagra inthette ugyanakkor a
Fideszt az, hogy hasonlé helyzetben korabban tobbszor is ugyanabba a hibaba esett: a magas tamogatottsagot
adottnak véve csak a mozgdsitasra koncentralt, a meggydzésre nem — aztan végiil a valasztason alulmaradt. Az,
hogy ki is kell mondani, hogy a Fideszre szavazzanak az emberek, végiil megfordulhatott Orban Viktor fejében
is, mert az utolsd heti kampanykoratjan tobbszor is hangoztatta, hogy ,,Masra is lehet, de csak a Fideszre

érdemes szavazni”.'”°

199 A piac bévitésén azt értjiik, amikor egy part olyan szavazokat probal elérni, illetve megnyerni, akik korabban
nem képezték a valasztoi piac részét (példaul elsé valasztok), vagy akiket korabban nem szolitott meg egyik part
sem, mert nem tekintették a piac részének az adott szegmenst, vagy nem tartottak relevansnak, pl. elég nagynak
ahhoz, hogy érdemes legyen vele foglalkozni.

1" Csak a Fidesz segithet az orszagon, www.fidesz.hu, 2009. jan. 5.
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Ugy tiinik, a kampany megtervezésében a marketing-megfontolasok kevés szerephez jutottak. A Fidesz
egyszeri kampanyt folytatott, ami nem igényelt taktikai profizmust. A célcsoport kellden tag volt ahhoz, hogy a
»tobbiekkel” ne kelljen foglalkozni. Az {izenetek altalanosak voltak (,,Elég!”, ,,Szavazz!”), szegmentacié csak

minimalisan érvényesiilt.

A termékkel kapcsolatos megfontolasokrdl érdemes egy-két szot ejteni. A Fidesz kidolgozott egy 280
oldalas, erdsen szakpolitikai programot — ennek részben az is az oka lehetett, hogy politikai ellenfelei
folyamatosan programnélkiiliséggel vadoltak. A program azonban nem jutott komoly szerephez a kampanyban, a
valasztok nem kaptak beldle, csak a honlaprdl lehetett letolteni. Hasonlo a helyzet a jelltekkel: mig az 6t évvel
korabbi EP-kampanyban nagy hangsuly keriilt a Fidesz jeldltjeinek bemutatasara, most ez elmaradt. Ez szorosan
Osszefiiggott azzal, hogy a Fidesz azt akarta elhitetni a valasztokkal, hogy az EP-kampanynak belpolitikai tétje
van. Legalabb annyira Orban Viktor (mint majdani miniszterelnok), az elérehozott valasztas, és a kormanyvaltas
volt a part terméke, mint az eurdpai program ¢€s a jeldltek — még a kampanyfilm is az ellenfél miniszterelndkeirdl

szolt.

A Fidesznek két nagyon egyszerli iizenete volt a kampanyban. Az egyik a ,Szavazz!” — ez
értelemszertien a mozgodsitast szolgdlta, a masik pedig az ,,Elég”. Szinte bizonyos, hogy a part akkor is
belpolitikai tétet kapcsolt volna a valasztashoz, ha nem kovetkezik be a marciusi kormanyvalsag/valtas. Az
,Elég!” erre volt logikus valasz: elég a 7 év tehetetlen kormanyzasbol, elég a sikertelen valsagkezelésbdl, elég a
megszoritasokbdl, a valodi problémamegoldasok helyett a személycserékbol, stb. Az ,Elég!” abbol a
szempontbol kétségteleniil jo valasztas volt, hogy a valasztok jelentds része hasonldan érzett. Ugyanakkor a
Fidesz kommunikacidjaban az ,,Elég!” nem pusztan a kormannyal valo elégedetlenségre igyekezett valaszt adni,
hanem a gazdasagi valsagra is, azt sugallva, hogy egy 0j (jobboldali) kormannyal a gazdasagi valsag is

megoldodik, vagyis dsszekapcsolta a megoldast a két problémara.

Az els6 problémara valoban kielégitd valasznak tiinhetett a kormanyvaltas, a masodikra azonban nem,
mert a part nem kommunikalta elég meggy6zGen azt, hogy a gazdasagi valsagra miért jelentene megoldast a
korméanyvaltads. Mivel a Fidesz nem ismertette a sajat valsdgkezelési elképzeléseit, nem védte ki az MSZP
legfobb kritikajat, hogy tudniillik az ellenzéki partnak nincs terve a probléma megoldasara. Ennek ellenére a
Fidesz arpolitikajat sikeresnek mindsithetjiik: a valasztok 56%-a ,,megvette” a part elképzeléseit, kinyilvanitotta,

12

hogy azonosul az ,,Elég!” hivoszdval.

IV. OSSZEGZES

Tanulmanyunk végén nem marad mas hatra, mint hogy megvalaszoljuk a kutatasi kérdést. Lassuk,

hogyan helyezhet6 el a Fidesz kampanya a Farrell-Webb tipologidban.
A kampany technikai hattere:

* Eldkésziiletek tekintetében a kampany a kezdetlegesen professzionalizalt tipus és a magas szinten
professzionalizalt tipus jegyeit viselte magan. A kampanyt hosszu felkésziilés elozte meg, a kampanyfénokot is

joval hamarabb kivalasztottak, és egyértelmiien permanens kampanyrdl beszélhetink a Fidesz esetében.
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Ugyanakkor a képet nagymértékben arnyalja az, hogy az atszervezésre, a kampanyfeladatokat is ellatdé Elnoki

Stab létrehozasara csak 4 honappal a valasztas elott kertilt sor.

* A médiahasznalat leginkabb a magas szinten professzionalizalt kampanynak feleltetheté meg. A Fidesz
haszndlt direkt eszkdzoket, ha nem is mindent, és ezek hangsulyosabbak voltak, mint az indirekt eszkdzok. A
televizido nem kapott fontos szerepet, példaul kampanyfilm is csak egy volt, a televizioés vitira nem ment el a

listavezetd, €s a jeloltek kommunikacios képzésérdl sem tudni.

Eroforrasok:

* A Fidesz kampdnyszervezet esetében a két késébbi tipus keveredését latjuk. A kampanyiranyitas
orszagos volt, az orszagos kdzpontbol tortént. Decentralizalt mitkodésrél ugyanakkor nem beszélhetiink, és
kevés profi tanacsadordl tudunk. A partelndki stab megndvekedése azonban kétségteleniil a magas szinten

professzionalizalt tipus jellemzdje, és éppen ez valosult meg 2009 februarjaban.

* Ami az igyndkségek és tandcsadok szerepét illeti, e tekintetben a Fidesz kampanya a
professzionalizacio elotti, és a kezdetlegesen professzionalizalt tipus kozott van. Annyi bizonyos, hogy az
iranyitas a politikusok kezében maradt, tehat a harmadik tipus kizarva, illetve lehet tudni, hogy alkalmaztak

tanacsadokat. A pontos szerepiikrdl azonban nincs elegendd informacionk.

o A visszajelzési technikdak alapjan a Fidesz kampanya a magas szinten professzionalizalt tipusba
sorolhaté. Sokféle technikat alkalmaztak, az internet kinalta lehetéségeket is kihasznaltak a honlapon megjelend

kozvélemény-kutatassal, és sajat méréseket is megrendeltek.

Mondanivalo:

» Kampanyesemények tekintetében a Fidesz kampanya a professzionalizacio elotti tipus jegyeit viselte
magan. A kampanyt a hagyomanyos eseménytipusok (taldlkozok, orszagjaras, nagygyilés, forumok) uraltak.

Pszeudoesemények nem voltak.

» A part a valasztok lehetd legszélesebb korét tekintette a kampany célkozonségének, vagyis catch-all
stratégiat folytatott. A szegmentacid csak marginalisan érvényesiilt, a targeting nem volt erés. Ennek
megfelelden a kezdetlegesen professzionalizalt tipus és a magas szinten professzionalizalt tipus jellemzdinek a

keveredésérdl beszélhetiink.

» Végill, a kampany szervezdelve leginkabb eladas-0sztonzésként irhatdo le, ami a kezdetlegesen
professzionalizalt tipusnak felel meg. Marketing-megfontolasok kevéssé érvényesiiltek, igaz, hogy a part éppen
azt kinalta, amire a valasztok nagy része vagyott, de ez inkabb a szerencsés helyzetnek, semmint a marketing-

eszkoztar alkalmazasanak volt koszonhetd.

Mindezek alapjan azt mondhatjuk, hogy a Fidesz EP-kampdnya a tipusok erdteljes keveredését mutatja,
egyik tipusnak sem felel meg tisztan. Az azonban egyértelmii, hogy a kampany a kordbbi Fidesz-kampdanyokhoz

képest visszalépést mutat. Ennek tobb oka is lehet. Az egyik a koltségek minimalizalasanak a szandéka: ne
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felejtsiik el, hogy a professzionalis kampanyok a szaktanacsadok dijazasa és a szofisztikalt eszkdzok miatt egyre
koltségesebbek. A masik gy6zelem bizonyos volta: emiatt a part feltehetéleg nem is szandékozott til nagy
erdfeszitést tenni, ami az eredmények ismeretében valoban sziikségtelen is lett volna. A 6 rivalis, az MSZP

hasonldan lefutottnak tekintette az EP-valasztast, és csak karmentésre torekedett.

Sikeresnek értékelheté-e tehat a Fidesz kampéanya? Abban az értelemben, hogy gy6zelmet hozott a
partnak, s6t, abszolit tobbséget, mindenképp. Abban, hogy a részvétel alacsony maradt, mar kevésbé. A nem

tokéletes sikerhez hozzajarulhatott az is, hogy a kampany iizenete nem volt elég valaszté szamara meggy6z0.

IRODALOM
Mihalyffy Zsuzsanna (2007). Kampany az n-ediken, avagy a tobb kevesebb? IN: Kiss Balazs — Mihalyffy
Zsuzsanna — Szabo Gabriella (szerk). Tiikorjaték. 49-74.
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Végjdaték
SIDSZ

Ordégh Tibor

|. Bevezetés

A tanulmany a Szabad Demokratak Szovetsége 2009-es eurdpai parlamenti valasztdsi kampanyat
vizsgélja. A bevezetdben ismertetem a liberalis part kiindulo-helyzetét a valasztasok elétt, kiilonds tekintettel a
2006-t6l kezd6do parlamenti ciklus fontosabb eseményeire, valamint a gazdasagi valsag és a kormanyfovaltas

hatasaira.

1. A 2006-0s orszaggyiilési valasztas'"

A Szabaddemokratdk Szovetsége a 2006-os parlamenti valasztasokra kormanypoziciobol késziilt. A
liberalisok tamogatottsaga a szavazas el6tt a felmérések szerint a parlamentbe vald bejutashoz sziikséges ot
szazalékos kiiszob koriil mozgott. A part a valasztok megnyerése érdekében megujitotta arculatat, megvaltoztatta
hivatalos honlapjit és 0j logot vezetett be, valamint stratégiat dolgozott ki a ,Liberalis, Pozitiv, Onallé és
Felel6s” kampany érdekében. A kampany azonban nem valtotta be a hozza fiizott reményeket, a liberalisok
tamogatottsdgan nem sikeriilt javitani, ezért februarban a part valtasra kényszeriilt. Ekkor keriilt az SZDSZ-
kampéany kozéppontjaba Kovacs Pisti, illetve az 6 nevével fémjelzett tizenetek és kampanyeszkdzok. Az eredeti
kampénystratégiatol vald eltérés meghozta a sikert: az SZDSZ végiil 20 f6s frakciot alakitott a Magyar

Orszaggytilésben, '’? és folytatta a kormanyzast az MSZP-vel.

2. A 2006-0s parlamenti ciklus fontosabb eseményei
2006-to0l a szocialistak €s a liberalisok kormanykoalicidja fesziiltségekkel volt terhes, amelynek legfébb

oka a megszorito intézkedések bevezetése volt.

A Szabaddemokratdk Szovetségének tagsagat mar 2006-t0l a megosztottsag jellemezte. A régi €s az 1j
parttagok kozott odaig fokozodott a fesziiltség, hogy Kuncze Gébor 2007-ben ugy dontdtt, nem indul Ujra a
partelndki pozicidért, tovabba lemond frakcidvezetdi megbizatasarol is. A megiiresedett tisztségért a partba
2006-ban belépett Koka Janos, gazdasagi és kozlekedési miniszter, valamint Fodor Gabor szallt sikra. Az
elndkvalasztas els forduldjaban,'”™ 2007. marcius 31-én szavazategyenléség allt el — amely ramutatott a
kiildottek megosztottsagara — majd a masodikban 380-367 szavazatarannyal Koka Janost valasztottak meg. 2008
februarjaban azonban felmeriilt, hogy az elnokvalasztison szabalytalansagok torténtek'”, ezért meg kell
ismételni. A 2008. juniusi rendkiviili tiszttjitason Fodor Gabor két vokssal gy6zte le a regnald Koka Janost (346-

344 szavazat). Az 4j elndk a partszakadastol félve arra kérte parttarsait, hogy ,,egy csapatként kezdjék meg a

17! Lasd: Mihalyffy (2007): 75-97. o.

172 Az SZDSZ parlamenti képviselinek listaja (2006.06.01.-jén), www.parlament.hu,
1 S7DSZ - Koka az 6 elndk!, www.stop.hu, 2007. marc. 31.

17 26-tal tobben szavaztak, mint ahanyan alairtak, www.index.hu, 2008. marc. 28.
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munkat, hogy az EP valasztason és utana a nemzeti parlamenti valasztasokon sikeresen szerepelhessen a part, és
5 175

hatarozott liberalis programmal, megkeriilhetetlen politikai erd legyen”.

A liberalis parton beliili fesziiltséget, és a kabinet helyzetét stlyosbitotta a 2008. marcius 9-re kitiizott
»szocialis népszavazas”, melyen a valasztopolgarok a korhazi napidij, a vizitdij és a képzési hozzajarulas
eltorlésének kérdésében donthettek. Mindharom dij bevezetésére a Gyurcsany-kormany megszoritd intézkedései
keretében keriilt sor. Mivel a szabaddemokratak kormanypozicidban voltak, mi tobb, az egészségiigyi reformot
6k szorgalmaztak, kampanyukban kovetkezetesen a dijak megtartasa mellett érveltek. A népszavazason azonban
mindharom kérdésben elsopré tobbséget kapott a veliik ellentétes allaspont, amely még jobban kiélezte a
kormanypartok kozotti ellentétet. Gyurcsany Ferenc miniszterelnok menesztette az SZDSZ-es egészségiigyi
minisztert, Horvath Agnest, amelyre vélaszul a liberalisok aprilis 30-4n kiléptek a koaliciobol, igy az MSZP

kénytelen volt egyediil, kisebbségben folytatni a kormanyzast.

A 2009-es EP-kampany el6tt harom eseménysorozat befolyasolta a partok kiinduld helyzetét: a gazdasagi
vilagvalsag, a kormanyfovaltas, és a magyarorszagi romak elleni tAmadasok. Gyurcsany Ferenc miniszterelnok
2009. marcius 21-én, az MSZP Kongresszusan a part talélése és az elérehozott parlamenti valasztasok elkeriilése
érdekében lemondott a kormanyfdi tisztségrol. Hivatalos indoklasaban arra hivatkozott, hogy az ellenzék szerint
az 6 személye jelenti az akadalyt.'”® Az Gj kormanyfé személyének kivélasztasakor az MSZP ismét korabbi
szovetségeséhez, az SZDSZ-hez fordult. Hosszll targyalas utan a szocialistak és a szabaddemokratdk Bajnai
Gordon személyében talaltak meg a ,,valsagkezel6” miniszterelnokot. A Gyurcsany emberének tartott Bajnai
hatékonysaga azonban kétséges, mivel kordbban gazdasdgi miniszterként maga is tudott az orszag
eladésodottsagardl és rossz gazdasagi helyzetérdl, mégsem tett ellene semmit. Fodor Gabor szerint harmas cél
vezérelte Oket, amikor igent mondtak a korabbi gazdasagi miniszter személyére: bizalmat tud teremteni a
korménynak; a f6bb poziciokban személycserék torténnek; a valsagkezelés pedig a Reformszovetség tervei
alapjan valosul meg.'”” Az SZDSZ reményei azonban nem valdsultak meg, mert Bajnai kevés valasztoban
keltett bizalmat. A szakért6i kormany nem jott 1étre, mert tovabbra is szocialista politikusok keriiltek a tarcak
élére. Egyediil a Reformszovetség elképzeléseit tudta megvaldsitani Oszko Péter pénziigyminiszterként. Aprilis
14-én, amikor Bajnai Gordont megvalasztottak a tdvozo Gyurcsany Ferenc helyére, a megadott utasitas ellenére
15 szabaddemokrata képviseld szavazott igennel, harom nemmel, egy pedig tartozkodott.'™ Az SZDSZ-
képviseldk szavazasa kitinden szemléltette, hogy a part frakcidja is megosztott. A liberalisok a kormanyfovaltas
hatasara ismét kulcsfontossagu parlamenti tényezové valtak a tovabbi kormanyzasban és a tovabbi

megszoritasok véghezvitelében.

173 K oka megbukott, Fodor Gabor lett az SZDSZ-elndk, www. hirtv.hu, 2008. jun. 07

16 Gyurcsany lemond! ,,En vagyok a valtozasok akadalya”, www.atv.hu, 2009. marc. 21.

177 Fodor: Bajnai majdnem azt akarja, amit az SZDSZ, www.szdsz.hu, 2009. apr. 01.

178 Fodor Gébor: az SZDSZ tamogatja Bajnai Gordon korményprogramjat, www.szdsz.hu, 2009. apr. 14.
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ll. Kutatdsi kérdés és mddszer

1. Kutatasi kérdés
A tanulmany altalanos kutatasi kérdése a kovetkezd: Milyen kampanyt folytatott az SZDSZ a 2009-es

eurdpai parlamenti valasztasok el6tt?

A kutatasi kérdés pontosabb megvalaszolasa érdekében részkérdéseket fogalmaztunk meg,
alkalmazkodva a parttanulmanyok kozds elméleti keretéhez. Az SZDSZ-kampanyaval kapcsolatban a kovetkezo

kérdésekre kerestiik a valaszt:

1. Milyen volt a kampény infrastrukturdja? Mivel a szabaddemokratdk tdmogatottsaga fokozatosan
csokkent az elmult valasztasokon, felmeriil az a kérdés, hogy a part valtoztat-e a megszokott kampanyiranyitasi
technikajan, illetve annak a sziik kdrnek a személyi Osszetételén, amely a korabbi kampanyok lebonyolitasaért

felelt.

2. Milyen eszkdzok és események szerepeltek a szabaddemokratak kampanyaban? A part altal felhasznalt
eszkozokben tortént-e valtozas? Milyen események uraltdk a kampanyt? A nagymédids kampanyra helyezték a

hangsulyt, vagy lokalis kampanyt folytattak?

3. Milyen kampénytiizenetekkel kivanta a part megszolitani a valasztokat? Milyen kampanyt tervezett a
part, és tartotta-e magat az eredeti elképzeléséhez. Emlékezetes, hogy 2006-ban épp a kampanyban végrehajtott

radikalis valtas vezetett a part sikeréhez.

4. A szabaddemokratak milyen célkdzonséget kivantak megszolitani? A part a korabbi torzsszavazoit
kivanta-e mozgositani kampanyaval? Igyekezett-e a bizonytalanokat is megszolitani? A liberalisok a korabbi
voksolasok tanulsaga szerint vidéken nem rendelkeztek nagy tamogatottsaggal, ezért kérdés, hogy a 2010-es
parlamenti valasztasok el6tt torekszenek-e ezen szavazok megszolitasara, vagy kizardlag a févarosi

179
1

szimpatizansokra dsszpontositva megszerezni az ahitott 200 00 szavazatot.

2. Adatgyiijtés

Az SZDSZ kampanyaval kapcsolatban a kdvetkez6 forrasokbol dolgoztunk:

1. Az adatgyiijtés alapjat a partsajtdo képezte, mely els6sorban a part hivatalos honlapjat jelentette. A
www.szdsz.hu-t a kampany el6tt, 2008. decemberében atalakitottdk. A megujult honlap videdk és sajtdoanyagok
megtekintésére is lehetdséget adott. 2009. marcius 1-t6l a valasztasig naponta archivaltuk a part honlapjanak

fooldalat, a hirek rovatot, valamint a legfontosabb ujdonsagokat, nyilatkozatokat.

2. Az adatgyiijtés folyaman az Index, az Origo és a Hirszerz6 hirportalokon, valamint a Népszabadsag és

a Magyar Nemzet online feliilletén megjelent, az SZDSZ-kampannyal kapcsolatos hireket is gyUjtottik.

3. Felhasznaltuk az SZDSZ szérdlapjait, kiadvanyait, hirdetéseit és egyéb kampanyanyagait.

179 www.szdsz.hu, aktualis rovat, 2009. febr. 11.
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4. Ellatogattunk a part egyes rendezvényeire, ahol megfigyeloként vettiink részt.

lll. A Szabaddemokratdk Szovetsegének EP-kampdnya

A szabaddemokratak mar 2009. februarban megkezdték az eurdpai parlamenti kampanyukat. A part
mozgositasi céllal az egész kampany alatt azt a kérdést tette fel, hogy ,,Van-e 200 000+1 szabad, demokrata
szavaz0?”. Az eurdpai parlamenti valasztasokon a magyarorszagi kisebbségek problémaira 6sszpontositottak: a
gazdasagi valsag és a kormanyfovaltas témajanak mindossze egy hetet szantak. A kampany rugalmatlan volt: a

kirekesztés témakorére koncentralt; kiilsé eseményekre nem reagalt.
Az SZDSZ kampany szakaszait a kovetkezoképpen foglalhatjuk 6ssze:

1. 2009. februdr 11-én indult a tolerancia-kampéanyszakasz, melynek keretében a part
kommunikéciojanak kozéppontjadba ot téma keriilt: a roma kisebbség helyzete, a melegek és a ndk

egyenjogusaga, a konnylidrogok hasznalata, valamint a vallasossag kérdéskore.

2. Aprilis 8-an kezdte meg a part az ,,Egy a magyar!” elnevezésii orszagjard korutjat, mely a kampany
befejtéig tartott.'™ A korat folyaman egy figura-installaciot allitottak ki a koztereken, amelynek tagjai

valamilyen kisebbséghez tartozo6, de magyar adllampolgarokat abrazoltak.

3. Aprilis 14. és 21. kozott, amikor is Gyurcsany Ferenc helyére Bajnai Gordont vélasztottak meg
kormanyfévé a liberalis frakcido szavazataval egyetemben, a part elinditotta Gjabb kampany-szakaszat. A
hirdetésekben arra hivtak fel a figyelmet, hogy Gyurcsany Ferenc és Orban Viktor cselekvéképtelen, azonban az

1j miniszterelnok sikeresen vezetheti a szakért6i kormanyt.

4. M3jus elsejétol a valasztasokig tartott a ,,Harmadik er6” kampany-szakasz, melyben a Jobbikkal
kivantak 6nmagukat szembe allitani. Feltették az embereknek a kérdést, hogy melyik partot szeretnék leginkabb

a harmadik legerdsebb partként latni a kdzeljovoben.

1. A kampdny technikai hdttere

1.1. Elékésziiletek

A kampanyra val6 felkésziilés soran az SZDSZ Orszagos Tanacsa februar 7-én nyilvanossagra hozta a
part EP-listajat. Elsé helyen Szent-Ivanyi Istvan szerepelt, 6t kovette Béki Gabriella, Demszky Gabor és
Mohacsi Viktoria. Az 6todik helyre szimbolikusan Konrad Gyorgyot jelolték, aki egy esetleges gydzelem esetén
lemondott volna mandatumarél.'® Fodor Gébor elmondta, hogy a tobbi jeldlt személyérél az Orszagos
Ugyvivéi Testiilet fog donteni. '*? Jelzésértékii, hogy a part a listdjan szerepeltetni kivant jeloltekrdl nem tudott
megegyezni. Marcius 31-én, tehat csaknem két honappal késdbb, Mohdacsi Viktoria, a part egyik EP-képviseldje
bejelentette, hogy nem kivan indulni a valasztasokon. Indoklasa szerint a part vezetdségének mar janudrban

jelezte, hogy nem szeretne jbol képviseld-jeldlt lenni, hanem a korabban altala elinditott roma deszegregaciora

1801 a magyar cimmel inditott kampanyt az SZDSZ, www.szdsz.hu, 2009. apr. 08.
181 Szent-Ivanyi Béki_Demszky Mohéacsi_Konrad, www.index.hu, 2009. febr. 07.
182 §zent-Ivanyi Istvan vezeti az SZDSZ EP-listajat, www.szdsz.hu, 2009. febr. 07.
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kivan &sszpontositani a jovében.'® Mohacsi visszalépésére azonban tbb tényezé is kdzrejatszhatott, mivel a
part mar februar elején nyilvanossagra hozta, hogy a 4. helyen inditja a képvisel6t, tehat egy honap eltelt a
visszalépésig. A tényleges visszalépési okok kozott megemlithetjiik, hogy méltanytalannak tarthatta a listan valo
jelolési helyét, vagy partonkiviiliként ekkor érezte legmegfelelébbnek az id6t, hogy szakitson az SZDSZ-szel.
Az is eldfordulhat, hogy a Cozma-iigy kapcsan tett szerencsétlen kijelentése'®* miatt 1épett vissza. Mohacsi
visszalépése azonban mindenképpen felhivta a figyelmet a parton beliili zavarokra. Ezzel a dontéssel a part
elveszitette azt az egykori EP-képviseldjét, aki munkéja révén kitlinden ismerte a cigany kisebbség helyzetét és
problémait. Az SZDSZ Orszagos Tanacsa végiil 2009. aprilis 25-én fogadta el a 22 képviseld nevét tartalmazd
végleges EP-listat (1. tablazat). '™

Szent-Ivanyi Istvan a varhatd kampanyrol februarban annyit arult el, hogy partja ,,az eurdpai értékekre, a
szabadsag, a szolidaritas, tolerancia, humanizmus, egylittmiikddés, kooperacié €és kompromisszumkészség
értékeire épiti fel a kampanyat. '™ A part nem belpolitikai kampéanyt akar folytatni, s az "nem Gyurcsany

Ferencrél és Orban Viktorrdl sz6l majd".”'*

Az eldkésziiletek folyaman az SZDSZ kidolgozta valasztasi programjat, melynek bemutatasara igen
késoén, majus 18-an keriilt sor. A minddsszesen négy oldalban 6sszefoglalt 14 pontos dokumentum (2. tablazat) a
kovetkezé cimet viselte: ,Mit tesznek Onért a magyar liberalisok az Eurdpai Parlamentben a kovetkezd ot
évben?” A kiadvany a kovetkez6 részfejezetekre tagolodott: Szabadsag és lehetdség; Felzarkozas; Sokféleség,
tolerancia; Versenyképesség; Biztonsag, fenntarthatd fejlédés, stabilitas; Atlathatobb, hatékonyabb,
demokratikusabb Eurdpai Uni6. Szamos kiemelést hasznaltak a szovegezésen beliil, amely megkonnyitette az
olvasé szamara a fontosabb részek megtalalasat. Az SZDSZ korabbi, tobb oldalas programjaihoz viszonyitva
azonban a 2009-es dokumentum rovidnek bizonyult, melyben altalanos megfogalmazasokat olvashattak az
érdeklddok, ezért nem volt véletlen, hogy a kampany sem a programrdl és a belefoglalt eurdpai témakrol szolt. A
programban feltiintették a szokasos felhivast is: ,,Van-e 200 001 szabad, demokrata szavaz6? Magyarorszagnak
sziiksége van rajuk.”, valamint az ,,Egy vagy, de nem vagy egyediil” szlogeneket. A szabaddemokrata valasztasi

program a part kampanytijsagaiban és a part honlapjan jelent meg, tovabba szérolapokon terjesztették.

Az SZDSZ kampanya az elokésziiletek tekintetében a professzionalizacio el6tti tipushoz sorolando, mert
egyrészt kampanyukat meglehetésen koran, februarban megkezdték, masrészt ezen eldkésziiletek
elékésziiletlenek voltak, amelyet a listaallitas koriili visszassagok és a valasztasi program késéi nyilvanossagra

hozatala tamaszt ala.

1.2. Média- és eszkozhasznalat
Az SZDSZ mindharom — hagyomanyos, audiovizualis és direkt marketing — eszkdztipust felhasznalta a
kampanyaban. A hagyomanyos eszkdzok kozill a part a lakossagi forumot, a kiilonféle tajékoztato kiadvanyokat

- Ggymint ingyenes partjsag, programfiizet, szorolap — és a plakatokat alkalmazta. Az audiovizualis eszkdzok

'8 Elege lett: Mohécsi kiszall az SZDSZ EP-kampanyabol, www. hirszerzo.hu, 2009. marc. 31.
18 Cozma ciganyozott: Bocsanatot kért Mohacsi Viktéria, www.hetivalasz.hu, 2009. marc. 04.
18 Végleges az SZDSZ eurdpai parlamenti listaja, www.szdsz.hu, 2009. 4pr. 25.

18 " A kampéany nem Gyurcsanyr6l és Orbanrdl sz6l majd", www. hirszerzo.hu, 2009. febr. 09.
187w A kampany nem Gyurcsanyrol és Orbanrol szol majd", www. hirszerzo.hu, 2009. febr. 09.
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kozott a televizios- és radiohirdetéseket; a direkt eszkozok kozott a part-honlapot, kampanyoldalakat és a part

listavezetdjének internetes oldalat emlithetjiik.

A Szabaddemokratdk Szovetségének kampanycsapata elOszeretettel alkalmaz egyedi Otleteket a
kampanyokban. A 2004-es EP-kampéanyban példaul a Kozmopolita cimii 0ijsagban 18 kampanyarc vallott arrol,
hogy mit jelent szaméra a liberalizmus.'®® A 2006-o0s parlamenti vélasztasokon pedig az orszagjaras keretében
szamos vérosba eljuttattak a viaszfigurakbol allo Liberalis Arcképcsarnokot.'® Hasonlo kezdeményezés volt a
2009-es EP-valasztasokon az ,,Egy a magyar” elnevezésii installacio, amely kiilonféle kisebbségekhez tartozo
személyek életnagysagu képét tartalmazta. Az installaici6 mindharom kampanyeszkoz-tipusban visszakdszont:
orszagjarasra vitték, a figurdkrol kisfilmet készitettek; valamint egy kampanyoldalt is Ilétrehoztak

(www.lamagyar.szdsz.hu).

1.2.1. Hagyomanyos eszkzok

KAMPANYUJSAG

A part az utolso, majusi kampanyszakaszban jelentetett meg tobb, valasztasokkal kapcsolatos jsagot. A
formatumukban napilapokra emlékezteté kiadvanyokban a part értékvilagarol szolo cikkek és a listavezetd
nézeteir6l szolo interjuk elolvasasara nyilt lehetdség. 2009. méjusaban a fovarosban minden postaladaba
eljuttattak a Budapest Mas cimii lapot, melyben tobbek kozott a part eurdpai parlamenti valasztasi programja,
Demszky Gébor cikkei a gytiloletbeszédrdl €s az ingatlanadérol, valamint tobb ismert személynek (Kuncze
Gabor, Rajk Laszl6, Demszky Gébor, Konrad Gyorgy, Ivanyi Gébor, Bardos-Dedk Agnes és Balint Gyorgy) a
partot tamogatd nyilatkozata szerepelt. A Budapest belvarosaban éloket pedig szintén majus folyaman a Pesti
Ember elnevezésii belvarosi liberalis lapban kivantak meggy6zni arrdl, hogy jinius 7-én az SZDSZ-t tamogassak

szavazatukkal.

SZOROLAPOK

A part a szorolapokat majusban hasznaltak fel elsésorban rendezvényeik népszeriisitésére. A meghivokon
sotétkék hattér elott rovid felhivas volt olvashatd, hogy hol tartjadk a rendezvényt, és kivel lehet megvitatni a
kozos problémakat. A meghivok formatuma azonos volt, eltérés csupan a rendezvényre meghivott
szabaddemokrata politikusok €s a téma jelentett. Szintén szorélap forméjaban terjesztették majus folyaman a part
valasztasi programjat. A févarosi tamogatdknak a part, a majusi kampanyidészakban kidolgozott egy specialis
szorolapot, melyen a ,,Van-e 100 001 budapesti szabad, demokrata szavazo?” felhivas volt olvashatd. A
hatoldalon pedig Szabadai Viktornak az SZDSZ XIII. keriileti elnokének, fovarosi képviselonek a buzditasat

olvashattuk a szavazasra.

FIZETETT UJSAGHIRDETESEK
A tolerancia-kampanyszakasz hirdetményei tobb kiadvanyban is szerepeltek marcius folyaman (HVG,
Pesti Est, EXIT, stb). Ot fajta hirdetést készitettek, melyeken egy-egy személy volt lathato, majd egy négy soros

kérdés volt olvashato. A konnytidrog-hasznalokat példaul a ,,Van-e 200 000+1 szabad, demokrata szavazo, aki

'8 Mihalyffy (2006), 110. o.
1% Mihalyffy (2007), 88. o.
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ugy gondolja, hogy egy spangli az orvosi rendelére és nem az Orszobara tartozik?” kérdéssel kivantak
megszolitani; a szoveg mellett pedig egy fiatal fiu arcképe volt 1athat6. A roma kisebbséggel kapcsolatban azt
kérdezték, hogy ,,Van-e 200 000+1 szabad, demokrata szavazd, aki ugy gondolja, hogy a bérszin senkit nem tesz
se jobb, se rosszabb emberré?” A hirdetésekben pedig egy roma szarmazasu férfi volt lathat6. A melegek
egyenjogusagaval kapcsolatban az azonos tarsadalmi értékre hivtak fel a figyelmet; a ndk esetében pedig a
jovedelmi kiilonbségeket helyezték eldtérbe. A vallasossag témajaban egy id6s holgy szolalt meg Isten politikai
semlegességével kapcsolatban. A késobbiekben az ,Egy a magyar!”, valamint a ,Harmadik erd”

kampanyszakaszok hirdetései nem jelentek meg a sajtd hasabjain.

PLAKATOK

Az SZDSZ harom hulldmban helyezett ki plakatokat. Februarban a kisebbségek helyzetét abrazold
tolerancia-kampanyszakasz ujsaghirdetéseinek masa keriilt kihelyezésre a fenn emlitett 6t témakorben. A
masodik hullam plakatjain az SZDSZ azt igyekezett megindokolni, hogy miért timogattak a szakértdi kormanyt.
A hirdetéseken a kovetkezd lizenet volt olvashato: ,,Gyurcsany Ferenc elment. Orban Viktorrél nem tudjuk, mit
csinalna. Bokros Lajos nem vallalta. 200 001 szabad, demokrata szavazé szerint cselekvd, szakértéi kormanyra
van sziikség.” A plakatok harmadik hullima majusban jelent meg a ,,Ki lesz Magyarorszagon a harmadik er6?”

kérdéssel, amely a Jobbik és az SZDSZ kozotti valasztas sziikségességére hivtak fel a figyelmet.

1.2.2. Audiovizualis eszkozok

KAMPANYFILMEK

Az SZDSZ elsé kampéanyfilm-sorozatit februirban inditotta el, a tolerancia-kampanyszakaszban. Ot
kiilonbozo, egyenként félperces kisfilm keriilt levetitésre a kereskedelmi és kozszolgalati televiziokban a fenn
emlitett t¢émdkban. A filmekben olyan témdk jelentek meg, mint a droghasznalat, a romak helyzete, a melegek
diszkriminacidja, a n6k munkahelyi esélyegyenlOsége és a vallasossag. A filmek szerepldi azonosak voltak a
fizetett ujsaghirdetésekben szerepld személyekkel. A reklamfilm soran a narrator feltette a kérdést, hogy van-e
200 001 szabad, demokrata szavazo az adott probléma megoldasara, majd a szpot végén Fodor Gabor szavazasra

kérte 6ket.

Az SZDSZ az ,Egy a magyar!” kampanyszakaszban is készitettek kisfilmet, melyet azonban fizetett
politikai hirdetésként nem mutattak be, csupan a kampany-honlapon volt megtekinthetd. Ebben az installacioban
szerepld ,,személyeket” mutattdk be George Michael zenéjére. Maganak a hattérzenének a kivalasztasa sem volt

véletlen: az énekes nyiltan vallalja massagat.

A majusban megjelend, utols6 reklamfilmben hasznalt mondatokkal szimpatiat kivantak kelteni a
bizonytalan szavazokban, ehhez pedig az arpadsavosok altal hasznalt gondolatmenetet hasznaltak fel. fgy az a
mondtam, miszerint ,,a masként gondolkodok nem hazadrulok, hanem hazaszeretdk™ azt a célt szolgalta, hogy
rokonszenvet keltsenek azokban, akik szerint ez a masként gondolkodas nem hazaarulast jelent. A meleg
kisebbség esetén a kozottik 1évé érzelmi kapcesolatot kivantdk meg bemutatni azzal, hogy 6k is ugyanolyan
tarsai egymasnak, mint a tarsadalom tobbi tagja. Utalasként a szabaddemokratakra a reklamban megjelent a

szabad emberek kifejezés, valamint, hogy ezek a masként gondolkodd polgarok az arpadsavosok véleményével
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ellentétben nem ellenségek, hanem az Eurdpai Unidé magyar allampolgarai. A szpot végén pedig a narrator
tegez6 viszonyban arra szolitott fel, hogy ,,Szavazz! Egy vagy, de nem vagy egyediil!”, valamint elhangzott a
»Van-e 200 000+1 szabad, demokrata szavaz6? Mert ez az egy szavazat is szamit, ha kétségbe vonjak valaki

magyarsagat, szabadsagat, vagy jogegyenloségét.” felhivas.

RADIOHIRDETES
Fizetett radios hirdetésekként csupan a majusi, ,,Harmadik er6” kampanyszakasz reklamszovege jelent
meg, teljes harminc masodperces idokeretben. Ebben a televizios reklamfilmben alkalmazott szoveget hasznaltak

fel, azonos narracioban; tehat a part kiilon radios reklamot mar nem készitett.

1.2.3. Direkt marketing eszkozok:

HONLAPOK

A part hivatalos honlapja, a www.szdsz.hu még 2008. december 22-én megujult. A moédositasoknak
koszonhetden lehetdség nyilt a sajtotajékoztatok és televizios interjuk nyomon kovetésére. 2009. februar 11-t6l
jelent meg a hivatalos part-honlapon eldlapként az a felhivas, hogy ,,Van-e 200 001 szabad, demokrata
szavaz0?”. Eztan az el6lapra folyamatosan feltoltésre keriiltek a reklamfilmek, melyeket az odalatogatok igy
konnyebben értek el. A part honlapjan marcius 3 és 22 kozott felmérést tartott, kilenc kérdésben, melyekre az

odalatogatok valaszait vartak (3. tablazat).

2009. februar 11-én elindult a www.200001.szdsz.hu kampanyoldal, melyre kattintva azonban a rendszer

a part hivatalos honlapjat jelenitette meg, tehat valodi tartalommal nem rendelkezett.

12

Aprilis 10-t6l, az ,,Egy a magyar!” kampany keretében elinditotta a part a www.lamagyar.szdsz.hu
oldalt, amelyre az installacioban szerepld figurdkkal kapcsolatos informéciokat toltotték fel. A honlap egyszeri
tartalommal vald felt6ltése utan azonban semmilyen 0j informacid, vagy hir nem keriilt fel az oldalra. A part
nem hasznalta ki az internet nyujtotta lehet6ségeket, hogy interaktivabba tegye a honlapot. Példaul az
orszagjaras soran késziilt képek sem keriiltek feltoltésre, és vélemény-nyilvanitasra sem adtak esélyt a

szerkesztok.

Szent-Ivanyi Istvan személyes oldalan (www.szent-ivanyi.hu) a kampany idején lehetdség nyilt kérdés
feltételére, az eseménynaptarban pedig nyomon lehetett kovetni, hogy a listavezetd mikor, melyik varosban tart
forumot. A liberalis szavazokkal vald interaktiv kapcsolat kialakitdsara azonban nem keriilt sor, mivel nem
biztositottak lehetdséget a kérdésfeltevésre sem. A honlap fejléce arra buzditotta az odalatogatokat, hogy junius

7-én szavazzanak az SZDSZ-re.'”°

A szabaddemokratak médiahasznalata a Farell-Webb szempontrendszerben az elsd, professzionalizacio
el6tti tipusnak felel meg, mivel direkt eszkdzokre tdmaszkodtak a kampany folyaman. Habar indirekt eszkozként
a reklamhirdetések megjelentek, de nem helyeztek ra hangsulyt, igy hagyomanyos direkt eszkozként hasznaltak

fel a kampanyujsagokat, a lapokban kozzétett fizetett hirdetéseket, szorolapokat és plakatokat.

0 \www.szent-ivanyi.hu, 2009. dpr. 01.
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2. Eréforrdsok

2.1. Kampanyszervezet

A liberalisok sokéves hagyomanyuknak megfeleléen a kampany iranyitdsat Horn Gabor kampanyfonokre
bizték, aki mar jelentés tapasztalattal rendelkezett e téren. ' Kézponti koordinaciora 1étrehozott kampanycsapat
dolgozott a kiilonbdzé hirdetések kihelyezésének szervezésével, azonban a helyi forumok és mozgositas

megvaldsitisaban a teriileti szervezokre tamaszkodtak. ">

Az SZDSZ kampanyszervezetérdl a 2009-es eurdpai parlamenti valasztasok utan is keveset tudunk. A
szabaddemokratdk eddigi kampanyainak elemzése alapjan valoszintsithetd, hogy kozponti irdnyitassal
rendelkeztek. Annyi bizonyos, hogy a kabinet, a sajtoosztaly, az orszagos és teriileti szervezok, valamint
kommunikaciés stib vett részt a kampéany lebonyolitisaban.'”® Budapest mellett szamos vidéki vérosban
tartottak kozonségtalalkozokat, melyek megszervezéséhez a kdzponti kampanystab koordinacioja mellett a helyi
partszervekre volt sziikségiik. Ezeken a vidéki talalkozokon a helyi parttagoknak leggyakrabban a kdzonség
mozgodsitasaban volt szerepiik, mivel a beszélgetéseken résztvevo politikusok személyérdl és a témarol a

budapesti kézpontban dontottek.

A Farell-Webb tipologiat alapul véve a part kampanyszervezete a kezdetleges professzionalizacioval
jellemezhetd, mert a partkozpontbol tortént az egész orszagra kiterjedd kampany iranyitasa. A listaallitashoz
mindegyik partnak huszezer ajanloszelvényt kellet 0sszegytijtenie. Erre a célra a part aktivistai segitségét nem
vette igénybe; a kopogtatocédula-gytijtést kizarolag postai uton oldottik meg.'”* Ehhez segitségiil a part
honlapjan kozzétettek a megyei szervezetek elérhetéségeit, valamint levélben kérték meg a valasztokat, hogy

95

jutassak el ajanloszelvényeiket valamely partszervezethez.'”” A szelvények Gsszegytijtését Horn Gabor

sikeresnek itélte meg, mivel az Orszagos Valasztasi Bizottsaghoz 33.836 cédulat adtak le, nem sokkal

kevesebbet, min az el6z6 EP_kampanyban. '*®

2.2. Tanacsadok

Meédia és PR-szakért6kbdl allo stab is segitségére volt Hornnak, akik tanacsokkal lattdk el a kampany
technikai, szervezési, ¢és kivitelezési kérdésekben. A part allitisa szerint nem volt elkiiloniilt
kampanyapparatusuk. A kampanyban a part allando fizetett alkalmazottai és tanacsadoi vettek részt, Gsszesen
koriilbeliil 35 £6.'7 Azt elismerték, hogy igénybe vették a kampany soran alvallalkozok munkajat, de nem
arultdk el, hogy mely tanacsadd cégek segitették a kampanyukat. A szabaddemokratak elismerték, hogy

reklamiigynokség munkajat is igénybe vették, de a politikai tanacsadast a part sajat alkalmazottai végezték. '™ A

1 Mihalyffy (2007): 83. o.

12 Nem vallanak gurul6 dollarjaikrol a partok: Az SZDSZ valaszai a kampényfinanszirozassal kapcsolatos kérdésekre, www.origo.hu,
2009. maj. 07.

1% Nem vallanak gurul6 dollarjaikrol a partok: Az SZDSZ valaszai a kampanyfinanszirozassal kapcsolatos kérdésekre, www.origo.hu,
2009. maj. 07.

% \Wwww.szdsz.hu; aktuélis rovat, 2009. apr. 07.

1 www.szdsz.hu; aktuélis rovat, 2009. apr. 07.

1 Leadta az ajanloszelvényeket az SZDSZ, www.szdsz.hu, 2009. méj. 05.

17 Nem vallanak gurul6 dollarjaikrol a partok: Az SZDSZ valaszai a kampanyfinanszirozassal kapcsolatos kérdésekre, www.origo.hu,
2009. maj. 07.

1% Nem vallanak gurul6 dollarjaikrol a partok: Az SZDSZ valaszai a kampanyfinanszirozassal kapcsolatos kérdésekre, www.origo.hu,
2009. maj. 07.
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part aktivistainak igénybevételérél csupan annyit tudni, hogy térités nélkiil dolgoztak, és tobbek kozott

plakétragasztas volt a feladatuk. '

A kampany-professzionalizacid masodik tipusanak megfeleléen az SZDSZ kampanyaban alkalmazott

»specialis” tanacsaddokat, azonban a dontések és a felel6sség tovabbra is a politikusokat terhelte.

2.3. Visszajelzés

Nem rendelkeziink informacioval azzal kapcsolatban, hogy az SZDSZ felméréseket rendelt volna
valamely kozvélemény-kutatd intézettdl, mindenesetre az esetleges eredményeket nem hoztdk nyilvanossagra.
Arra, hogy mégis torténtek ilyenek Bohm Andras egy majus végi kijelentése nyujt bizonyitékot: ,,az SZDSZ
valasztdinak csak mintegy negyven szdzaléka kivan szavazni, mert millié baja van az SZDSZ-szel, az eddig

folytatott politikajaval, kovetkezetlenségével.” >

A TARKI aprilis 1-jén hozta nyilvanossagra els6 felmérését az EP-valasztasokkal kapcsolatban, melyben
harom szazalékos tamogatottsagot mértek a szabaddemokrataknak®’', és azonos eredményre jutott aprilis 7-én a
Marketing Centrum elemzése is.*”* Az SZDSZ kampénystabja azonban nem adta jelét annak, hogy az alacsony
tamogatottsaggal foglakozna, reagalna ré, legalabbis a kampanyban jo darabig nem tortént valtozas.
Emlékezetes, hogy hasonld helyzetben, 2006-ban a kampany varatlan fordulataval, Kovacs Pisti megjelenésével
sikeriilt ndvelni a part névszertiségét.”” A Forsense aprilisi gyorsjelentése szintén intd jel lehetett volna a
szabaddemokrataknak, mivel Morvai Krisztina, a Jobbik EP-listavezeté ismertsége nagyobbnak bizonyult a

megkérdezettek korében, mint az SZDSZ-es Szent-Ivanyi Istvané™*.

A part tamogatottsiga a biztos szavazok korében a Median 4aprilis 15-én publikalt kozvélemény-
kutatasaban csokkent elészor két szazalékra.”” A part azonban a szimpatiacsokkenést tovabbra is figyelmen

kiviil hagyta, és folytatta korabbi kampanyat.

Az SZDSZ rendezvényeinek, kozonség talalkozoinak latogatottsaga valdsziniileg viszonylag gyér volt,
mivel a part nem szivesen szamolt meg a latogatok szamaro6l, ami arra utal, hogy a korabbi elkdtelezett

tamogatok egy része is elpartolt toliik.

Az SZDSZ a junius elején, vagyis a kampanyfinisben kdzolt felmérések szerint a Gallup, a Szonda Ipsos,
a Mediéan, és a Szazadvég-Forsense egyikénél sem érte el az 5 szézalékos kiiszobot, ugyanakkor a TARKI és a
Marketing Centrum szerint egy mandatumra esélye volt.”*® A visszajelzési technikakat figyelembe véve ugy
tiinik, a partot nem foglalkoztatta kiilondsebben a kampany fogadtatasa. Az SZDSZ informacidink szerint nem

készittetett széles kort kozvélemény-kutatast egy intézettel sem, és az internet adta lehetdségeket sem hasznalta

19 Nem vallanak gurul6 dollarjaikrdl a partok: Az SZDSZ valaszai a kampényfinanszirozassal kapcsolatos kérdésekre, www.origo.hu,
2009. maj. 07.

29 Bghm: a Jobbiknak nem csinal reklamot az SZDSZ, www.szdsz.hu, 2009. maj. 20.

2V TARKI: kétparti parlament, zsugorodé MSZP, www.nol.hu, 2009. apr. 01.

22 Marketing Centrum: stabil kétharmados tGbbséget szerezne a Fidesz, www.mno.hu, 2009. apr. 07.

23 Lasd: Mihalyffy (2007), 88. o.

204 On tudja, hogy nemsokara szavazhat?, www.hirszerzo.hu, 2009. apr. 06.

205 52 ponttal veri a Fidesz az MSZP-t, www.index.hu, 2009. apr. 15.

26 Marketing Centrum: tarolhat a Fidesz az EP-vélasztasokon, www.mno.hu, 2009. jin. 01; Ezt mutatjak a kdzvélemény-kutatisok az EP-
valasztas el6tt, www.hirszerzo.hu, 2009. jin. 04.
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ki. A meglévé informacidink alapjan a vezetdi a megérzéseikre hagyatkoztak a dontések meghozatalanal, ami a

kampany-professzionalizacio elso tipusat jellemzi.

3. A kampdany mondanivaldja

3.1 Kampanyesemények

POLITIKUSI LATOGATASOK és ,,EGY A MAGYAR” KAMPANYKORUT

A Szabaddemokratak Szovetsége aprilis 14-ét61 a valasztasokig orszagos roadshow-ba kezdett, amelyen
huszonharom életnagysagu figurat mutattak be. Mindegyikiik egy-egy kisebbség képviseldje volt, akadt kdzottiik
kovér, sovany, gyerek, felnétt, roma, zsidd, mozgassériilt és leanyanya. Egy dolog azonban mindannyiukban
koz6s volt, magyarok, magyar allampolgarok.”®’ Az installacioval azt kivantdk szemléltetni, hogy a magyarok
nagyon sokszinliek lehetnek, semmi értelme nincs egy-két jellemzd alapjan torténd megkiilonboztetésnek.
Annak pedig kiilondsen nincs 1étjogosultsaga, hogy barmilyen jellemzok alapjan kirekesszenek magyarokat a

magyarok kozil.

A part prominensei az ,Egy a magyar!” kampanykorat folyaman kozel Gtven telepiilésen tettek
latogatast, és forumokon eldadassorozatokat tartottak. A roadshow keretében a liberalis politikusok az
installacioval egyiitt ellatogattak tobbek kozott Pécsre, Miskolcra, Nagykanizsara, Veszprémbe, Vécra, Ozdra,
Kecskemétre, Nyiregyhazara, Sopronba, Erdre, Hodmezévasarhelyre, Székesfehérvarra, stb. Ezeken a vidéki
kampanyrendezvényeket elsésorban Fodor Gabor partelnok beszélt, és hivta fel az ott €élok figyelmét a liberalis
értekek veszélyeztetettségére. Majus folyaman pedig Szent-Ivanyi Istvanra keriilt sor a roadshow-on vald
szereplésben. Ezeken a talalkozokon minden érdekl6dé megjelenhetett és feltehette kérdéseit a listavezetonek. A
személyes hangvételll taldlkozokon emellett a szervezdk szoérdlapokat és kampany-tijsagokat is biztositottak a
latogatok szamara. A kampanykorat folyaman tartott a Tarsadalmi valsag Magyarorszagon elnevezést adtak,

kihasznalva a kézvéleményben uralkodd érzelmeket.

KAMPANYNYITO

A hivatalos kampanymegnyitéra majus 1-jén keriilt sor a fovarosi Varoshaza parkban. Horn Gabor a
rendezvény sajtotajékoztatdjan elmondta, hogy az altaluk dsszeallitott ,,Egy a magyar” installacio-kiallitas arrol
sz0l, hogy "mi magyarok mindannyian magyarok vagyunk, még ha masképp néziink ki, masként gondolkodunk
és masban is gondolkodunk"?*®. A figurakat azonban a kozonség aprilis 14-t61 mar szamos vidéki varosban
megtekinthette. A kampanynyiton zenés fesztivalt tartottak, amelyen magyar, roma ¢és klezmer zenét
hallgathattak az érdeklédok, az est végén pedig a szerb Boban Markovi¢ lépett fel.”” A kampéanynyitot teljes
mértékben az odalatogatok szorakoztatasnak szentelték, ezért a kampanyfonok koszontésén kiviil mas politikus
nem szolalt fel, a part EP-listavezet6jének, Szent-Ivanyi Istvannak azonban barki kérdéseket tehetett fel a

helyszinen.

27 www.lamagyar.szdsz.hu, 2009. apr. 10.

%8 1 a magyar cimmel inditott kampéanyt az SZDSZ, www.szdsz.hu, 2009. 4pr. 08.
29 Szent-Ivanyi: Magyarorszag az unios csatlakozas nyertese, Www.szdsz.hu, 2009. maj. 01.
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KIREKESZTES ES EROSZAK ELLENI NAP

A Magyar Demokratikus Charta — melynek tagja volt szamos szabaddemokrata politikus — és a Roma
Polgarjogi Mozgalom a kirekesztés és erdszak elleni demonstracidt szervezett 2009. majus 16-an a budapesti
Szent Istvan parkban, melyen mintegy hdromszazezren vettek részt.”'" A rendezvény célja a rasszista erészak
novekedésére vald figyelem felkeltése volt. A békés tiltakozason olyan fellépok szerepeltek, mint Emilid, a
Fekete Vonat, és Olah Ibolya, akik roma szarmazasu énekesek. A rendezvényen a szabaddemokratakat Demszky
Gabor fépolgarmester ¢s Koka Janos, az SZDSZ frakcidvezetdje képviselte. A roma kisebbséget ért sérelem
elleni tiltakozdson szamos birdlat érte a kormanyt tdmogatd szabaddemokratdkat is, amiért csak kampany-
fogasnak hasznaljdk a kisebbségeket, valdjaban azonban semmit sem tesznek a megsegitésiik érdekében.?!!
Horvath Aladar, a Roma Polgarjogi Alapitvany elndke a demonstracion elmondott beszédében kijelentette, hogy

,.a ciganyellenességben nagykoalici6 van, a baloldal és a liberlis part egyarant cserbenhagyta a ciganysagot”.*'

KAMPANYZARO

A part koltségkimélés céljabol nem szervezett kampanyzarot, ehelyett orszagszerte forumokon, liberalis
klubokban és sajtotajékoztatokon igyekeztek megszolitani a szavazokat.”"> Fodor Gabor partelnok jinius 5-én
Szent-Ivanyi Istvannal kozosen tartott kampanyzard sajtotajékoztatot a Gizella utcai partszékhazban. Fodor
Osszefoglalta az SZDSZ {6 lizenetét, mely szerint a valasztasnak az a tétje, hogy ,,a szavazas a demokratak vagy
a szélséséges erdk iinnepe lesz-e Magyarorszagon.”*'* Szent-Ivanyi pedig azzal érvelt partja mellett, hogy ,,akik
az SZDSZ-re szavaznak, a tarsadalmi béke, a humanizmus, a tolerancia, egymas megbecsiilése és egy europai
Magyarorszag mellett teszik le voksukat.”*"

A szabaddemokratdk kampanyeseményei a Farell és Webb altal 0Osszedllitott rendszerben a
professzionalizacid el6tti tipus jegyeit tiikrozi, mivel a part legnagyobb hangstlyt a kampanykorutakra,
gylilésekre és talalkozokra fektette. Az események szempontjabol nem elhanyagolhatéak a sajtotajékoztatok,
azonban ezek manapsag mindennaposak és elengedhetetlenek, de nem jelenthetjiik ki, hogy ezek dominaltak a

kampanyban.

3.2. Célkozonség

A szabaddemokratak a 2004-es valasztasok idején kezdték el hangoztatni, hogy ,,a magyar tarsadalom
legalabb 20 szazaléka liberalis értékeket vall magaénak”?'®. Ugyanerre az arinyra tamaszkodva a 2009-es
kampanyban Fodor Gabor partelndk egy aprilis 22-ei miskolci sajtotajékoztaton kifejtette, hogy azért ,kérik a
valasztopolgarok tamogatasat, mert azt szeretnék, hogy az a kozel kétmillié ember, aki liberalis értékrendiinek
vallja magat Magyarorszagon, képviselettel rendelkezzen az Europai Unidban is”?!7 .
Az SZDSZ az tizenetek célkozonségének a liberalis értékek irant elkotelezett torzsbazisat tekintette, igy a

mozgodsitassal a meglévé szavazoit kivanta megcélozni. Hogy a part altal kétmillionyi szabad, demokrata

219 T5bb ezren a rasszizmusellenes tiintetésen, www.index.hu, 2009. maj. 16.

2! Tobb ezren a rasszizmusellenes tiintetésen, www.index.hu, 2009. maj. 16.

212 Véget ért Gyurcsany chartasainak tiintetése - Horvath Aladar az MSZP-t és az SZDSZ-t biralta, www.nol.hu, 2009. m4j. 16.
213 Két kispart nem ijedt meg a kérdésektol, www.origo.hu, 2009. maj. 22.

214 S7DSZ: a szavazdkon milik, hogy a demokratak {innepe lesz-¢ a valasztas, www.szdsz.hu, 2009. jun. 05.

15 Szent-Tvanyi Istvan: az SZDSZ az eurépai megoldést képviseli, www.szdsz.hu, 2009. jin. 05.

216 Az SZDSZ megkezdte eurdpai valasztasi kampéanyat, www.szdsz.hu, 2004. jan. 05.

27 Fodor: helyiik van a liberélisoknak az Eurépai Parlamentben, www.szdsz.hu, 2009. apr. 23.
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szavazoét a valasztason valo részvételre sarkalljak, a tamogatoikra jellemz6 értékekre tdmaszkodtak az lizeneteik
kialakitasanal. Hagyomanyosan liberalis kérdések keriiltek napirendre, mint amilyen a kabitészer-hasznalat

biintethetdsége, az esélyegyenldség, €s a kiilonbozd kisebbségek helyzetének védelme.

Arra kérdésre, hogy a part miért éppen 200 001 szabad, demokrata szavazé mozgositasara koncentralt, a
valaszt Szent-Ivanyi Istvan adta meg még februar 28-4n. Eszerint minimalis elvarasként egy képvisel6i
mandétumra szamitottak 30 szazalékos valasztoi részvétel mellett.?®

A liberalisok a szordlapok elemzése alapjan a célkdzonségiiket megkiilonboztették lakhely szerint, vagyis
févarosiakra és vidékiekre csoportositottdk Oket. Ennek bizonyitéka, hogy a févarosban legalabb 100 001

szavazatot, mig a fennmaradé 100 000-et vidéken kivantak megszerezni.

A Farell-Webb tipologiat figyelembe véve a szabaddemokratdk a célkdzonség tekintetében a
professzionalizacio eldtti tipusnak feleltethetdek meg, mivel abban biztak, hogy a meglévd szimpatizansok

szavazatai és mozgositasuk elegendd lesz az Eurdpai Parlamentbe val6 bejutashoz.

3.3. Kampanykommunikacio

A Szabaddemokratdk Szovetségének kampanykommunikacidja vegyes képet mutat, mivel
professzionalizacio el6tti és a kezdetlegesen professzionalizalt fejlédési tipus jellemzdi egyarant megtalalhatoak
voltak. A tolerancia-, és az ,Egy a magyar” kampanyszakaszok szervezbelvként a propagandisztikus
kommunikacio vonasait tiikkrozték. A part a hirdetések kdzéppontjaba az altala jonak vélt gondolatokat allitotta,
¢és a termékbe vetett erds hit jellemezte, valamint kevésbé foglalkoztak a valasztokkal, igy megerdsiteni majd
mozgositani akartdk a hagyomanyos tamogatodikat. A harmadik eréd kampanyszakaszban azonban az alacsony
tamogatottsdg miatt mar valamelyest odafigyeltek a valasztokra is. Megprobaltak reagalni a valasztok
viselkedésére, uj lizenettel — a félelemkeltés technikdjaval — kivantak meggydzni oket. Ezt a szervezdelvi valtast
az eladasosztonzés logikaja mentén valositottdk meg, vagyis nem maga a part igyekezett valtozni, nem azt
kinalta {izeneteiben, amelyekre a valasztok vagytak, hanem tovabbra is az altala jonak itélt iizenetet kozvetitette.
Tehat azt varta el a valasztoktdl, hogy legyenek vevok az 1j kommunikaciora, és partoljanak vissza az SZDSZ-

hez.

A szabaddemokratak terméke a kisebbségek kirekesztettségével szembeni fellépés szandéka volt.
Hirdetéseikben a magyarorszagi kisebbségek helyzetével foglalkoztak, azonban ezek lattan nem az az érzése
tamadt az embernek, hogy egy part reklamiizenetérdl van szo, hanem hogy egy tarsadalmi problémara hivjak fel
a figyelmét. Az SZDSZ a jelenségek felvetésénél azonban nem adott megoldasi javaslatot, igy a potencialis

szavazok nem tudtak meg, hogy a part mit tenne ezen kérdésekben az Eurdpai Parlamentben.

A part 2009-es EP-kampanya soran a kdvetkez6 iizenetek keriiltek el6térbe:

TOLERANCIA
Az els6 kampanyszakaszban a tolerancia kérdéskorébe tartozo olyan tarsadalmi problémakat vettettek fel,

mint hogy biintetni kell-e a konnylidrog-fogyasztast, a melegeket a tarsadalom tobbi tagjaval azonos jogok

28 Szent-Ivanyi Istvan bizik az ismétlésben, www.szdsz.hu, 2009. febr. 28.
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illessék-e meg, stb. Ezen tarsadalmi kérdésekkel kapcsolatban egyrészt a part honlapjan vartak a
valasztopolgarok véleményét, masrészt televizios és Ujsaghirdetéseket tettek kozzé figyelemfelhivasként. Az
SZDSZ hiien tartotta is magat azokhoz az értékek kozvetitésehez, amelyeket még februarban hataroztak meg a
kampéannyal kapcsolatban. Ezt bizonyitja, hogy az ,Egy a magyar!” kampany idején is kialltak a tolerancia
témajaba tartozd kampanyszlogenek mellett. A ,,Harmadik erd” sorozatnal pedig a tolerancia letéteményeseként

a Jobbik belpolitikai térhoditasaval és a kirekesztéssel helyezkedett szembe a part.

AZ INSTALLACIO UZENETE

Az ,Egy a magyar” kiallitas-sorozat a magyarsag sokszinliségére kivanta meg felhivni a figyelmet. Az
ebben szerepld figurak koziil tiz n6 és tizenharom férfi talalhatd. Kor tekintetében a husz és harminc év kozottiek
hatan voltak, 6ten 6tven €s hatvan év kozottiek, tovabbi 6t f6 a negyven és 6tven kdzotti korosztalyhoz tartozott;
harman pedig a harmincas korosztalyt képviselte. Erdekes, hogy talalhaté harom kiskort, valasztojoggal nem
rendelkez6 személy; 6k 17, 6 és 7 évesek. Az Otletgazdak az installacié szereploihez révid életrajzot talaltak ki,
amelybdl kideriilt, hogy miért szamitanak valamely kisebbség tagjainak. Ez alapjan a szexualis kisebbséget két
meleg par és egy transzvesztita képviselte; a faji és nemzeti kisebbségeket az orosz, a kinai, az erdélyi magyar, a
francia szines bori és a zsido személy; a fogyatékkal éloket egy vak és egy mozgaskorlatozott jelenitette meg.
Emellett megtalalhat6 volt a haromszorosan elvalt és leszazalékolt nd, a hajléktalan férfi, valamint a leAnyanya

figuraja is.

HARMADIK ERO

Az utolso, majusban indult kampanyszakaszban modosulas tortént a kampany szervezéelvében, mivel az
alacsony tamogatottsagukat a szélsGjobboldali fenyegetettséggel kivantdk orvosolni, valamint novelni
szimpatizansaik valasztasi hajlandésagat.””’ A part érzékelve a Jobbik eldretorését és magas tamogatottsagat,
igyekezett a félelemkeltés modszerét alkalmazni. A mozgositasban tehat eszkdzként hasznaltak fel a Jobbikot;
megjelentek azok a plakatok, melyeken valasztasi lehetdség elé allitottak a szavazokat: ,Ki lesz a harmadik erd?
A 200 001 szabad, demokrata szavazo, vagy az arpadsavosok.” A majusban megjelend sz¢élséjobbozas egy kései
iranyvaltas volt az SZDSZ kampanyaban, azonban ezzel mar nem sikeriilt megforditani a tamogatottsagi
mutatokat. A félelemkeltés kifejezetten negativ iizenet volt, mig a 2006-o0s iranyvaltaskor Kovacs Pisti bevonasa
a kampanyba pozitiv érzelmek kivaltasara volt alkalmas. Tanulsagos, hogy a 2006-os valtassal maguk mellé

tudtak allitani tovabbi szavazdkat, mig a negativ lizenet nem érte el ugyanezt a hatast.

A szabaddemokratak tizenetei nem a kivant érzelmeket valtottak ki a szavazokbol. A tarsadalom, és
benne a potencialis szavazok részérél az SZDSZ hirdetései ellenére nem tortént meg az azonosulds a
kisebbségekkel. Sot, a szélsdjobboldal térnyerésére figyelmeztetd madjusi hirdetések sem valtottak ki elég
félelmet a valasztokban ahhoz, hogy az SZDSZ-re szavazzanak. Az eurdpai parlamenti valasztasokon a

liberalisokra minden idok legkevesebb voksat adtak le.

219 Bghm: a Jobbiknak nem csinal reklamot az SZDSZ, www.szdsz.hu, 2009. maj. 20.
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IV. Osszegzés

A Farrell és Webb altal 1étrehozott szempontrendszert figyelembe véve az SZDSZ 2009-es eurdpai

parlamenti kampanya a professzionalizacio el6tti tipus jegyeit tiikkrozi:

e Az SZDSZ kampanya az el6késziiletek tekintetében a professzionalizacio el6tti tipushoz lehet
sorolni, mert egyrészt kampanyukat meglehetésen koran, februarban megkezdték, masrészt ezen
elokesziiletek eldkésziiletlenek voltak, amelyet a listadllitas koriili visszassagok és a valasztasi
program késéi nyilvanossagra hozatala tamaszt ala.

e A szabaddemokratdk médiahasznalata a Farell-Webb szempontrendszerében az elso,
professzionalizaci6 eldtti tipusnak felel meg, mivel direkt eszk6zokre tdmaszkodtak, az indirekt
eszkozokre nem helyeztek hangsulyt. Hagyomanyos direkt eszkozként hasznaltak fel a
kampanyujsagokat, a lapokban kozzétett fizetett hirdetéseket, szorolapokat és plakatokat.

e A kampanyszervezet a kezdetleges professzionalizacioval jellemezhetd, ugyanis a partkdzpontbol
tortént az egész orszagra kiterjedé kampany iranyirasa, a parttagok ¢és fizetett szakemberek egyarant
részt vettek a munkaban.

e A kampany iranyitdsa a kezdetleges professzionalizacioval irhatd le, mert a part alkalmazott
»specialis” tandcsaddkat, azonban a feleldsség és a dontések tovabbra is a politikusokat terhelték.

e A visszajelzési technikdk alapjan a kampany a professzionalizacio el6tti tipushoz tartozik, mert a
politikusok elsésorban megérzéseikre hagyatkoztak a dontések meghozatalanal.

e A szabaddemokratak kampanyeseményei a professzionalizacio eldtti tipus jegyeit tiikkrozi, mivel a
part legnagyobb hangsulyt a kampanykdorutakra, gytilésekre és talalkozokra fektette.

e A cé¢lkdzonség a professzonalizacio eldtti tipusnak feleltetheté meg, mivel a part abban bizott, hogy
elegendd a meglévo szimpatizansaival foglalkozni a mandatumszerzéshez.

e A kampanykommunikaci6é szervezdéelve a tolerancia-, és ,,Egy a magyar” kampany-szakaszokban
propagandisztikus volt, majd a harmadik er6 szakaszban megjelent az eladasosztonzés médszere. Igy

a professzionalizacio el6tti tipus a kampany végére a kezdetlegesen professzionalizalt tipusba valtott.

A part utobbi évekbeli munkaja, tovabba a kampany soran a hagyomanyos kisebbségi és liberalis
kérdések napirendre tlizésével még sajat, korabbi szimpatizansait is megosztotta, amit torzsszavazoinak a
valasztastdl vald tavolmaradasa bizonyitott. A véghajraban a szabaddemokrata politikusok mar érzékelték
alacsony tamogatottsagukat, de ekkor mar késé volt valtoztatni. A szélsdjobboldal megerdsddésérdl szolo
fenyegetéssel pedig a kampanyfinisben nem sikeriilt mozgdsitaniuk potencialis szavazdikat. A vélasztdson végiil
az SZDSZ torténelmi vereséget szenvedett, a szavazatok 2,16 szazalékat, 6sszesen 62 527 szavazatot kapottm.
Az EP-kampany, és foleg a valasztas eredménye kiélezte a parton beliili megosztottsagot, amely odaig vezetett,

hogy maga a part 1éte is megkérddjelezodott.

A part kampanykommunikaciojanak visszafejlédésének lehettiink szemtanui. A korabbi kampanyokban

nagy Ujitonak szamitod part az eszk6zok hasznalatdban visszalépésrol tett tantibizonysagot, nemcsak dnmagahoz,

220 http://www.valasztas.hu/hu/ep2009/7/7_0_index.html
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de tobbi versenytarsahoz képest is. Ennek oka, hogy az interaktivitast lehetdvé tevo eszkozoket teljes mértékben
elhanyagoltak, masrészt a direkt marketing eszkdzoket nem hasznaltak ki teljes mértékben. Amennyiben a
szabaddemokratak a jovoben valtoztatnak korabbi szemléletiikon, modernizaljak partjukat, dsszehangoljal a
kampany-elokésziileteket és idében kozzéteszik valasztisi programjukat; a kozvélemény hangulatira jobban
reagalnak; a kampanyeseményeiket pedig célzottabban valdsitjdk meg, akkor visszanyerhetik a polgarok

bizalmat a 2010-es parlamenti valasztasokon.
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FUGGELEK

Tablazat. Az SZDSZ eurodpai parlamenti képvisel6-jeloltjeinek listaja

1. Szent-Ivanyi Istvan 12. Torok Gusztav Andor
2. Béki Gabriella 13. Dr. Magyar Levente
3. Dr. Demszky Gabor 14. Dr. Sért6-Radics Istvan
4. Ignacz Jozsef 15. Dr. Boka Janos

5. Konrad Gyorgy 16. Takacs Flora

6. Dr. Cs6zik Laszlo 17. Wittinghoff Tamés

7. Dr. Skaliczky Andrea 18. Boruzs Andras

8. Dr. Szécsi Gabor 19. Dr. Csap¢ Csilla

9. John Emese 20. Ivanyi Gabor

10. Dr. Szalay Andrés 21. Rajk Laszlo

11. Léderer Andras 22. Gusztos Péter

Téablazat. A Szabaddemokratak Szovetségének valasztasi programja

Fébb pontok
1. Uniés munkavallalas korlatainak feloldasa
2. Szolgaltatasok szabad aramlasanak feliilvizsgalata
3. Kohézids és regionalis fejlesztési forrasok szinten tartasa (varosok fejlesztése)
4. Ko6z0s kisebbségi politika (roma kozdsségek integracidja)
5. Versenykeépes, tudasalapt tarsadalom
6. Novelni a hallgatoi, oktatdi és kutatdi 6sztondijak és csereprogramok forrasat
7. Ko6z0s agrarpolitika reformja
8. A vastti személyszallitas és a postai szolgaltatasok liberalizacidja
9. Az eurd bevezetési feltételeinek teljesitése
10. A Nabucco-gazvezeték megépitése
11. Klimavaltozas elleni kiizdelem
12. Az EU tovabbi bovitése
13. Atlathatobb és kozérthetobb kozosségi jogalkotas
14. Az Eurdpai Parlament székhelye csak Briisszel legyen

Téblazat. Tolerancia-kampanyban a part honlapjan 2009.03.02. — 2009.03.22 koz6tt szerepld kilenc kérdése

Van-e legalabb 200 001 szabad, demokrata szavazd, aki nem akarja,
hogy ezekbél a kérdésekbol allitasok legyenek?

A ciganyoknak a vérében van a blindzés?

Bortonbe minden drogossal?

Legyen hatarrevizié?

A néknek a konyhaban a helye?

Egy-két pofon belefér a hazassagba?

Megint mindenrdl a zsidok tehetnek?

Legyen ujra halalbiintetés?

Lehessen melegeket verni?

N Pl Fal Rl Pl ad el o

Zavarjak ki a kiilfoldi t6két?
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A kampdany médiatdlaldsa

Bevezetés

Média és politika. Van-e valami, amit e kettd 6sszefiiggésérél még nem irtak meg? Tudunk-e barmilyen
ujdonsagot hozni a médiakutatdsok szekérderéknyi szakirodalmaba? S, ugy egyaltalan, relevans-e még a
politikai tajékoztatasban betdltott szerepét kutatni, mikozben sokan allitjak, a tomegmédia kora lejart? Ezek a
kérdések kavarogtak a kotet szerkesztdinek fejében, amikor a 2009-es eurdpai parlamenti valasztasok

1

kampanyid6szakanak médiaelemzéseit készitették elé. Korabbi munkaink alapjan®*' a valaszunk igen, hiszen

akad még feltaratlan teriilet a magyar média kampanytalalasanak témajaban.

El6z6, Tikorjaték cimii kotetiinkben az ugynevezett uj médiara koncentraltunk, vagyis a bulvarsajto és
az online Ujsagok politikai kommunikacios sajatossagait vizsgaltuk. Konstataltuk, hogy ezek a szegmensek (is)
karakteres politikaképpel rendelkeznek, azonban nem tudtuk meg, hogy mennyiben mas ez, mint az egyéb
médiumok kampanyabrazolasa. Ezért Ggy dontottiink, hogy 2009-ben szinesitjiik a palettat: vizsgalatunkba
bevonjuk a televizio, és a kozéleti-politikai sajtd reprezentansait is. Igen dm, de azzal kellett szembesiilniink,
hogy a médiapiac differencialtsaga jabb €s tjabb, eltéré formatumokat hozott 1étre, amelyek egytittes elemzése
lehetetlen. Szelektalnunk és csoportositanunk kellett, emiatt bizonyara szamos fontos médium kiesett a
latokoriinkbdl. Kivalasztasi szempontjaink k6zott olyanok szerepeltek, mint hogy az adott médium foglalkozik-e
politikaval, hany embert ért el, van-e el6zetes tudasunk rola, varunk-e valamilyen érdekes, 0jszer(i eredményt
vizsgalatatol. A 2006-os munkankhoz hasonléan, a kutatds soran ismételten arra torekedtiink, hogy
Osszehasonlithato eredmények sziilessenek. Ehhez elengedhetetlen volt az alapok tisztazasa: kozos elméleti keret
lefektetése, kozos kutatasi kérdés megfogalmazasa, illetve k6zos modszer és operacionalizalasi rend kialakitésa.

Ebben a fejezetben ezeket az alapokat tarjuk az olvaso elé.

Média, kampdny, kommunikdcid

Az elsé és legfontosabb feladatunk volt meghatarozni, hogy miként tekintsink a médiara. A
szakirodalom tobbféle megkdzelitést kinal szamunkra, mi azonban Dan Laughey csoportositasabol indultunk ki.
Laughey elkiiloniti a média torténeti, technikai, gazdasagi, pszichologiai (behaviorista), szocio-kulturalis és
politikai értelmezését (Laughey 2007: 1-3). Torténeti szempontbol vizsgalhatjuk példaul azt, hogy miként
valtozott meg a média fogalmanak értelmezése, és melyek voltak a médiahasznalat allando, illetve valtozo
mintai. A technika aspektusainak eldtérbe helyezésével a médiumok kozotti kiilonbségekre kovetkezethetiink: a
nyomtatott és az elektronikus sajto tartalmat és fogyasztasat egyértelmiien meghatarozza ,.eléallitasuk™ eltérd
utja. Laughey gazdasagi értelmezésen a XIX. szazadban elterjedt kapitalista szemléletet érti, amelyben egy-egy
ujsag, majd késobb radio, televizié mikkddése semmivel sem volt mas/nem volt mindségileg mas/semmiben sem

kiilonbozott, mint barmely profitorientalt vallalkozasé. Ezt a jelenséget a média kommercializalodasanak is

221 A 2006-0s orszaggyllési valasztasok kampanyidGszakdnak médiaelemzéseit 1asd: Kiss-Mihalyffy-Szabo

(2007): Tuikorjaték, L'Harmattan, Budapest.
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nevezik: amennyiben a piacrdl kell megélni, az olvasottsag/nézettség, illetve a hirdetésekbdl szarmazd bevétel
novelése élet-halal kérdéssé valik. Es ez bizony jelentds hatssal van a média tartalmara is: a lehetd legszélesebb
kozonséget kell megeélozni, mégpedig ugy, hogy a cikkeket/miisorokat maximalisan az izlésiikh6z kell szabni.
Ezzel parhuzamosan a tulajdonosok és a hirdeték kedvét is keresni kell, vagyis nem tanacsos olyan témakkal

foglalkozni, amely felbosszantja oket.

A média milyenségér6l a pszicholdgia iskolai koziil elsGsorban a behaviorista megkozelitésnek volt
mondanivaldja. A behaviorizmus a médiat az egyének cselekvésére gyakorolt hatasan keresztiil vizsgalta.
Feltételezte, hogy a média ereje a befolyasold képességében rejlik, hatasara az emberek megvaltoztatjak
véleményiiket vagy éppen olyan magatartasmintakat vesznek fel, melyeket a média mutat nekik. Bar nem
sziiletett olyan munka, amely egyértelmiien bizonyitotta volna a tdmegkommunikacioé személyekre gyakorolt
manipulativ hatasat, az elgondolas a mai napig nagy népszertiségnek drvend a publicisztikai irodalomban, illetve

a kozgondolkodasban.

Mindegyik megkozelitésnek igen vaskos irodalma van, azonban témank szempontjabol az utobbi kettd, a
média szociokulturdlis és politikai értelmezése tartogat érdekességeket. Az elébbi a tdmegkommunikacid
tarsadalmi helyét és szerepét vizsgdlja, az utdbbi pedig a politikai szféra szempontjabdl kiindulva a médidra mint
stratégiai eszkozre tekint, és ennek megfelelden az eszkozhasznalat kiilonbdzé variansait keresi. Lassuk e

gondolatokat forditott sorrendben és egy kicsit részletesebben!

A média mint stratégiai eszkoz. A tomegdemokraciadk egyik alaptétele szerint a politika foként a médian
keresztiil érheti el a valasztopolgarokat. A masik alaptétel pedig igy szol: az emberek az idejiik jelentds részét
kiilonbdz6 médiumok tarsasagaban toltik, nézeteiket, gondolataikat nagymértékben befolydsolja az, hogy mit
latnak, hallanak, olvasnak. Ezért a politikai szféra a legtobbszor gy latja, hogy a tomegkommunikéacio
megkeriilhetetlen eszk6z. Olyan erdéforras, amelynek birtoklasa kardinalis kérdés, éspedig elsdsorban a kampany
iddszakaban. Minél tobb emberhez lehet eljutni az adott eszkdzon keresztiil, annal értékesebb az a politika
szamara. Mi kovetkezik ebbdl? Az, hogy manapsag egy vérbeli politikus médiatudatos (Bajomi-Lazar Péter

2007: 97), azaz, jol ismeri a kiilonb6zé médiumok mitkodését, sajatossagait, és profin kezeli ezeket.

A politikusok és tanacsadoik baratsagos médiakdrnyezet megteremtésén faradoznak annak érdekében,
hogy iizeneteik atmenjenck a tomegkommunikacié sziirdin. Az eszkdzok pedig szamosak. A politikai szféra
kezdeti torekvései foként a média uralasara iranyultak. A politikusok ugy véltek, hogy a szamukra kedvezo
médiaklima megteremtése a legegyszertibben a valamilyen titon-modon a keziikben tartott tdmegkommunikacios
eszkozon keresztiil valosithatd meg. A politikai kommunikacio torténetében szamos példajat talaljuk a partos

sajto, illetve a kozszolgalati televizio €s radio feletti politikai ellendrzésre iranyuld kiizdelmeknek.

E16bb-utobb azonban vilagossa valt, hogy a politika nem képes az igen szerteagazo tomegkommunikacio
minden aspektusanak feliigyeletére. igy a pozitiv vagy legalabbis nem ellenséges médiafogadtatas biztositasa
érdekében a direkt politikai befolyasnal kifinomultabb eszkdzokre volt sziikség. A politikusoknak (és

tanacsadoinak) el kellett sajatitaniuk a médiaval valo ,,banas”, a média menedzsment technikait.
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A média menedzsment gyakorlataban a kommunikacios csapat gondosan apolja a politikus és a part
kapcsolatait az wjsagirokkal, elore Osszeallitott adatokkal ,segiti” a sajtd6 munkajat, bizonyos esetekben
kivalasztott ujsagirok szamara kizarolagos, exkluziv hozzaférést biztosit a politikushoz. Bar sokan allitjak, hogy
egyre kevesebb a kiilonbség kampany és nem kampany idészak kdzott (permanens kampany), a valasztasok elott
azonban a kommunikacios gépezet felporog (Mihalyffy-Szabo-Kiss 2007: 1129-1147). Igy a politikusok is
stiriteni Ohajtjak médiabeli megjelenéseiket, amelyeknek a kiilonb6z6 ujsagok vagy csatornak sajat szempontjaik

alapjan vagy teret engednek vagy nem.

A média kutatasa ebben az értelmezésben ugy valik értékessé, hogy a politikusoknak és a mellettiik
tevékenykedo stab tagjainak pontos ismeretekre van sziikségiik a média kiilonbozo teriileteir6l, annak érdekében,
Osszetételre vonatkozo vizsgalatok példaul segitenek a valasztok célzott megszolitasaban, illetve az iizenetek
fazonirozasaban. A tartalomelemzés megmutatja, hogy egy-egy médium mekkora figyelmet szentelt a partnak,
egyes politikusainak, a kormany vagy a part altal fontosnak tartott kérdéseknek. Valasz adhat arra a kérdésre,
hogy atment-e az iizenetiink vagy sem. Segitségiikkel meghatarozhato, hogy melyek a barati és melyek az
ellenséges ujsagok, miisorok, weboldalak. Egyéb kutatdsok az 0jsagiroi szerepek, illetve a hirérték kérdésének
feltarasaban lehetnek hasznosak. Mondani sem kell, hogy mindezek ismerete életbevagd a politika szamara a

kampany idészakaban.

Mi azonban nem ezt az eszkdzjellegli nézépontot, hanem inkabb a média sajatossagaira vonatkozo
tudomanyos szempontot kivantuk érvényesiteni, ezért nem a ,ki dominalta a magyar médiat” vagy a ,kit
favorizalt a magyar média” tipust kérdésfelvetést kovettiik. Kutatocsoportunk inkabb arra volt kivancsi, hogy a
2009-es eurodpai parlamenti kampany idején végzett empirikus kutatassal lehet-e valamilyen tavolabbra mutato
konkluziét megfogalmazni a magyar politikai kommunikéci6 egészére, illetve a média valtozoé vilagara nézve.
Ugy véljiik, hogy a média nemcsak a politika kampanystratégiai eszkoze, noha kétségkiviil ilyen szerepet is
betolt. Abban reménykediink, hogy ha tagabb kontextusba helyezzikk a tomegkommunikaciot, akkor
tanulmanyozasaval a politika konstrualasanak kiilonb6z6 modjaira vonatkozé kovetkeztetéseket fogalmazhatunk
meg. Azzal, hogy a médiat kiemeljiik az eszkdz dimenziobdl és 0Onallo szereploként tételezziik, értékes
informaciokat szerezhetlink arr6l, hogy egy adott médium egyaltalan mit tekint politikanak a kampany
iddszakaban, vannak-e ebben hasonlosagok vagy kiilonbségek a tomegkommunikacio kiilonbdzé szegmensei
kozott, hogyan engedik be az ujsagok és televizios misorok a politika szférajat sajat teriiletiikre, mennyiben
folytatnak 6nalld6 napirend-alakité tevékenységet, illetve mennyiben kovetik a mas forrasok altal kijeldlt
kampanykommunikéciés wutat. Ezért a média kulturdlis és szociologiai értelmezésével folytatjuk

gondolatmenetiink.

A média mint valosdg. A média kulturalis és szociologiai jelentdségét vizsgald tanulmanyok jelentds
részében felmeriil a kérdés, van-e a média altal mutatott kép és a valosag kozott kapcsolat. A valaszok egyik
tipusa szerint e kapcsolat tobb mint problematikus: a média torzit. Kriminolégusok példaul régota
hangstlyozzak, hogy a médiaban megjelend blindzés semmilyen szempontbol sem tiikrozi az altaluk a valosagon

alapulénak tekintett biiniigyi statisztikikat. Es mivel az emberek tobbsége a biinteté igazsagszolgéltatasrol a
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médian keresztiil szerzi informacioit, szakmailag téves képet kap a rendszerrél. igy szakmailag téves elvarasokat

fogalmaz meg, p¢ldaul tdmogatna a halalbiintetés visszahozatalat).

foglalkoz6 tanulméanyokban. Itt a kérdés az objektivitdsdoktrina kapcsan jelenik meg. A doktrina komoly
kovetelményeket fogalmaz meg: az eseményeket targyszeriien, pontosan, kiegyensulyozottan, igazsagosan és
fair mdédon kell talalni. A politikaval foglalkozd Gjsagirénak a pére valosagot kell bemutatnia, tilos a hir és a
kommentar Osszemosasa, a manipulacio, az érzelmekre hatds. Az objektivitds azonban szamos ok miatt
akadalyokba iitkdzik, tobb feloldhatatlan dilemmat vet fel, s6t leszogezhetjiik: nincs objektiv ujsagiras (Bajomi-
Lazar 2007: 70-74). Emiatt a médiumok tobbsége onként lemond a doktrina kovetésérél (Szabo 2007), s
manapsag a kutatok is egyre kevésbé kérik szamon az objektivitas szempontjait (Bivins 2004). Ehelyett inkabb a
popularis kultira kérdései keriilnek teritékre. Mit tesz a tomegek médiafogyasztasa a politikai
kommunikéciéval? Hogyan hatnak a tomegek figyelmét keresd médiafolyamatok a politikardl alkotott

képiinkre? Miképp valtozik a politika percepcidja az elit és az popularis médiumokban?

A média-valosag kapcsolat konceptualizalasdban gyakran latjuk, hallunk fejtegetéseket a média koros
fejlodésérol. A silanyodas, elbutulds (dumbing down) gondolatmente jelenik meg példdul Brian McNair 2000-
ben megjelent kotetében is. FO érve, hogy a bulvarosodd tomegkommunikacio elégtelentil latja el tajékoztato,
neveld és hatalomellenérz6 funkcidjat. McNair értékelése szerint a sajto a piaci érdekek miatt elszakad a valosag
bemutatasatol, tulzottan leegyszeriisitd, feliiletes, szenzaciohajhasz, konnyen befogadhatd, egyszeriien
megemészthetd konzumtermékké degradalodik. Az érdemi tigyekrél szold informaciok nem jutnak el az
allampolgéarokhoz, ellenben a sajtd6 6rommel kreal botranyokat, szivesen emel politikusokat celebritas statuszba
vagy éppen elitellenes hangon szélal meg. Miért baj ez? McNair szerint a kozligyek fontossaganak az
elsikkadéasa a demokracia lényegét veszelyezteti (McNair 2000), de legalabbis a politikai kommunikacio valsagat

mutatja (Blumler-Gurevitch 1995).

Pippa Norris azonban ravildgit, hogy a tarsadalom hanyatlasat siratd ezredvégi diskurzusok
tulajdonképpen semmiben sem kiilonbdznek azoktol a hangoktol, amelyek az irastudas altalanossa valast, majd a
XIX. szdzad végén a tomegpolitizalast, illetve a II. vilaghabori utan, az amerikai, nyugat-eurodpai popularis
kultura globalis terjedését fogadtak. Nézetei szerint a popularis kultira altal uralt média éppen a demokracia
esszenciajanak, vagyis a tomegnek az elit feletti gy6zelmét mutatja. Aki tehat a demokraciat kivanja, annak meg
kell baratkoznia a tabloidizacioval, és a tomegek altal igényelt és teremtett jelentéseket, valosagokat kell latnia

benne (Norris 2001).

Amennyiben elfogadjuk, hogy a média nem lehet tisztara mosott ablak, amely az ,,objektiv valosagot”
mutatna a szamunkra, akkor azt is be kell latnunk, hogy a tomegkommunikéci6 puszta informacié adas-vételre
lesziikitett megkozelitése sem lehet teljes. Denton és Woodward tgy fogalmaz: a média a jelentések
mert tomegek figyelmét vonzza, reakcidkat valt ki és maga is valaszol az 6t ért ingerekre. Igazi jelentdségét
azonban az adja, hogy kereteket bocsat a rendelkezésiinkre a benniinket koriilvevod vilag észleléséhez,
értelmezéséhez, hatarok kijeldléséhez. Vajon csak az tekinthetd politikai kommunikacionak, ami a médidban

zajlik? Korantsem! A médiumok tulajdonképpen parhuzamos valosagokat jelenitenek meg, amelyek mellett
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természetesen jelen vannak a médian kiviili mez6k is. A hasonld nézeteket vallok politikaképét a korteskedd
partvezérek, az altaluk fogyasztott sajto, illetve a kozosségen beliili interakciok egymasra hatasa formalja.

Nézziik meg néhany példan e valosagok 0sszjatékat!

A partos sajtoé elfogadja a favorizalt politikusok valosagat: témait €s helyzetértékelését tekintve egy
meghatarozott ideoldgia vagy a partstratégia mentén mutatja a kampanyokat. Célja, hogy a szimpatizansok
szamara kényelmes és biztonsdgos kornyezetet teremtsen, amelyben az olvasd/hallgatd/nézd megerdsitheti
elkotelezettségét, illetve megfogalmazhatja elvarasait, észrevételeit sajat és az ellenfél politikusaival
kapcsolatban. A bulvar médiumok — legalabbis Magyarorszagon — nem engedhetik meg maguknak a nyilt
partkotodést. Egyrészt azért nem, mert kdzonségiik szélesebb, mint a politikailag elkdtelezettek kore, masrészt
pedig 6k els6sorban a szorakoztatas iranti igény kielégitésére szervezddtek. A politika és a kampany minddssze
annyira érdekli ezeket a médiumokat, amennyire az olvasoikat és a nézdiket (illetve a kereskedelmi televiziok
esetében: amennyire a médiatdrvény és egyéb jogszabalyok kotelezik oOket erre). Ezek a médiumok
megszeliditik, a tomegek szamara fogyaszthatové teszik a politikat. Ugy mutatjik be a kampanyt, hogy az a

szappanoperdk, a celebritasok és a hollywoodi filmek vilaganak jellemzdit is magan viselje.

A média centripetalis er6t képvisel: kdzelebb hizza egymashoz az embereket ugy, hogy kozben merit a
kordtte csoportosulok politikarol alkotott képébdl, de egyben taplalja is azt. A tomegkommunikacidé fontossaga
tehat abban all, hogy sajatos torvényszeriiségeik mentén kontextusba helyezi a kampany torténéseit, a politikat
azokhoz a mintdkhoz rendezi, amelyek kdzt olvasdi, néz6i ismerdsen mozognak. Mindez visszahat a politikara
is, hiszen tanacsadok hada faradozik olyan imazsok kialakitdsan, melyek konnyen illeszthetok a sokféle
kulturalis mintdhoz. A vélasztok pedig a médiumok altal kinalt sémak mentén gondolkodnak a politikarol,

politikusokrol, kampanyokrol.

A kampény iddszaka jo lehetdséget teremt arra, hogy megnézziik a magyar médiumok valdsdgait Milyen
témakkal és milyen értelmezési keretekkel jelolik ki a valosdgokat? Mennyiben allnak ezek egymassal
kapcsolatban? Megfigyelhetd-e a médiumok kozott témak és/vagy interpretaciok keringése? Esetleg éppen

ellenkezdleg egy teljesen fragmentalt médiaképet latunk a 2009-es valasztasok kampanyainak bemutatasaban?

A kutatas modszere
A média és kampany Osszefiiggéseinek tisztdzasa utan az elemzések moddszerének meghatarozasa

kovetkezett.

Kutatdsi kérdésiink. Kutatasunkban konkrétan az alabbi kérdést kivantuk megvalaszolni: hogyan jelent
meg a 2009-es eurdpai parlamenti valasztasi kampany a tdmegkommunikacio kiilonboz6 szegmenseiben?
Emellett azonban szamos alkérdést fogalmaztunk meg, olyanokat mint példaul mennyiben sajatos a kiilonb6z6
médiumok kampanytalalasa, milyen kiilonbséget latunk a nyomtatott és az online sajtd, illetve a kereskedelmi és
kozszolgalati televizid politikaképében, mely médiumok esetében bukkanunk hasonlosagokra és ezek milyen
tipusuak. A kutatasi kérdés specifikalasa, illetve tovabbi alkérdések megfogalmazasa az egyes

médiatanulmanyok feladata.
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A kutatds tirgya. A kutatasban elemeztiik a foldi sugarzasu televizios csatorndkat, vagyis a Magyar
Televizio m1, a TV2, illetve az RTL KLUB meghatarozott misorait. Itt elsdsorban a kozszolgalati illetve a
kereskedelmi tipusu talalas kiilonbségeire voltunk kivancsiak. Ezért kétféle misorformatumot is szemiigyre
vettiink: az esti hirmiisorokat (ml Hirado, RTL KLUB Hirado, TV2 Tények) és a reggeli politikai-kozéleti
magazinokat (m1 Napkelte, TV2 Mokka).

A nyomtatott sajto sem keriilte el a figyelmiink. Az orszagos terjesztésli lapok koziil a bulvartjsagokat
(Blikk, Bors) vizsgaltuk. Elemzésiink a sajtd6 egy 0 szegmensével, az ingyenes terjesztésii lapokkal is
postaladas szorassal terjesztett Helyi Téma, és a budapesti kozlekedési csomdpontokon, kozintézményekben,
tovabba nagyobb vidéki varosokban (Debrecen, Pécs, Miskolc) elérhetd Metropol cimii lapokat kutattuk.
Széleskorti olvasottsagukon tul — a Metropol Magyarorszag egyik legnagyobb példanyszamu napilapja — azért is
érdekesek a szamunkra, mert a nagy médiabirodalmaktdl fliggetleniil miikddnek, illetve olyan olvasdkat is
elérhetnek, akik a fizet6s lapok 1atokorébdl kiesnek. Emellett valamiféle helyi dimenzidt is mutatnak, hiszen a

Metropol varosi profilt, a Helyi Téma pedig keriileti mutaciokkal is rendelkezik.

Az internet vilagat az online sajtdo képviseli kutatasunkban. Politikaval (is) foglalkozé portalok egyre
novekvO népszerlisége mutatja, hogy érdemes az internetes Ujsagok sajatossagait feltarni. A vizsgalatban az
Origo, az Index, a Ma.hu és Stop.hu, képviselik a kizarolag online 1étez6 médiumokat, mig a Népszabadsag. hu-t,
illetve a Magyar Nemzet Online-t mint az ugynevezett vegyes tipusu, tehat online és offline vilagban is

megjelend ujsagok példait vizsgaltuk.

A médianapirend elemzése. A kotetben taldlhatd médiatanulmanyok a napirendkutatdsok modszerét
kovetik. Eldszor is kijeloltiink egy vizsgalati id6szakot: a kampany utolsé harom honapjat, amely 2009. marcius
elsejetol az eurdpai parlamenti valasztasok napjaig tartott. Masodik lépésiink a politikdval és kampannyal
kapcsolatos  hirek, cikkek 0Osszegyiijtése volt. Majd kovetkezett az anyagok elemzése, amely a
napirendkutatasokhoz hasonld mddon zajlott. A napirendelemzés fogalmainak és kategoriainak tisztazasahoz —
csak ugy, mint a 2006-0s orszaggyiilési valasztasok médiatanulmanyaiban (Kiss-Mihalyffy-Szabo 2007) — a
McCombs-Show (1972) és Dearing-Rogers (1996) szerzéparosok, illetve Torok Gabor (2005) munkait hivtuk

segitségiil.

Ugyek azonositdsa. A hirek, cikkek tartalmat alapul véve elkészitettik a 2009-es eurdpai parlamenti
valasztasokat megel6z6 kampany médiaban megjelend legfontosabb iigyeinek katalogusat, illetve megvizsgaltuk
azok jellemzdit. Mit értiink az iligy (issue) fogalma alatt? Az iigy olyan téma, amely reakciokat general a politikai
kommunikécié szerepléinek korében. Az iigyeknek dinamikajuk van: felbukkannak, eltinnek, majd ujabb hirek
kapcsdn ismét fontossa valhatnak, vagy végképp feledésbe meriilhetnek. A témak idébeli hullamzasanak
eredményeképpen all 6ssze egy adott médium adott idGszakara jellemz6 napirend. A politikai kommunikacio
szerepl6i azonban nem egymagukban all6 naprendszerekként mikddnek. Figyelnek egymasra, atvesznek
témakat egymastol, néha kényszeriiségbdl reagalnak a masik mozgasara. S6t, az agensek nem titkolt célja, hogy

kommunikaciéjukkal masokat akciora késztessenek.

79



Meg kell emlitsiik, hogy az ligyek, elsésorban a kampany idején, kétféle értelemben is konfliktussal
terheltek. Egyrészt azért, mert részei a napirend alakitasara kiizdelemnek. A politikai kommunikacié politikus
szereploi oriasi erofeszitéseket folytatnak, hogy az altaluk fontosnak vélt témak megjelenjenek a médiaban, és az
ujsagirok is mindent elkdvetnek annak érdekében, hogy irasaik, tudositasaik visszhangot kapjanak. Masrészt
konfliktusosak az iigyek ezért is, mert a médiumok figyelmét a konfliktus vonja magara: a vitas helyzet, a

karokozas, a normasértés kiemelt hirérték kategoria lehet (Dearing-Rogers 1996).

Ahogyan a 2006-os kampanyok vizsgalatakor tettiik, 2009-ben is kovetjik a McCombs—Shaw (1979)
szerzOparos munkajat abban, hogy megkiilonboztettink szakpolitikai iigyeket és kampanyiigyeket. A
szakpolitikai tigyek (policy issues) csoportjat alkotjak azok a kérdések, amelyek egy jol koriilhatarolhatd policy
koriil forognak. Ilyennek tekintjiik példaul az egészségiigy, a foglalkoztatas politika, illetve a fiskalis és
monetaris politika részleteivel foglalkozo hireket. Kampanyiigyeknek tekintjiik a korteskedés menetével és a
politikai verseny kiilonboz6 aspektusaival foglalkozo témakat. A médiadban megjelend kampanyrendezvények,
kampanykdrutak, nagygytlések, politikusvitak, de a kdzvélemény-kutatasok, az esélylatolgatasok, a kampanyok

milyenségét elemz0 irasok, tuddsitasok is ide értenddk.

Ertelmezési keretek azonositisa. Az, hogy egy tigyet milyen értelmezési keretbe helyez, sokat elarul a
vizsgalt médium kampanytalalasarol. Ezért fontosnak tartottuk az {igyek azonositasa mellett a felkinalt frame-ek
vizsgalatat is. Az értelmezési keretek szamos informacioval szolgalnak az adott médium politikaképérél. A
napirendre keriilt ligyek talalasat szemiigyre véve azokat a motivumokat keressiik, amelyeknek alkalmazasaval
az Ujsagiro a téma tagabb kontextusat kivanja meghatarozni. Ahogyan Torok Gabor Osszegzi: az ligyek kerete
olyan nézdpontot kivan az olvasdval elfogadtatni, amely mintegy segit a kérdés esszencidjat meglatni (T6rok
2005: 52-55).

A hir értelmezési kerete tehat annak a motivumrendszernek az dsszessége, amelyben az adott eseményt a
média prezentalja. A frame-ek tulajdonképpen leegyszerlisitik a politikat, egy kozérthetd Osszefiiggésre

redukdljak, amelyben a kampény torténései logikai lancolatba szervezdédve mutatkoznak.

Ugy véljiik, hogy a médiumok politikaképében a botranyoknak kiemelt szerepe lehet. A botrany
hatterében a koznyelv gyakran kommunikacios hibat 1at. Mi azonban inkabb egy iligykezelési lehetségnek,
értelmezési keretnek tekintjiik: botrany tehat az, amit azza tesz valaki vagy valami. Vannak bizonyos elemek,
amelyek azonositasaval és hangoztatasaval egy témat konnyebben botrannya lehet dagasztani. James Lull és
Stephen Hinerman a politikai botranyokrol irt konyvében meghatdrozott néhany szempontot, amelyet a
botrannya valas kritériumaiként értelmezhetiink (Lull-Hinerman, 1997). Ezeket azonositva képet kaphatunk a
magyar médidban megjelend botranyokrol. Az elsé és legfontosabb az uralkodd tarsadalmi normdk
megsértésének hangstlyozasa. Nincs botrany a nélkiil, hogy ne tortént volna szabalyszegés. A normasértés lehet
jogszabalyok athagasa, de a politikaban igen gyakran az erkolcsi kritériumok megszegését emelik botrannya: ez
anem a torvénybe, de a jo izlésbe vagy a moralis rendbe {itkdz0 tettek esete. A botrannya dagasztas masik fontos
segitdje a személyi felelosség meghatarozhatosaga: A normasértés mogott meg kell talalni az elkdvetd
személyeket, akiket meg kell tudni nevezni, és akiknek elvileg felelniiik kell tetteikért. A szabalyszegés

szandékossagat is fel kell tudni mutatni, ahogyan a normasért6k motivacidinak alantassagat, mert ezek is erdsitik
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egy ligy botrany jellegét. Tovabba a karosultak, becsapottak, megroviditettek korét is érdemes megjeldlni, igy

fokozva a tett felhaborité mivoltat.

Gianpietro Mazzoleni ramutat, hogy politikai rendszerenként és kultaranként kiilonb6zé modja lehet
annak, hogy a média miként csomagolja és kinalja fel a politikai eseményeket (Mazzoleni 2006: 153). Mindenditt
megfigyelhetd azonban az az értelmezési keret, amelyik szerint a politika verseny;erre a frame-re magunk is tobb
példat talaltunk a 2006-os kampéanykutatasunkkor. Akkor a szakirodalom altal loverseny (horse race) keretnek
nevezett mintazat helyett mi féként a két vezér, Orban Viktor és Gyurcsany Ferenc kozotti vetélkedés
hangsulyozasat lattuk. Ezért erre a perszonalizaciot jobban hangstlyozo politika mint bokszmeccs megnevezést
alkalmaztuk. A Iényeg azonban ugyanaz, vagyis a stratégiai aspektusok elétérbe helyezése példaul az ideologiai
vagy szakpolitikai szempontokkal szemben. Itt a médiumok a személyek kozotti vetélkedés, az eréforrasok, az
allomasok, illetve a lehetséges helyezési sorrend bemutatasara koncentralnak. Ebben a keretben igen gyakran a
sport, de alkalmanként a haboru sémai jelennek meg, ahol is a kampéany a kiizdelem iddszaka, a média
megfigyeloként, szurkoloként, értékeldként, de tevoleges szereploként, sét szenvedd alanyként is részese lehet a

folyamatoknak (Kiss-Mihalyffy-Szabé 2007).

A 2006-os kampany kutatdsakor megfigyeltink még egy értelmezési keretet, s ezt a politika
kriminalizacidjanak neveztiik el. Ebben az esetben a vizsgalt médiumok a kampanyeseményeket a biinozés
fogalmaival és biintetdjogi kategoriakkal irtak le illetve hoztak Osszefiiggésbe. Foként a két nagy partrol és
vezetdikrdl olvashattunk bilincselekményekkel Osszefiiggésben. (Kiss-Mihalyffy-Szabo 2007).A jelen kutatés
megkezdésekor arra szamitottunk, hogy a 2006-ban megjelent keretek a 2009-es kampanyok

médiaprezentalasaban is jelen lesznek, de nem zartuk ki mas tipusu frame-ek felbukkanasanak lehetdségét sem.

Kutatasunk fo6 feladata tehat az eldzetesen kivalasztott jsagokban, televizios csatorndk misoraiban,

honlapjain a kampany soran megjelend iigyek kezelésének, sorsanak, jellemzdinek vizsgalata volt.

A médiatanulmanyok felépitése

A médiumok kozotti kiilonbségek indokoljak, hogy a kotetben szerepld tanulmanyok szintén révid
modszertani résszel inditsanak, amelyben bemutatjak az altaluk vizsgaltakat, illetve az adatgyiijtésiik, munkajuk
operacionalizalasanak specifikumait. A kutatds targydnak bemutatdsa az adott ujsag/csatorna/honlap
alapjellemzdit (példaul olvasottsagi, nézettségi, latogatasi adatok), rovid torténetét és a vizsgalt médiumoknak a
2009-es kampanyiddszakban esetleg mutatott altalanosabb sajatossagait tartalmazza. Minden tanulmany kitér a
vonatkoz6 szakirodalom ismertetésére is. Itt a szerzok Osszefoglaljak, hogy mit tudunk az adott médium
politikai, illetve kampanykommunikécioban betdltott szerepérdl, és hogy ezekhez képest mennyiben lesz 1), mas
az elemzés. Ezt koveti az egyes médiumok agendéjanak feltérképezése és a napirenden szerepld tigyek kezelési

mddjainak bemutatdsa. Végiil a tanulmanyokat 6sszegzéssel zarjuk.
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A bulvdrsajto politikai napirendje az eurépai parlamenti vdlasztasok elott

Rigd Agnes

Bevezetés

Tanulmanyunk célja, hogy betekintést nyerjen a 2009-es eurdpai parlamenti valasztdst megel6z6
kampany bulvarsajtoban valéo megjelenésébe. A 2006-o0s orszaggytilési valasztasi kampanyt vizsgalo kutatasunk
tanulsaga szerint a tabloid lapok érdeklddnek a politika irant, sajatos modon lattatjak a politika torténéseit, s a
partok is fontos eszkdzként hasznaljak a bulvart a valasztopolgarok megszolitasara. Vajon a bulvarsajté a 2009-

es eurdpai parlamenti valasztasok soran is kiemelt figyelmet szentel a kampanynak?

Els6ként roviden attekintjilk a témaval foglalkozo hazai és nemzetkdzi irodalmat. Bemutatjuk a tabloid
napilapok jellemzdit és az empirikus kutatasban szerepld Blikk és Bors cimii 0jsagokat. Ezt kdvetden ismertetjiik
a 2004-es EP valasztasi kampanyt elemz6 nemzetkozi kutatas bulvarlapokra vonatkozoé eredményeit. Az elméleti
attekintés utan a kutatasi kérdés és modszertan ismertetése kovetkezik. Ezt kdvetden a 2009-es valasztasi
kampanyt elemezziik: meghatarozzuk a fobb, napirenden szerepld iigyeket (issue-k), majd a jellemz6 keretek

(frame-ek) azonositasaval igyeksziink bemutatni a bulvarsajto politikaképét.

A tabloid sajté és a nyilvanossag

A tabloid olyan jelenség, amely a konvencionalis Gjsagiras és a popularis kultura talalkozasa révén
alakult ki (Csaszi 2003). A szakirodalomban fellelhetd szdmos definicios kisérlet kozos pontja, hogy a tabloid
lapok a hirdeték nyomasara a legszélesebb nagykozonséget célozzak meg — ennek érdekében a mindségi
Ujsagiras hattérbe szorul, és a napi eladott példanyszam ndvelése jelenti a legfobb szerkesztési szempontot (Rigd

2007).

A hirek tabloidizacioja kiilondsen éles vitat valtott ki a média és a demokracia Osszefiiggéseit vizsgald
tudomanyos korokben. A kutatok nemcsak az informacié mindségbeli valtozasat elemzik, hanem ennek
tarsadalomra gyakorolt hatasat is igyekeznek kimutatni. Vagyis azt, hogy vajon a tabloidizacié karos avagy

hasznos jelenség-e a tarsadalom és a demokracia szempontjabol.

Az elemzések dontd tobbsége a tabloidizaciot elsésorban a soft news, vagyis a maganéleti és sporthirek
valamint mas szines, érdekes informaciok térhoditasaval illetve a komoly gazdasagi és politikai hirek
visszaszorulasaval jellemzi. Tovabbi ismertetéjegyek az Ujsagiréi magatartds valtozasa, a formatumok
tabloid hiregységek a komoly ujsagiras ellenpontjaként jelennek meg, a mindséginek nevezett ujsagokkal

szembeallitva mutatjak be dket.
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A fenti allaspontot vitatok szerint a tabloidizacidé néven &sszefoglalt jellemzok mindig is részét képezték
az ujsagirasnak, és a karosnak tartott tendencidk valojaban sokkal inkabb szolgaltak a kozjot, mint a
Jtiszteletreméltd Ujsagiras” (Ornebirg-Jonsson 2004). A tabloid ujsagiras alternativat jelentett és jelent
napjainkban is a mainstream napirenddel, formatummal és kozonséggel szemben — azt is mondhatnank, hogy

alternativ nyilvanossagként funkcional.

A tabloid ujsagirast torténete soran allandd kritika érte szenzacioéhségéért, a komplex ligyek talzott
leegyszerisitéséért és az érzelmekre valo apellalasa miatt. Azonban a bulvarlapok képesek voltak a kozonség j
rétegeinek megszolitasara azaltal, hogy az addig elhallgatott témakrol szoltak, raadasul tiszta, konnyen érthetd

stilusban.

A bulvarlapok gyakran olyan ligyeket is napirendjiikre vesznek, melyek mashol nem jelenhetnének meg.
Raadasul gyakran ¢élnek az ironia, humor és cinizmus eszkdzével, hiszen nem kivannak moralis itéletet alkotni.
»Az uj szempontokra valo nyitottsag, a mordlis renden beliili ellentmonddsok feltarasa és a sokhangusdag
megteremtése miatt nélkiilozhetetlenek. (...) Masfajta tudast, masfajta kulturalis logikat testesitenek meg, mint a

standard hirek, azaz mas modon jarulnak hozza egy kozosség életéhez.” (Csaszi 2003).

A politikai kérdésekkel kapcsolatos jellemzd allampolgari attitiid, vagyis a cinizmus, ellenségesség,
politikatdl elfordulas ellenére valasztopolgarok szdzezrei szamara a bulvarlapok jelentik az egyetlen hirforrast, és

mint ilyen, igen fontos szerepet tdltenek be. (van Zoonen 2005)

Ahogy Martin Eide tanulmanyaban (Eide 1997) ramutat, a tabloid jsagiras elénye az, hogy a
mindennapi emberek szemszogébdl latja, lattatja a dolgokat. Mintegy segitséget, iranymutatast adhat az
olvasoknak — legyen sz6 akar az egészséges életmddrol, parkapcsolati tanacsadasrol, vagy €éppen a politikai
események magyarazatarol. Eide service journalismnak, vagyis szolgaltatd Uijsagirasnak nevezi a bulvar ezen
agat. A politikai napirend meghatarozasdban egyforma szerep jut az orszaggytlésnek és a politikai aktorok
tevékenységének valamint a hétkdznapi emberek torténeteinek. A szolgaltatd ujsagiras politikai kérdésekben is
jelentkezik, hiszen a politika fogyasztéinak ezekben a témakban is tanacsra, magyarazatra van sziikségiik ahhoz,
hogy a szamukra legjobb dontést meghozhassak. Idedlis esetben az 0jsagird az olvasd partjan allva nyomast
gyakorol a politikusokra, hogy egyértelm@i és eredményes javaslatokkal alljanak eld. Eide a perszonalizacid
legfobb elonyét abban latja, hogy mikdzben a politikai programok egyre hasonlébba valnak egymashoz, a

politikusok személyiségének megismerése segithet a politika fogyasztdinak a dontéshozatalban.

A tabloidizaci6 mértékét az Uribe-Gunter szerzOparos (Uribe-Gunter 2004) a szakirodalomban
leggyakrabban fellelhetdé harom dimenzié (tartomany, formalis elemek, stilus) segitségével elemezte. A
tartomadny (range) jelenti az informacié kozlésére szant hely aranyait, valamint a kemény és kiilfoldi hireknek
szentelt figyelem mértékét. A forma (form) vizsgalata a vizudlis elemek és a szoveg mennyiségének egymashoz
viszonyitott aranyat mutatja. A stilust altalaban a ndvekvoé mértékii perszonalizacioval azonositjak, vagyis hogy

egyre nagyobb szamu hir foglalkozik a kdzszereplok maganéletével.

A két legnagyobb brit bulvarlap, a The Sun és a Mirror elemzésével kimutattak, hogy a tabloidizacio

folyamat, mely allandé hatdssal van a lapokra. Uribe és Gunter megallapitasai szerint a bulvarlapok is jelentos
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valtozasokon mentek at az évek soran, tehat a tabloid lapok csoportja sem tekinthetd valtozatlannak. Az altaluk
vizsgalt tizéves intervallumban 1991 és 2001 kdzott a vizsgalt két napilap teljes terjedelme nétt, azonban a hirek
kozlésére forditott terjedelem nem valtozott. Empirikus kutatdsuk igazolta azt a szakirodalomban elterjedt
nézetet, hogy a bulvarban a belf6ldi hirek dominalnak, és ezek nagy része a soft news kategoridba sorolhat6. A
vizsgalt id6szakban a megjelent szoveg mennyisége csokkent, amivel parhuzamosan a képek altal elfoglalt hely
megnétt. A politikusok maganéletét taglald cikkek aranya emelkedett, kiilondsen a vizsgalt periodus masodik

felében, mig a szakpolitikai tigyek visszaszorultak. (Uribe-Gunter 2004)

Napjaink popularis kulturajanak meghatarozo alakjai a celebritasok (pop és rockzenészek, szinészek,
televizios személyiségek, sportolok), akik naponta engednek betekintést maganéletiikbe. A politikai szerepld
akkor szamithat a bulvarmédia fogyasztoinak érdeklddésére, ha ehhez a logikdahoz alkalmazkodva 6 maga is
celebritasként kommunikal. A politikusok kénytelenek alkalmazkodni a jatékszabalyokhoz a hitelessé valas
érdekében: a szérakoztatd média logikajanak megfelelden kell magukat ,,eladni”, mikdzben fenn kell tartani az

ezzel ellentétes latszatot (van Zoonen 1998).

A bulvérlapokban a politikai t¢émak meglehetdsen hangsulytalan helyen és kis terjedelemben szerepelnek.
Mint a lap egyéb tartalmainak esetében is, a politikardl sz6l6 rovatok cikkeinek kdzéppontjaban nem a valdsag

feltarasa, hanem egyfajta személyiség- és eseménykdzpont leiras all (Bajomi-Lazar 2003).

A bulvarsajté és az EU

A tabloid lapokban a kiilpolitikaval foglalkoz6 cikkek elenyészden kis részt képviselnek. A meghatarozo
brit bulvarlapok tartalomelemzése (Uribe-Gunter 2004) kimutatta, hogy mig a politikusok maganéletével
valamint a sporttal és a popularis kultara szerepldivel foglalkozé cikkek egyre nagyobb teret hoditanak

maguknak egy-egy lapon beliil, addig a kiilpolitikaval foglalkozé cikkek szama drasztikus visszaesést mutat.

A 2004-es eurdpai parlamenti valasztast megel6z6 kampanyt huszondt orszagban vizsgdlo kutatas (de
Vreese, Banducci, Semetko és Boomgaarden 2006) céljaul tlizte ki, hogy 6sszehasonlitdé mddszert alkalmazva
feltarja a média eurdpai parlamenti valasztassal kapcsolatos attitiidjét. Minden tagallamban harom nemzeti
napilap (két mindségi és egy bulvar) valamint két televizios hirmiisor napirendjét elemezte a valasztasokat
megel6z6 két hétben. Az eredmények ramutatnak, hogy a tiz 2004-ben csatlakozott orszagban az EP valasztasok
nagyobb sajtovisszhangot keltettek, mint a régebbi tagallamban. A hirekben megjelend politikai szereplék és
intézmények tobbnyire az adott orszag belpolitikajanak szerepldi voltak, nem pedig eurdpai parlamenti aktorok.
Mig az Eurdpai Unio6 alapit6 tagallamaiban jellemzdéen negativ megkdzelitések domindltak, addig a 2004-ben
csatlakozott, gy nevezetett EU 10-ek sajtonyilvanossagara a vegyes hangnem volt jellemz6. A kutatis az

Eurdépai Unidt leginkabb a legitimitas és kommunikécios deficit kérdéskore feldl kdzelitette meg.

A kutatds megallapitotta, hogy a tabloid wjsagok cimlapjan kisebb mértékben jelenik meg az EP
valasztas, mint a mindségi lapok esetében ez megfigyelhetd volt. Ugyanez jellemezte a belsé oldalakat is: a
tabloid kevésbé fektetett hangstlyt a kampany bemutatasara, mint a mindségi sajtd. Ez utdobbi nemcsak az

események részletes bemutatasaban illetve annak hianyaban nyilvanult meg, hanem a hiregységek alacsonyabb
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szamaban is. A bulvarlapok mind a régi, mind az 0j tagorszagokban negativ hangnemben szamoltak be az EU-

rol.

Az EP kampany egyediilallé paneuropai vizsgalata ramutatott, hogy a bulvarmédia els6sorban masodrendii
nemzeti valasztasként kezelik az EP valasztast, vagyis a nemzeti szinten vezetd politikusok dominanciaja

érvényesiil az EU politikusaival szemben.

Bulvarlapok Magyarorszagon
Magyarorszagon a rendszervaltds utan a bulvarlapok 1étrejottét a kozvetlen politikai ellendrzés
megszinése, illetve a piaci viszonyok létrejotte segitette. ElsOként a mindségi sajtdo er6s6dott meg, majd a

kilencvenes évek kozepén a gazdasagi atalakulassal egyiitt megjelentek a tabloid lapok is.

A fejlédés lassu megindulasa a magyar lappiac erds telitettségével, a romlo gazdasagi helyzettel, illetve a
laparak novekedése miatt egyre sziikiilé kereslettel magyarazhatd. A frissen indult bulvarlapoknak az is
nehézséget okozott, hogy az olvasok ragaszkodtak a korabban megszokott formatumhoz és laphoz — igy

kiilondsen nehéz volt megtorni a legnagyobb orszagos napilap, a Népszabadsadg dominanciajat (Gulyas 2000).

Az évek soran tabloid lapok szlintek meg, indultak ujra, j befektetdk jelentek meg, majd tiintek el, lapok
olvadtak egybe. Jelen kutatasunkban az aktualisan két legnagyobb példanyszamban értékesitett tabloid napilap

napirendjét elemezziik.

Blikk. A Blikket a Ringier Verlag alapitotta Magyarorszagon 1994-ben és roviddel megjelenése utan az
ujsag a legnépszeribb bulvarlappa valt. Kutatdsunk idején a Blikk piacvezetd nemcsak sajat szegmensében,

. . . 222
hanem a magyar napilap piacon is.

Bors. A Borsot az els6 mai értelemben vett bulvarlap, az 1989 februarjadban megjelend Mai Nap

utddjanak szokas tekinteni. Tobb cimvaltoztatas utan, 2007-t6l jelenik meg Bors cimen az 0jsag.

Kutatdasi kerdés és modszer
A tanulmany f6 kérdése a kovetkezo:

Hogyan jelenik meg a 2009-es eurdpai parlamenti valasztast megel6z6 kampany a bulvarnapilapokban?

A 16 kérdést az alabbi részkérdések segitségével fogjuk megvalaszolni:
1. Hogyan alakul a bulvarsajto napirendje a vizsgalt id6szakban?
2. Mely kampanyt érint6 és mely szakpolitikai kérdéseket érintd tigyek (issue-k) kapnak kiemelt figyelmet?
3. Melyek lesznek az uralkodo talalasi keretek (frame-ek)?

Tanulmanyunk a Magyarorszagon megjelend két legnagyobb példanyszamu bulvarlap a Blikk és a Bors
politikai napirendjének vizsgélatara vonatkozik. Az adatgytjtést 2009. aprilis 1-én kezdtiik és 2009. junius 6-4n,

22 Magyar Terjesztés-ellenérzési Szovetség auditalt adata alapjan. Ld.: www.mtesz.hu
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azaz a valasztas napja el6tti napon zartuk. Az ebben az id6szakban megjelent lapok cimlapjan és a politikai
rovataiban megjelent cikkek segitségével hataroztuk meg a politikai agendat. A két napilapban Ssszesen kozel

900 hiregységet talaltunk. Az agenda-setting kiegészité modszereként a frameinget hivtuk segitseégiil.

A MATESZ 2009. 1. félévére vonatkoz6 audit jelentése szerint a Blikk és a Bors napi atlagosan
értékesitett példanyszdma meghaladta a 300.000-et, ami azt jelenti, hogy egyiittesen az auditalt orszagos

terjesztésli kozéleti napilapok piacanak 223 64 szazalékat birtokolta.

Napilap Példanyszam
Blikk 213.785
Bors 91.395
Népszabadsag 96.591
Magyar Nemzet 53.550
Népszava 20.878

Tablazat: Napi datlag értékesitett példanyszamok, 2009/1. feléev

Forras: Magyar Terjesztés-Ellendrzé Szévetség, www.matesz.hu

A Blikkben a cimlapot és a 4. oldalon szerepl6 Politika rovatot tekintettiik a kutatas forrasanak. Itt bel- és
kiilpolitikai eseményeket egyarant kozoltek. Néhany esetben a 2-3. oldalon szerepld ,,A nap témaja” rovat is
foglalkozott politikai eseménnyel, valamint a 2. oldalon helyet kapd6 Kommentarban is valamely politikai
torténés koszont vissza. A Bors Politika rovata a 11-12-13. oldalakon kap helyet, valtozo terjedelemben két vagy
harom oldalon foglalkoznak kiil- és belpolitikaval vegyesen. A 2-3. oldalakon helyet kap6 ,,A nap torténete”

elvétve vett napirendjére politikaval kapcsolatos eseményt.

Politikaval kapcsolatos hir dsszesen harminckét alkalommal keriilt cimlapra. EbbSl harminc esetben a

Blikk tiizott politikai cimet a lap els6 oldalara, mig a Borsban minddssze két példat talaltunk erre.

Fontos még megjegyezniink, hogy egyik lap sem inditott kiilon kampanymellékletet, és a politikai

rovaton beliil sem kiilonitettek el helyet az EP kampanyhoz kapcsolodo hireknek.

A politikai napirend a bulvarlapokban

Vizsgalatunk eredménye szerint a 2009-es eurdpai parlamenti valasztast megel6z6 hetek tabloid politikai
napirendjét nem az EU-val kapcsolatos hirek uraltdk. Ezzel megerdsitjuk a korabbi kutatdsok tanulsagait; az EP
kampany fokusza a belpolitika. A vizsgalatba bevont ujsagcikkek dontd tobbsége magyarorszagi kérdésekkel
foglalkozott, illetve a gazdasagi valsaggal kapcsolatos ligyeket targyalta fliggetleniil a kampany menetétol. A
valasztas napjahoz kozeledve sem figyelhettiik meg az Eurdpai Unidhoz, Eurdpai Parlamenthez fiz6d6 cikkek

térnyerését. De maga a kampanyolas is hattérbe szorult.

2 Orszagos terjesztésl kozéleti napilapok alatt a Blikk és a Bors mellett a Népszabadsagot (96.591

Osszesen értékesitett példany), a Magyar Nemzetet (53.550 6sszesen értékesitett példany) és a Népszavat (20.878
Osszesen értékesitett példany) értjiik.
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Lassuk, akkor mi is jellemezte 2009 tavaszan az tabloid sajté politikai napirend;jét!

Kampéanyhirek
Kampényhirként jeloltiink minden olyan hirt, ami az EP vélasztassal kapcsolatos informaciot kozolt. Ezt
jobb hijan tettiik igy, mivel a partok kampanyairdl szinte alig esett sz6. A kampanyhoz fliz6d6 tartalmak fele

rovid hir, azaz csak egy-két szaraz, tényszerii mondat.
A f6bb issue-k:

Valasztasi eljaras: Mindkét napilap ko6zolt rovid hireket a valasztasi eljaras menetérdl, vagyis az
ajanlocédulak gyijtésének megkezdésérdl, és arrdl, hogy megtortént a listaallitds. A kampanyhirek 8 szazaléka

alkotja ezt a halmazt, egy kivételével rovid hirek formajaban.

Esélylatolgatas: A politika versenyként valo leirasanak egyik modja az esélylatolgatds. Minden 6tddik
hiregység tartozik az esélylatolgato cikkek k6z¢; egyforma aranyban talalunk koztiik rovid hireket és hosszabb
cikkeket is. Az esélylatolgatasra kétféle példat is lattunk a vizsgalt idészakban: az idokozi valasztiasok
eredményeinek eldrevetitése (a kampanyhirek 8 szazalékdban), valamint a kozvélemény-kutatasi adatok

kozzététele (a kampanyhirek 14 szazalékaban).

Mindkét lap tudositott a csepeli és pécsi id6kozi valasztasokrdl, és parhuzamot vontak az azokon elért
224

eredmények valamint a partok EP-valasztasi esélyei kozott ™.

A kozvélemény-kutatasi adatok kozlése sem maradt el: aprilis elejétol egészen a valasztasok napjaig a
lapok 1d6rdl idére beszamoltak az ijabb felmérések eredményeirél valamint a partok reakcioirdl. A cikkekben
nem kozoltek részletes informaciokat, hanem az esetek tobbségében a , Ki fog nyerni?” és ,,Ki fog vesziteni?”

kérdésekre kerestek és adtak valaszt.

A jeloltek: A tabloid lapok nem forditottak sok figyelmet a valasztasi listak jel6ltjeire, amit az is
bizonyit, hogy a kampanyhirek mindossze kilenc szdzaléka koncentralt rajuk. Csak néhany kirivd esetben

keriiltek napirendre a briisszeli székekért verseng politikusok. Igy egy-egy hir megemlitette Ader Janost, akinek

6 227

az angol nyelvismerete kérdéjelez6ddtt meg®?, Thiirmer Gyula lanyat®® és Lang Gyorgyit®’, akik jeloltként

indultak a valasztasokon.

Kizarolag a képviseldjeloltekkel kapcsolatos cikkekben foglalkoztak mas orszagok Europai Unidval

172" vagyis arrol, hogy az

kapcsolatos lépéseivel. A bulvarsajto olvasoi értesiilhettek ,,Berlusconi szexlistajaro
olasz miniszterelnok minden valdszinliséggel nagyobb hangsulyt fektetett a dekorativitasra mint a politikai

tapasztalatokra az EP-lista megalkotasakor, ezért a politikai életben ismeretlen, de fiatal és szép holgyek

2% §7ilit kiiitotte Pécs, padlon az MSZP, Bors, 2009.05.12
2 Ader angoljat cikizik a szocik, Bors, 2009.05.29

226 Thiirmer lanya az EP-listan, Blikk, 2009.05.02

27 Lang Gyorgyi képviselé lenne, Blikk, 2009.04.23

228 fme Berlusconi szexlistaja, Blikk, 2009.05.05.
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1 229

szerepeltek a lista é1én. A romaniai kézvélemény-kutatasi eredményekrél“ sz616 beszamolod szerint pedig egy,

a ,,roman Paris Hiltonként” ismert jelolt jobb eredményeket érhet el, mint édesapja, aki hivatasos politikus.

SzélsGjobb: A Jobbik megjelenését és az eldzetes felméréseken elért eredményeit meglepve vették

tudomasul a bulvarlapok. Elenyész6 szamt, néhany mondatos hireket kozdltek a Jobbikrol.

A partok kampanytevékenysége: A kampanyhirek egy része elemezte, 0sszehasonlitotta a partok
kampanyteljesitményét. Minden 6todik cikk, vagyis a kampanyhirek 20 szazaléka foglalkozott ezzel a témaval.
Itt is igaz volt az altalanos megallapitas, a cikkek kozel fele egy-két mondatos rovid hirként jelent meg. Néhany
irasban részletesebb véleményt olvashattunk a kampanyrol, illetve a ,kampanytalansagrol”. A Blikk a magyar

politikai kultiira minéségében latta az okot;

., Ez nem azt jelenti, hogy ne kampanyolnanak, hanem azt, hogy a kiizdelmiikben nem az unioval, hanem
elsésorban egymas lejaratasaval foglalkoznak. A Fidesz hirdeti: ,,Eleg”, vagyis azt iizenik, itt az ideje véleményt
mondani a kormanyrol, mig az SZDSZ plakatjainak f6 kérdése az: le tudjik-e gyozni a Jobbikot. Ennyire nem
érdekelné oket Europa? 230,

A tabloidokat azonban leginkabb a kampany koltségei érdekelték.

A pdrtok tobbsége egyszeriien nem felel vagy kikeriili a vdlaszt arra a kérdésre, mennyit és milyen
forrasbol kéltenek az europai parlamenti valasztas kampanyaban. A Bors tobb szerkesztéséggel egyetemben
csatlakozott a Transparency International és a Freedom House kezdeményezéséhez, hogy kideriiljon, mire kéltik

el az adofizetok penzét a partok”. 231

A Bors igyekezett parhuzamokat talalni egyes hazai és kiilfoldi politikusok kommunikécios fogasai

kozott;

,,Orban Viktor a Fidesz elnoke, és David Cameron, a brit Tory part elsé embere kisértetiesen hasonlo
beszédet mondtak partjuk Eurdpa Parlamenti valasztasi kampanynyitojan. De a két ellenzéki politikusban

nemcsak ez az egy kozés.” 232

Szakpolitikai iigyek
A vizsgalt idészak szakpolitikai tigyei kivétel nélkiil a gazdasagi valsaghoz kapcsolodtak. Kozel 500

hiregységet tartalmaz ez a csoport, amelyek kdzt minden masodik egy-két mondatos rovid hir.

A cikkek tulnyomo tobbsége altalanossagban foglalkoztak a valsaggal vagy a valsag kezelésére hozott

intézkedések hatasaval. A szakpolitikai ligyek kozt 20 szazalékot tesz ki az ebbe a kategériaba sorolhatd

229 papajat iiti ki a roman szexbomba, Blikk, 2009.05.29

29 Egymast jaratjék le a kampanyban, Blikk, 2009.05.07.

31 Titkoloznak a partok a kampany pénziigyeirdl, Bors, 2009.05.08; Triikkkdznek a partok a
kampanypénzzel!Bors, 2009.04.27

2 Egymast masolja Orban és Cameron, Bors, 2009.05.07, Lekoppintotta a Matrixot az MSZP, Bors, 2009.05.26
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hiregységek aranya. A bulvarsajté jellemzdinek megfelelden szakmai vitdk helyett politikusi nyilatkozatok 233,

elemzések helyett pedig ,,hangulatjelentésszer(i” beszamolok 234 jelentek meg.
A f6bb issue-k:

Bajnai programja: A program megjelenése elott és azt kovetden szamos talalgatds, kommentar,
magyarazat jelent meg az j miniszterelnok terveivel kapcsolatban. A lapok a gazadasagi 1épéseket igyekeztek az
atlagember szamara is érthetévé tenni, példaul azzal, hogy kiszamoltak, a felmeriilt adomodositasok hany

forintot jelentenek egy atlagember szamara.

,»Az embereknek elsésorban az afa idei 20 szazalékrdl 25 szazalékra emelése miatt kell jelentdsen tobbet
fizetnie. Ezen az sem segit érdemben, hogy a tavfiités, a tej és tejtermékek, valamint a kenyér és péksiitemények
afaja 20-rol 18 szazalékra csokken. Ezenfeliil pedig varhatoan 6 szazalékkal novekszik az alkohol, a cigaretta és
az lizemanyag ara is, ami Ujabb terheket r6 azokra, akik eddig ezt megengedhették maguknak. Ha két sorrel
szamolunk egy csalad esetében naponta, ez havi 300 forint lehet, a benzinért havi ezer kilométerrel szamolva

1300-zal fizetlink tobbet. A cigaretta szintén félezerrel kertil tobbe havonta, napi egy doboz esetén.”235
A programmal kapcsolatos a szakpolitikai igyekrdl szo16 cikkek 8 nyolc szazaléka.

Allami takarékossig: A megjelent hiregységek jelentds hanyada, tobb mint tizenkét szizaléka azt
siirgette, hogy az allam, a politikusok is vallaljanak aldozatot a valsagbdl vald kilabalas érdekében. Ezért
1épésrdl 1épésre tudositottak az Gjonnan megalakult kormany tagjainak fizetésérdl illetve annak csokkentésérol, a
draga miniszteri autok sorsardl, valamint nyilvanossadgra hoztak egy sor allami vezetd fizetését236 és

beszamoltak a politikusok ,,luxusvillair6l” is:

»30k esetben azonban azt sem tudjuk, mib6l épiilnek a luxusnyaralok. Bar magyardzat mindig van,
legtobbszor eladott ingatlanok vagy csaladi segitség all honatyaink szerint a hattérben. Dontéshozdink raadasul
leggyakrabban palyajuk csicsan vagnak az épitkezésbe, amikor a leginkdbb a figyelem kdzéppontjaban allnak.

Vajon miért nem tudnak mértéket tartani?”’237

A képvisel6i koltségtérités szabalyainak megvaltoztatasaval kapcsolatos 1épésekrél is rendszeresen

beszamoltak a lapok.

Ingatlanad6: Nagy visszhangot valtott ki az ingatlanado bevezetésének terve a bulvarlapokban: a
szakpolitikai hirek 6t szazaléka szamolt be nagyobb terjedelmi irasban a témarol. Részletesen tudodsitottak a

tervekrdl, ramutattak a nyilvanossagra keriilt részletek kivitelezhetetlenségére, kiszamoltak, hogy az

33 Bajnai: J6 ton vagyunk, Blikk, 2009.05.11

24 Erzik a magyarok a vélsagot, Bors, 2009.04.16

235 1 1ezerrel dragul az élet!, Blikk, 2009.04.21

236 Ennyit keresnek a csticsfénokok!, Blikk, 2009.04.04
27 palotékat épitenek a politikusok, Blikk, 2009.05.09
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atlagemberek 238 illetve egyes vezetd politikusok mennyit fizetnének239 a tervek szerint, valamint az ellenzék

véleményér6l 240 is.

Kiilpolitika

A politikai napirend vizsgalatanal a kiilpolitikai vonatkozasu hireket célszerii elkiiloniteni. Az EP
kampany és a belpolitika szempontjabdl is marginalis szerepet toltenek be, azonban viszonylag magas aranyuk
miatt meg kell emliteniink 6ket. A Borsban regisztralt hiregységek harminckét szazaléka, mig a Blikk cikkeinek
huszonharom széazaléka tudositott olyan kiilpolitikai jellegli eseményrdl, amely nincs Osszefliggésben sem a
szigoru értelemben vett belpolitikaval, sem az Eurdpai Unidval. Ezen cikkek leggyakoribb témai Barack Obama
amerikai elnék és csaladja241, Silvio Berlusconi olasz minisztereln6k242, Vlagyimir Putyin orosz
kormanyf6243 ¢s Nicholas Sarkozy francia elnok 244 maganélete voltak. Mig a szakpolitikai és kampanytigyek
a bulvarsajtotol korabban szokatlanul ,.komoly” forméaban jelentek meg, addig a kiilpolitikai hirek ,hoztdk a

papirformat” vagyis szorakoztatd hangnemben meséltek torténeteket vezetd politikusokrol.

Hogyan targyalta a bulvarsajto a politikai napirend legfontosabb iigyeit?

A bulvarlapok hangvétele igazodott a gazdasagi valsag hireihez, az azokkal egyiitt jar6 hangulathoz. A
szorakoztatd, humoros megkozelitések hattérbe szorultak, és a helyiikbe 1éptek a szolgaltato tipusu cikkek. A
tabloid lapok megprobaltak a bonyolult politikai szovegeket az atlagemberek nyelvére leforditani, és
magyarazattal szolgalni a szuperbruttositas, az ingatlanadd, az allamhaztartasi hiany, és a gyorsitott eurd

vilagéban.

Informativitas és szolgaltatas — kézéppontban a kisemberek
A bulvarlapokban megjelent cikkek fele rovid hir, vagyis néhany mondat, amely nem tartalmaz
kommentart, csak targyilagos informaciot. Ezt jelen kutatasunk is megerdsiti: szinte minden issue-hoz

kapcsolodtak ilyen hiregységek is, amelyek célja az olvasok tajékozottsaganak eldsegitése.

A kutatasban résztvevé mindkét lap hangsulyt fektetett arra, hogy segitségiil szolgaljon az olvasoknak a
gazdasagi és politikai folyamatok megértésében. A kormany nyilvanossagra keriilt terveit ,,forintositva” tartak az
olvasok elé, igy bemutatva, hogy egy-egy intézkedés mennyivel csokkentheti vagy ndvelheti az olvaso bevételeit

illetve kiadasait.

A magyarazo ¢és tanacsado jellegli cikkek nem kiilon nekik szentelt rovatokban jelentek meg, hanem az
informaciokozl6 irasokba agyazva. A bulvarlap az olvaso tapasztalt és jolinformalt partnerévé valt azért, hogy

segitse 6t a mindennapok problémainak megoldasaban.

A politikai cikkek nem valasztopolgarként vagy allampolgarként tekintettek az olvasora, hanem

elsdsorban fogyasztoként. Ezt jelzi a kampannyal kapcsolatos hirek alacsony aranya és a szakpolitikai,

2% Ahol élsz, tgy fizetsz, Blikk, 2009.05.27

29 fay fognak tejelni?, Blikk, 2009.05.15

0 Ingatlanado: el6bb fizetni kell, aztan majd megsziinik? Bors, 2009.05.26
2! fme Bo, Barack Obamaék kutyaja, Blikk, 2009.04.15.

2 Berlusconi pucéran segit az aldozatokon, Bors, 2009.04.22

3 Leégette ebe a kormanyfét, Bors, 2009.04.04

 Sarkozynek nem kellett a felesége aktja, Blikk, 2009.05.18
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magyarazd hangvételli cikkek térhoditasa. A ,kire szavazzunk?” helyett a ,,mennyi pénz marad a zsebiinkben?”

kérdés keriilt a kdzéppontba.

A legtobb issue esetében megjelent a szolgaltatd ujsagirds, am a legszemléletesebb modon az
adoreformok 245, a gazar246, a GYES/GYED szabalyozasanak modositasa247, az ingatlanadé bevezetése248

¢és az lizemanyagar valtozasa249 kapcsan jelent meg.

Az ingatlanadorol a Bors kétoldalas cikket kozolt, amelyben nemcsak az uj add részleteit mutatta be,

hanem az 0j szabalyozas egy lehetséges vesztesét, 81 éves Piroska nénit is megszdlaltatta250.

,Minden ide koét, hogy koltdzhetnék el? — kérdi szomortan, mert nem tudja, mib6l fogja kifizetni az adot,

ami évente 110 ezer forintot jelent.”

A kisemberek mellett a cikk szakértoket is meghallgatott, igy az ingatlanjogasz rogton felhivta a

figyelmet a torvény kiskapuira.

Az 10 adotorvény elfogadasat kovetden a Blikk szintén kétoldalas anyagban szdmolt be a varhato

valtozasokrol:

,»Az 1j adotervekkel a kormany akarcsak a mesebeli lany, ad is, meg nem is. Juliustdl kevesebb személyi
jovedelemadot kell a legtobb dolgozonak fizetnie, de mivel az afa 20 szazalékos kulcsat 25-re emelik, a csalddok

akar tizezer forinttal is tobbet fizethetnek havonta, mint amennyit a személyi jovedelemadon nyernek.”251

A cikk részét képezte egy tablazat, ami forintban és szazalékban is megmutatta, hogy mekkora kiilonbség
varhat6 a 2009-es és 2010-es bérek kozott. A cikk megszolaltatott egy adotanacsadot is, és itt is szerepet kaptak

az atlagemberek — I1diko, Attila és lanyuk, az egyéves Lili, akik ,,még nem tudjak, mi lesz az afaemelés utan”.

A kisemberek nehézségeit a lakashitelek torlesztorészleteinek emelkedését targyaldo cikkek is

hangsulyoztak és allami szerepvallalast siirgettek:

,»Jon a segitség, csak idoben érkezzen! A lakashitelesek megmentésére vonatkozd kormanytervezet a
Blikk birtokaba keriilt.(...) Nekiink mar az is segitség,ha nem kell kiko1tdzni az otthonunkbdl — mondta a beteg
gyermekét nevelé Vadasz Laszlo (61), aki nyolc honapja nem tudja fizetni lakashitelét, mert elvesztette az
allasat. Huszmillios hitelt vett fel, de hetekkel ezel6tt felszolitottak, ha nem tud fizetni, elarverezik feje foliil a

lakast.”252

245 Havi tizezret bukunk az afaemelés miatt, Bors, 2009.04.21

246 Miért dragul, ha olcsobb?, Blikk, 2009.06.02

247 Bolcsibe a baba, munkaba a mama, Blikk, 2009-05-26
248 Igy adozunk a hazunk utan, Blikk, 2009-05-27

249 60 forinttal dragul a dizel, Bors, 2009-05-14

20 Megfejik a draga kornyékek lakoit, Bors, 2009.05.22

31 Jobban keresiink, de tobbet is fizetiink!, Blikk, 2009.05.22

2 Hitelvasag: senki se maradjon fedél nélkiil, Blikk, 2009.05.18
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Elitellenesség
A politika- és elitellenesség szintén jellemz6 kerete a vizsgalt idészakban megjelent cikkeknek. A
politikusok altalaban vagyonos emberként jelentek meg, akik ,luxusvillakat” épitenek maguknak, mikdzben a

kisember nem tudja fizetni megemelkedett lakashitelét253.

,»Elképesztd! Tobb mint ezer négyzetméteres villat épittetett Boldvai Laszld, az MSZP orszaggytlési
képviseldje. Ami még meglepobb azonban, az az, hogy a honatya vagyonnyilatkozata szerint alig tobb mint

bruttd 440 ezer forintos képviseldi fizetésébdl engedheti meg maganak a fényiizést.” 254

Az altalanos politikusellenességet jol illusztralja az Orszaggyilés egyhetes tavaszi sziinetével foglalkozo

cikk kezd6mondata:

»Hiaba tombol a gazdasagi valsag, hidba mondott le a miniszterelndk, hiaba all az orszag 0j kormany

alakitasa eldtt, a képvisel6knek akkor is jar a pihenés: igy varhatoan jovo héten nem iiléseznek.”255

A Blikk és a Bors is siirgeti az allami takarékossagot, a kormanyzati autoktdl kezdve a képviselok
koltségtéritésével kapcsolatos szabalyozads modositasaig. A politikusokat nem ritkdn kapzsi, semmirekelld
alakokként irjak le. Ramutatnak arra, hogy egyes orszaggytlési képviselok alkalmazottként jelentik be
csaladtagjaikat, hogy igy még tdbb allami pénzhez juthassanak256, rdadasul még az is el6fordul, hogy a

szavazasok alkalmaval véletleniil rossz gombot nyomnak meg.

,Rovidzarlat mindenkinél lehet, de aki harom gomb koziil nem tud kivalasztani egyet, alkalmatlan a

képvisel6i munkara”257

Perszonalizacié
A perszonalizacié a bulvarmédia egyik leginkabb jellemz6 vonasa. A vizsgalt idészakban elsdsorban
Bajnai Gordon miniszterelnokkel és Gyurcsany Ferenc volt miniszterelndkkel kapcsolatban meriilt fel ez a

frame.

A legtobb, jol meghatarozhatoéan egy ligyhoz kapcsolodo hiregység az 11 miniszterelndkhoz fiizédott. A
tabloid sajtdé szamara kénnyen megragadhatd téma volt a Gyurcsany Ferenc tdvozasa utani id6szak, amikor
szinte nap mint nap ujabb nevek meriiltek fel a miniszterelndki és fobb kormanypoziciok betdltésére. Részletes
beszamolokat olvashattunk a hivatalba 1épés menetérdl, a miniszterelndki iroda berendezésétdl kezdve Bajnai

Gordon hazanak biztonsagi jellemz8in at az 0j miniszterelnok csaladjaig.

Bajnai Gordon mar miniszterelnok-jeldltként is kiemelt figyelmet kapott mind a Blikk, mind a Bors
haséabjain. Az olvasok a Blikkbdl megtudhattak, hogy a politikus ugyan kiilon ¢l a feleségétdl, és ugyan van

baratndje, mégsem valt még el. A lap szerint ez kés6bb akar diplomaciai bonyodalmakhoz is vezethet.

3 Oda a hazunk, ha nem dontenek, Blikk, 2009.05.20

2% Mibé] épiilt fel a honatya palotaja? Blikk, 2009.04.20
35 pihen a T. Haz!, Blikk, 2009.04.01

26 Kozpénzbol fizetik sajat feleségiiket, Blikk, 2009.05.08
7 Igen? Nem? Tartozkodom?, Blikk, 2009.05.20
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,Hat ez kinos, miniszterelnok ur! Kénnyen egy napon emlegethetik Nicolas Sarkozy francia koztarsasagi
elnokkel és az angol Karoly herceggel Bajnai Gordon 0j magyar kormanyf6t, am egyelére nem politikai

képességei miatt, hanem mert neki is diplomaciai problémai lehetnek csaladi viszonyaibol.”258

A Bors azt is kideritette, hogy a miniszterelndk nagymamaja egy vidéki luxus idések otthondban
lakik259. A lapbol megtudhattuk, hogy Bajnaiért ,,bomlanak a n6k”260, és hogy a haza nem felel meg a vele
szemben tamasztott magas biztonsagi elvarasoknak261. A csaldd és a lakas mellett a ruhatar kérdése is
felmeriilt: a Bors altal megkérdezett stilusszakértd szerint az 0j miniszterelndknek ,,szazezreket kell aldoznia

6ltonyokre” 262 hogy méltoképpen képviselhesse az orszagot.

Az 0j miniszterelnok mellett Gyurcsany Ferencrél sem feledkeztek meg a bulvarlapok. A Blikk
beszamolt arrol, hogy a lemondott miniszterelndk kikoltozott az irodajabol; hogy mi lett a sorsa az
ajandékoknak, amiket kapott; és hogy bucstiajandékot is adott volt munkatarsainak263. Szamos hir és talalgatas
latott napvilagot a politikussal kapcsolatban, melyek arra igyekeztek fényt deriteni, hogy mihez kezd a volt
miniszterelnok264. Az 0jsagirok tovabbra is kovették blogjat, igy értesiiltek arrdl, hogy Gyurcsany szivesen
nézi a Dr. House cimil televizids sorozatot265. Gyurcsany Ferenccel kapcsolatban nem mertiilt fel negativ

hangvételii cikk, a bulvarsajté mar-méar nosztalgikusan sz6lt az éppen tdvozd miniszterelndkrol.

Osszegzés
A kutatasban a Magyarorszagon megjelend legnagyobb példanyszamu tabloid napilapokat, a Blikket és a
Borsot vizsgaltuk. Célunk a kampany iddszakaban kibontakozd politikai napirend meghatarozasa, és a

legjellemzdbb értelmezési keretek bemutatésa volt.

Legfontosabb észrevételiink, hogy az EP-valasztasi kampany maga elhomalyosult a bulvarlapok politikai
napirendjében, és a gazdasagi valsaggal kapcsolatos szakpolitikai kérdések, illetve az azokhoz fiizott
kommentarok dominaltak. A kampanyidészak napirendjét jellemzi, hogy a miniszterelnok-valtas és a gazdasagi
valsag mellett a cikkek igen kis aranyban foglalkoztak a kampéannyal, az Eurdpai Unidval, a valasztas

jelentéségével pedig egyaltalan nem.

A legmarkansabban a valsagkezeld intézkedések hatasait forintositd cikkek jellemzik a vizsgalt
iddszakot. Az olvasok nem csak arrdl tajékozodhattak, hogy 6ket hogyan fogjak érinteni a tervezett valtozasok,
hanem ezzel parhuzamosan értesiilhettek a politikai elit egyes tagjainak anyagi helyzetérél is. A cikkek nagy
részében erdsen elitellenes hangnem figyelheté meg. Feltételezhetjiik, hogy ez részben hozzajarult a Jobbik ¢és az

LMP viszonylagos sikeréhez.

28 Feleség vagy baratnG? Blikk, 2009.04.16

29 Bajnai egy vidéki elit otthonba fizette be a nagymamajat, Bors, 2009.04.17
260 Bajnai Gordonért bomlanak a nék, Bors, 2009.04.04

261 Nehezen 6rizhetd Bajnai Gordon héza, Bors, 2009.04.09

262 Bajnainak tobb szazezret kell aldoznia 61tonyokre, Bors, 2009.04.25

283 Gyurcsany pakol, Blikk, 2009.04.09

2% Gyurcsany gbzer6vel épitgeti hatorszagat, Bors, 2009.04.25

%5 Gyurcsany irt Dr. House-rl, Bors, 2009.06.05
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A bulvarsajtoban az infotainment-et felvaltotta egyfajta szolgaltatd 0jsagiras, amelynek célja, hogy
szorakoztatds helyett inkabb segitse a kisembert a mindennapi gondok lekiizdésében, hogy magyarazza a

politikat.
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Politika gratisz

Ingyenes Ujsdgok politikai napirendje az EP-vdlasztds kampdnyiddszakdban

Péter Monika

Bevezetés

A kampanykutatasok mar eddig is érdekes teriiletekre kalauzoltak az érdekl6dot. Joggal meriil fel a
kérdés, mi alapjan vallalkoztunk arra a merész 1épésre, amely az ingyenes ujsagokkal kivanja béviteni e kort.
Egyrészt, a két vizsgalt lap tekintélyes példanyszama ad okot az elemzésre. A Metropol 286 358-es

példanyszammal, a Helyi Téma 767 535 példanyszammal részesedik a napi-, illetve hetilapok piacabol.**®

1. &bra. Napi- és hetilapok Osszesen terjesztett példanyszama naponta (2009. II. negyedév)

Heti Valasz

168 Ora
Magyar Nemzet
HVG

Népszabadsag

Blikk

Metropol

Helyi Tema

0] 100000 200000 300000 400000 500000 600000 700000

Forras: http://matesz.hu

Az ingyenes ujsagok igy — a dijmentes hozzajutds révén —, nagy tomegek szamara jelentenek
informacioforrast, és miutan a szorakoztatd tartalmon tul foglalkoznak kozéleti kérdésekkel, érdemi szerepiik
lehet akar a politikardl alkotott vélemény kialakitasaban, formalasaban. A szakirodalom megallapitja tovabba,

hogy a gratisz lapok célcsoportja elsésorban az alkalmi ujsagolvasok, de torekednek arra, hogy megszolitsak a

26 print-Gyorsjelentés — megjelenésenkénti atlagok, 2009. II. negyedév. www.matesz.hu. Letdltés ideje: 2009.
julius 22.
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rendszeres, illetve a ,,nem-olvasok™ egy részét is (Picard, 2001). Egy, a Metropol altal kozolt adat szerint, sajat
5 267

olvasotaboranak ,,62 szazaléka csak a Metropolt olvassa orszagos napilapként”.
Az ingyenes Ujsagok olvasoirdl kevés tovabbi informacié all rendelkezésiinkre, de az ismert, hogy a
Metropol olvasokozonségének egyharmada a 15-39 év kozotti. *® A Helyi Témat pedig a 18 és 59 év kozottiek

62,2 szazaléka olvassa. 2%

Az imponaldéan magas példanyszam miatt, érdemesnek véltik tehat megvizsgalni, hogy ezek a
kiadvanyok miként foglalkoznak a politikaval, illetve valaszt kerestiink arra, milyen specialis jellegzetességei
vannak a politikai tartalom kozlésének. A kutatas idotartama a 2009-es eurdpai parlamenti valasztast megel6z6
két honapra esett, igy alkalmunk nyilt megfigyelni kampanyidészakban hogyan ,,viselkedtek” a lapok. Az
eredmények ¢és kovetkeztetések ismertetése eldtt azonban, megkeriilhetetlen annak attekintése, hogy a
szakirodalom milyen szempontok szerint kozelit e nyomtatott sajtotermékhez. Az ingyenes jsag fogalmanak
meghatarozasat kovetden, dsszefoglaljuk a Metropol és a Helyi Téma ismertetdjegyeit, végiil bemutatjuk a két

médiumban megtalalhato tigyeket és értelmezési kereteket.

Ingyenes ujsagok a szakirodalom tiikrében

Az ingyenes jsag gondolata nem 11 keletli, mar az ipari forradalom kezdetétdl volt ra példa. Tobbségiik
heti rendszerességgel jelent meg, ¢és els6sorban izletek hirdetéseit tartalmaztak, illetve kiilonféle
szolgaltatasokrol tajékoztattdk a helyi kozosséget. Az 0j ingyenes Ujsag hétfétol-péntekig megjelend napilap,
amely mogott viszonylag olcsé elosztasi rendszer all. Az olvaso tomegkozlekedési jarmiiveken juthat hozza,
vagy egyeb alternativ terjesztés Gitjan: irodahazakban, bevasarlokézpontokban, korhazakban, egyetemeken, egyes

orszagokban hazhoz viszik (Bakker, 2002).

A modern ingyenes napilap torténetében mérfoldké a Metro ijsag 1995-0s, stockholmi szinrelépése. A
svéd elgondolés 1ényege, hogy ,.,a fogyaszto egy olyan, 15-20 percnyi olvasnivalot tartalmazo napilapot kap
kézhez, amelybdl konnyed, kozérthetd modon, alapszinten tdjékozodhat a vilag és sziikebb kérnyezetének
esemeényeirol” (Fabian, 2007, 2. o.). S, miutan a kiadvany ingyenes, valdsziniileg szivesen elfogadjak A
koncepcié sikere nem maradt észrevétlen: a Metrd a vilag szamos orszagaban elterjedt, tovabba néhany
vallalkozas ugyancsak ,,megalkotta” sajat ingyenes Ujsagjat (példaul a norvég Schibsted Kiado, ,,20 Minutes”

cimmel).

Kevés ismeretink van az ingyenes uUjsagok tartalmi jellegzetességérél. Rigd Agnes a 2006-os
orszaggyulési valasztdsok kampanyanak médiamegjelenését vizsgalta az akkor még Metro néven megjelend
ujsagban. Bar a tanulmany a bulvarlapok kozé sorolta a Metropolt, az elemezés szerint az ingyenes Ujsag a
tabloidokhoz képest némileg eltér6 mddon jelenitette meg a politikat. A Metropolt rovid, foként az MTI-td1

atvett hirek dominéltak, a popularis kultira hatisa kevéssé volt észreveheté. Am a kutatas tanulsaga szerint

%7 Szonda Ipsos 2008/11. féléves kutatas. in: Metorpol Magyarorszag.
http://www.metropolbusiness.hu/ametropolrol/metropol-magyarorszag. Letoltés ideje: 2010. januar 15.

268 Szonda Ipsos 2007/2-3. negyedéves kutatasa alapjan. http://www.metropolbusiness.hu/media-
tervezes/olvasoinkrol. Letoltés ideje: 2010. januar 15.

29 Szonda Ipsos-Gfk Hungéria: Nemzeti Médiaanalizis 2008. III-IV. negyedév. in: Helyi Téma — a jové lapja.
http://www.helyitema.hu/file/ht-jovo_lapja.pdf. Letoltés ideje: 2009. oktober 1.
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ko6z6s pont, hogy sem a bulvar, sem az ingyenes lap nem ambicionalja az oknyomozé 0jsagiras, mélyrehatod

szakpolitikai €s nagypolitikai elemzések, illetve vilagpolitikai dsszefiiggések feltarasat (Rigo, 2007).

Az ingyenes lapok tehat kdnnyen elkiilonitheték a mindségi sajtotol €és nem azonosithatok a bulvarral
sem. Mely médiapiaci csoportba sorolhatjuk dket? Tény az, hogy ingyenes ujsagokban a hirdetéseknek fontos
szerep jut. Mégsem allithatjuk, hogy egyszeriien reklamujsagok lennének, mert kiilonbség tehetd a terjesztés
utja, a tartalom és a periodicitas szerint (Machill-Zenker, 2006). E hdrom ismérv tiikrében a hazai ingyenes

kiadvanyokrdl a kovetkez6 megallapitasok tehetdk:

1. a Metropolt a févarosban, elsésorban a forgalmas metroaluljaréknal, illetve bizonyos kozépiileteknél
(példaul korhazak, egyetemek) terjesztik. A Helyi Téma egyenesen az olvasok postaladajaba keriil. Tgy
mindkét lap terjesztése valamiféle direkt hozzaférhetGségen, és a fogyasztok minimalis — nemcsak

anyagi értelemben vett — erObefektetés-igényén alapszik.

2. A tajékoztato tartalom — akarcsak a Metropolnal — nem szorul(hat) hattérbe a hirdetéssel szemben. A

szerkesztok torekednek arra, hogy akarcsak latszatat is keriiljék a hirdetési ujsdgnak.

3. A periodicitas mindkét ujsagra jellemz6. A Metropol minden munkanap, a reggeli érakban jut el az

olvasokhoz, a Helyi Témat hetente ugyanazon a napon (szerdan) osztjak szét.

A fenti pontok alapjan megadhato egy altalanos definicio. Eszerint, az ingyenes Ujsag olyan specialis
nyomtatott sajtotermék, amely rendszeresen, meghatarozott idépontban, téritésmentesen jut el az olvasdkhoz, a
lehetd legkdzvetlenebb terjesztési tton. A hirdetések és a tajékoztatd tartalom aranya kiegyensulyozott. A

kozéleti eseményeket és a politikat kdzérthet6 formaban targyaljak.

A hazai ingyenes ujsagok

A Metro (2008 augusztusatél Metropol) 1998-ban jelent meg Magyarorszagon, eldszor minddsszesen
160 000 példanyban. 2001-t6] orszagos terjesztésii, jelenleg beszerezhetd Budapesten és tizennyolc
nagyvarosban. Kiaddja, a MTG Metro Gratis Kft. Az 0jsaghoz az utcan — a fOvarosban példaul a fébb

kozlekedési csomopontoknal — lehet hozzajutni.

Mérete és terjedelme — a nemzetkdzi tendencidhoz igazodva — kisebb a mindségi napilapokénal, ezaltal
konnyebben végiglapozhato, akar a tomegkozlekedési eszkdzokon is. A Metropol — miként a fOszerkesztd,
Izbéki Gabor fogalmaz — hirtjsdg, azaz alapjdban véve hireket kozol, ,kemény” politikai-, és ,,puha”
sztarhireket. Els6sorban a Magyar Tavirati Iroda értesiiléseit hasznaljak, amelyhez nem fiiznek sajat kommentart.
Mint valljak, céljuk nem az emberek véleményének a befolyasolasa, hanem a tajékoztatas, fliggetleniil attol,
hogy az Gjsadgnak van néhany olyan eleme (példaul a vezércikk), amely a publicisztikai miifajesalddba tartozik.
A hirvalogatast a hirek egyedisége hatarozza meg. Mig az Ujsagban vannak rovatok, a szerkesztdség nem koveti
ezt a strukturat. Az Gjsagirok nem specializalodtak kifejezetten egy témara. Az oldalakat hirszerkesztok allitjak

. . IRy r r 270
Ossze, heti rotacioban valtva egymast.

™ Interju Izbéki Gaborral, a Metropol fészerkesztéjével, Budapest, 2008. november 20.
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A Helyi Téma sajat megfogalmazasa szerint ,,Magyarorszag legnagyobb hetilapja”. Kiaddja a Théma
Lap- és Konyvkiado Kereskedelmi és Szolgaltatd Kft., lapértesiilések szerint tulajdonosa a Publication Holdings

Limited, amely alapjan a jobboldali k6tddésii médiumok kozé soroljak. "

A Téma a hazai piacon 2004 oktoberében tlint fel, mint az elsé téritésmentesen hozzaférhetd, keriileti
laphalézat. A fovaros Osszes keriiletében 2005 szeptemberétdl terjesztik, sajat haldézaton keresztiill. A 23
budapesti keriilet mellett, a dél-budai agglomeracioba is eljut. Az ujsag 2007 szeptemberében megujult, a bulvar
ujsagokra jellemz6 formai és tartalmi elemekkel, bar mérete hasonld maradt a hagyomanyos napilapokéhoz.
Bulvarosodasanak formai jegyei a rovid, néhany perc alatt atfuthaté irdsok, valamint a nagyméretii szines fotok.
A cikkek stilusa a mindennapi beszédhez kozeli, szerepléi tobbnyire hazai és nemzetkdzi hirességek. A témak
véltozatosak, mint azt az Eletméd, Sztarok, Ingatlan, Autd, Sport rovatok is mutatjak. Kiillondsen igaz ez a
keriileti oldalakra, ahol rendszeresen beszamolnak kiilonbozo jellegti helyi, kodzérdekii rendezvényekrdl,
eseményekrodl, igy példaul avatoiinnepségekrdl, kiallitasokrol, vagy éppen kozteriilet-fenntart6 munkakrol.
Gyakran olvashato interjii egy-egy kertilet ismert lakosaval. Szintén a hetilap jellegzetessége, hogy a cimként

kiemelt momentum inkabb a figyelemfelkeltést szolgalja, és nem mindig fedi a valodi kézdlnivalot.

A Helyi Téma sajatossaga, hogy két cimlapja van. A kiils6 a huszonharom kertileti és az agglomeracios
kiadasok esetében azonos. Ez az igynevezett torzslap, amely orszagos hirekkel, eseményekkel foglalkozik. A
helyi hirek altalaban az 6todik oldaltol kezdédnek egy specialis ,tartalmi” cimlappal, ahol a kiemelt anyag teljes
egészében olvashatd (tehat nem folytatodik a kovetkezé oldalakon). A lokalis hirek a helyi szerkesztéktol
szarmaznak, akik kapcsolatot tartanak fenn sajat keriiletiik 6nkormanyzataval, és 6nkormanyzati képviselokkel.

A hetilap szerkesztdsége magat partoktol fiiggetlennek, de a konzervativ értékek kozvetitdjének tartja.

A rendhagy6 lapstrukturdhoz jellegzetes szerkesztoségi felépités tarsul. A hagyomanyos vezeto-
szerkeszt6i garda — amelynek tagja a foszerkeszt0, a lapszerkesztd és a vezetd szerkesztOk — munkajat nyolc
budapesti keriileti szerkeszté segiti. Utdobbiak egyben a helyi tudositok szerepét is betdltik. Egyenként harom

keriiletet figyelnek, illetve egyikiik felel az agglomeracios térség hireiért. Az Gjsagirok tobbsége kiilsés. >

Kutatasi kérdés

Tanulmanyunk az eurdpai parlamenti valasztas eldtt, 2009. aprilis 1. és junius 5. kozott vette goreso ala a
két ingyenes ujsagot. Az kampany ideje alatt egyik ujsag sem készitett evvel kapcsolatos tematikus rovatot,
illetve mellékletet. gy a cimlapok mellett, a Metropolban a Hazai hirek, valamint a Posta, illetve a Mit sz6l
hozza? rovatra, a Helyi Témaban a Tények, Téma, Budapesti Téma elnevezésii oldalak cikkeire koncentraltunk.
Utobbi kiadvanybol a két honap alatt tiz lapszam adta a mintat, harom kiilonboz6 févarosi (VII., XII., XXII.)

keriiletb6l. A Metropolnal dsszesen 45 ujsag hireit tekintettiik at.

A kutatas f0 kérdése az volt, hogyan jelenik meg a politika, ezen beliil a kampany az ingyenes
ujsagokban? Tovabbi részkérdéseink: milyen szakpolitikai- €s kampanyligyek szerepeltek legstiribben, ezeket

miképpen talaltak, illetve milyen politikakép rajzolodik ki az ingyenes jsagokban, a kampanyidészakban?

"' Hangverseny, Figyeld, 2009. oktober 15.
2 Interju Gal Gyulaval, a Helyi Téma foszerkeszt6jével, Budapest, 2009. januér 22.
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Az ingyenes tjsagok politikai napirendje

Az eurépai parlamenti valasztasokat megel6z6 két honapban mind szakpolitikai, mind kampanyiigyekkel
talalkozhattunk a vizsgalt ujsagokban. Szembeotld kiilonbség van azonban abban, hogy milyen médon kozelitett
a politikahoz a heti-, illetve a napilap. De tovabb haladva, egy adott orgdnumon beliil is eltérés mutatkozott,
hogy éppen mely iigyek, mikor voltak domindnsabbak. Utdbbit jol példazza a Metropol, amelyben aprilisban a
policy tigyek uralkodtak, majd majustol, egyre kozeledve a szavazashoz, elétérbe keriilt a kampany. A Helyi

Téma sajatossaga, hogy a szakpolitikai ligyek lényegében hidegen hagytak, azonban foglalkoztak botranyokkal.

Szakpolitikai iigyek
Az 0jsagok napirendjén megjelend iigyek egyik nagy csoportjat a szakpolitikai kérdések adtak. Ebbe a

273

korbe illeszkedtek azok a cikkek, amelyek az 10j kormannyal , illetve annak gazdasagi valsagkezeld

programjaval foglalkoztak.

A Metropol aprilisban folyamatosan kovette a belpolitikai eseményeket, rendszeresen beszamolt a
miniszterelnok-csere, majd a kormany megalakuldsanak kortiilményeir6l. A Bajnai-kormany felallasat kovetéen a
valsagkezeld csomag, és annak elemei keriiltek elotérbe. A napilap az emlitett ligyeket kiemelten kezelte,
amelyet mi sem mutat jobban, hogy a hénap huszonegy napjabdl, tiz alkalommal valamilyen mddon - cikk vagy
csupan a fejlécben olvashaté cim formajaban, de - cimlapon szerepeltette. Majusban a szakpolitika témaja
els@sorban a megszoritd intézkedések, az adovaltozasok és az ingatlanadd volt. A dontéen MTI forrasbol
szarmaz0 irasok jorészt a Hazai hirek kozott kaptak helyet, ahol rendszeresen ismertetették az ellenzék
allaspontjat. A Gazdasag rovatban a koltségvetési hianyrol, vagy az eurd bevezetésérdl is szoltak. Itt a politikai

tartalom helyett a szamadatok dominaltak, és legtobbszor Oszko Péter pénziigyminisztert idézték.

Gazdasag
Adocsomag
Gyed, gyes, csaladi potlék

Valsagkezel8-program

Egészsegligy

Vagyonadd/ingatlanadoé

~

0] 2 4 6 8 10 12

2. ébra. Leggyakoribb szakpolitikai tigyek a Metropolban, 2009. aprilis 1. és junius 5. kozott

232009. aprilisaban valtozas tortént a miniszterelndk posztjan, miutan Gyurcsany Ferenc konstruktiv
bizalmatlansagi inditvanyt kezdeményezett maga ellen. A kormanyfoséget feltételezé parlamenti tobbség
bizalmat Bajnai Gordon - korabbi gazdasagi miniszter - kapta meg.

100



A Metropol tavolsagtartd stilusaval szemben, kritikusan itélte meg a kormany tevékenységét a Helyi
Téma. A hetilap gyakran hasznalta a publicisztika és a tdjékoztaté miifajcsalad hatarmezsgyéjén allé interjut,
amely kozvetlenebb hangvételt eredményezett. Csurka Istvannal 75. sziiletésnapja alkalmabdl beszélgettek,
amely sordan a politikus kifejtette, a ,,szocialista kormany valdéjaban a nagytoke kormanya”. Az tjsagird
kérdésére, miszerint ,,1at-e megoldast az elherdalt javak visszaszerzésére”, igy valaszolt: ,,fontos inkabb az, hogy
0j vilagot tudjunk teremteni. Olyat, amiben nem Gyurcsany vagy Bajnai iranyit, hanem a magyar érdek”.?”*
Ugyanabban a lapszamban szintén biralatot fogalmazott meg Pozsgay Imre, aki a kormanyfé-cserérdl ugy
vélekedett, az ,,egy hatalmas taktikai jatéknak a része, amellyel az MSZP el szeretné keriilni a parlament
feloszlatasat és az elérehozott valasztasokat”. >’

A kormany tevékenységével, de leginkabb Bajnai Gordon miniszterelnok személyével kapcsolatosan a
Helyi Téma a botrany tipusi médiatalalassal is megprobalkozott. Az ugynvezetett Hajdi-Bét iigy eldhozasa
egyértelmiien Bajnai Gordon személyes integritasanak megkérddjelezése volt. Itt a hirek arrdl szoltak, hogy
Bajnai Gordon kormanyzati pozicidoba emelkedése eldtt a Wallis Rt.-t irdnyitotta, amely megvasarolta a Hajdu-
Bét tobbségi tulajdonat, de két éven beliil fizetésképtelenné valt. Megjegyezték, hogy a tarsasag ellen nyomozas
indult, és az eljards sordn 550 libatenyésztd ,,tobb millidrd forintnyi hitelez6i igényt jelentett be”, valamint
Lkilenc tonkrement gazda ongyilkossagot kovetett el”.?’® A miniszterelndk megvélasztis utdn egy nappal
megjelent Helyi Téma arrol irt, hogy a ,,Bajnai csalad iizleti tevékenységét bezart, tonkrement, felszamolt cégek

ovezik”. *”7 A féloldalas cikket, egy talbazat egészitett ki, amely a ,,Bajnai-cégeket” vette sorra.

részében azt allitottak, hogy ,,a zugldi polgarmesternek csaladi autot bérelt az onkormanyzat, sorforrel, mikézben
Weinek Leonard tobb szazezres nagysagrendben szamolta el a taxikoltséget utazasaihoz”. Hozzatették, a volt
jegyz6 egyebek kozott 29 millio forint jutalmat, nemzetkozi tanulmanyutat kapott a polgarmestertdl, ,,amely
szokatlanul békezii elbanas osszesen 40 millio forintjaba keriilt az adofizetSknek”. 2’® A sorozat masodik része

mar ,,Kocsis fokertész”, azaz a Fékert Nonprofit Zrt. volt vezérigazgatdjanak ,,viselt” dolgairél szamolt be. *”
Kampéanyiigyek

Pécs, kampdny a kampanyban

A 2009-es eurdpai parlamenti valasztast megel6z6 két honap megkeriilhetetlen eseménye a pécsi
polgarmester-valasztas. Az idokozi megmeérettetést Tasnadi Péter varosvezetd halala miatt tartottak. A posztra
ketten palyaztak, a Fidesz-KDNP részérdl Pava Zsolt, illetve az MSZP szineiben Szili Katalin. A szavazas az
EP-vélasztas el6tti erdproba is volt a két nagy part szamara. A tanulmany szempontjabol azonban kiilondsen az
érdekes, miként foglalkoztak az ingyenes ujsagok a témaval. Azt lathatjuk, hogy hasonléan. A kampany ideje

alatt, szolt ugyan egy-két hir Pécsrdl, de az eredmények ismertetése nagyobb hangsulyt kapott.

2 Csurka: Jonni fog a Revizor!, Helyi Téma, 2009. aprilis 8.

5 Pozsgay Imre: Az eléviilésre jatszanak!, Helyi Téma, 2009. aprilis 8.

76 Az orszag is a Hajdu-Bét sorsara juthat, Helyi Téma, 2009. éprilis 8.

211 A Creditum, az irakiak és a KGB, Helyi Téma, 2009. 4prilis 15.

278 A séhajukat is fizetjiik, 1. rész, Gyanusan bokezii végkielégités, Helyi Téma, 2009. majus 27.
1% A séhajukat is fizetjiik, 2. rész, Kocsis fokertész viselt dolgai, Helyi Téma, 2009. junius 3.
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A Metropol aprilisban kétszer tajékoztatott roviden arrdl, hogy a baranyai megyeszékhelyen mar
»g0zerovel zajlik” a kampany, valamint az SZDSZ és az MDF Szili Katalint timogatja. Arra, hogy ,,Vasarnap 1j
polgarmestere lesz a varosnak” cimlapon emlékeztettek, a voksolast megel6z6 utolsé munkanapon. A majus 8-i
szadm elején egy pécsi varosképet abrazolo foto alatt, par sorban olvashato volt, miért tartanak Pécsett valasztast.
A Helyi Téma, egy alkalommal kdzolt kapesolddé hirt. Az aprilis 22-1 szam elsé oldalan egy elrontott meghivot
kozoltek, amelyen a rendezvény szervezdi Szili Katalin neve mellett, mar a ,,Pécs polgarmestere” megnevezést

hasznaltak. A cikk ir6ja megjegyezte:

,»A cimben idézett mondat — ,,Elnézést, Virag elvtars, ez az itélet” — Bacsé Péter A tanti cimi filmjében
hangzik el, amelyben a koncepcids per koronatanujanak — a part altal megirt — vallomasa helyett
véletlenill az itéletet adjak oda. Pedig a per még el sem kezdddott. Mindezzel persze nem azt akarjuk
sugallni, hogy itt valamiféle elére lejatszott meccs van késziildben, és netan valami gyurcsanyi
umbuldaval probaljak a pécsiek nyakara tiltetni Bajnai helytartojat. Hanem azt, hogy egy, az adofizetok

pénzébal jol kistafirozott allami cégnél azért odafigyelhetnének arra, mire szorjak a forintjainkat” . **

A polgarmester-valasztas eredményét mindkét ujsag cimlapon hozta. A Metropolban a szavazast kovetd
két napon, a kapcsolddo hirek szerepldi Orban Viktor, Pava Zsolt, valamint politikai elemzdék (Tolgyessy Péter,
Gir6-Szasz Andras, Magyar Kornélia) voltak. A Helyi Téma egy teljes oldalt — Prémium rovat megnevezéssel —
szentelt a témanak. A ,,Szili: Ha veszitek, a part veszit!” cimi cikk szerzdje szerint, a pécsi valasztason ,,partok
mérettek meg, altalanos kritika hangzott el a Bajnai-csomaggal és a kormanyparttal kapcsolatban”. A Fidesz
elndke és Pécs 11j varosvezetdje mellett, idézték Rogan Antalt és Schmitt Palt, aki ugy vélte, a polgarmester-

. e o . , , 281
valasztas ,,foprobaja” volt a junius 7-1 EP-valasztasnak.

Az eurdpai parlamenti valasztasi kampadny

Masként és méasmilyen ardnyban kozoltek hireket az ingyenes Ujsdgok a kampanyrél. Aprilisban, a
Metropol csupan négy rovid hirben szo6lt az eurdpai parlamenti valasztas technikai jellegli elokésziileteir6l. A
kovetkez6 honapban ez a szam nyolcra nétt. Valtozast az MSZP majus elsején, és a Fidesz majus 2-an megtartott
kampanynyit6ja hozott. A napilap legintenzivebb idszaka ugyanakkor a kampany finisében kovetkezett. A
voksolast kdzvetleniil megel6zé négy napban, kilenc hosszabb, révidebb cikkben olvashatunk az EP-valasztasrol
a Hazai Hirek kozott. A kampéanycsend el6tti, utolsé napon a szerkesztok cimlapon hivtak fel az olvasok
figyelmét: ,,Vasarnap valasztunk”. A Hazai hirek rovatban, , EP-vélasztas elott” megjeldlés alatt, rovidhirben
ismertették, egy Median felmérés eredményét, valamint egy-egy mondatban olvashaté volt a Fidesztdl, az
MSZP-t6l, az SZDSZ-t6l és a Jobbiktdl szarmaz6 gondolat. Mindezt kiegészitette egy ,,Hattér” elnevezésii rovat,
ahol egy hozzavetdleg fél oldal terjedelmi cikk azt ismertette, milyen koriilmények kozott valaszt Hollandia,

Németorszag és Nagy-Britannia.

A Metropol tobb izben ismertetett kozvélemény-kutatasi adatokat. A varhaté részvételi arany és

mandatumszerzés esélyeinek latolgatdsa mellett, el6fordultak olyan rovid felmérések, amelyek nemzetkdzi

%0 papiron mar polgarmester Szili, Helyi Téma, 2009. aprilis 22.
21 Hétfén munkaba allt az uj pécsi polgarmester, Helyi Téma, 2009. majus 13.
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Osszehasonlitdsban megallapitottak, hogy a magyaroknak milyen a viszonya az Eurdpai Unidhoz, vagy éppen a

lakossag hany szazalékat érdekli az EP-vélasztas.

A Helyi Téma a kampanyeseményekrdl egyaltalan nem adott hirt, és szakérték sem latolgattak a
lehetséges eredményeket. A tiz hét alatt, 6sszesen harom cikk foglalkozott az eurdpai parlamenti valasztassal,
egy rovidhir — amely azt ismertette, hogy a partok mennyit koltenek a kampanyra —, illetve két interji. Az egyik
beszélgetés a Lehet Mas a Politika és a Humanista Part k6zos listajanak jeldltjével, Lovasi Andras zenésszel

késziilt, a masik Navracsics Tiborral. A Fidesz frakciovezetdje nyilatkozataban alahuzta:

,,az eurdpai parlamenti valasztasokon — orszagos szinten — egy egyértelmii Fidesz-gy6zelem azt az
lizenetet kozvetiti az MSZP felé, hogy a valasztopolgarok le akarjak zarni a kudarcok és a

reménytelenség fejezetét”. >

A napirendre Keriild iigyek talalasa

Az ingyenes Ujsagok napirendre keriild ligyeinek feltarasa utan az értelmezési keretek (frame-ek) azonositasa
kovetkezett. A Metropol — tobbségében MTI forrasbol szarmazo — hirei szamadatokra, tényekre épiiltek,
valamint a témaban felszolalok véleményét ismertették. Mikdzben ezek egyikét sem kommentaltak sajat

ujsagiroi, addig a Helyi Témaban el6fordult, hogy a kérdésfeltevés véleményt is kifejezésre jutatott:

Az elégedetlenség egyik oka, hogy a privatizacid szinte szabad rablds moddjara ment végbe. Lat-e

megoldast az elherdalt javak visszaszerzésére?” 2%,

,,On szerint vissza lehet szerezni az elmult 7, de akar az elmilt 19 év elherdalt allami vagyontargyait?
Alkalmas ra a jelenlegi magyar jogrend, hogy elszamoltassa az allami vagyont hiitleniil kezel6 vagy

éppen 6nérdekbdl elherdald/oleson felvasarld politikust?” 2%,

»A szocialistak eddig is kiillonds vonzalmat mutattak a hatalom irant. Mi tdmasztja ala, hogy 0Osszel

eldre hozott vélasztasok lehetnek?” 2%,

A valsaggal dont6en a Metropol foglalkozott, szemben a Helyi Témaval, ahol a cikkek aranyat tekintve
sokkal nagyobb teret kapott a szorakoztato tartalom. A napilap cikkeib6l jol nyomon kdvethetd, hogy a kormany
¢és az ellenzék miként értelmezte a krizist. Rendszeresen beszamolt a valsagkezeld intézkedésekrdl, amelyek,
mint Bajnai Gordon megfogalmazta, ,,stabil alapokat teremtettek az orszag hossza tavu fejlédéséhez, és a
valsagbol valo kilabaldshoz”.”® Annak ellenére azonban, hogy a téma mindvégig napirenden volt, az MSZP

esetében csupan egy hirben bukkant fel a kampany részeként. Gurmai Zita, szocialista eurdpai parlamenti

282 Navracsics Tibor: Az MSZP elarulta a szavazoit!, Helyi Téma, 2009. janius 3.
% Csurka: Jonni fog a Revizor!, Helyi Téma, 2009. aprilis 8.

2 pozsgay Imre: Az eléviilésre jatszanak!, Helyi Téma, 2009. aprilis 8.

% Navracsics Tibor: Az MSZP elarulta a szavazoéit!, Helyi Téma, 2009. jinius 3.
% Bajnai: visszatért az egyensuly, Metropol, 2009. junius 4.
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képvisel6jelolt hivatkozott arra, hogy ,,az eurdpai szocialistak partja az egyetlen, amely kidolgozott egy olyan

valsagkezelési tervet, amely esélyt jelent a valsagbol valé kilabalasra Eurépanak”. >’

A Metropol fontosnak tartotta bemutatni a Fidesz EP valasztas-narrativajat, mely szerint az orszag
szdmara, a valsagbdl kivezetd egyetlen Uit, ha az emberek az EP-vélasztdson lezarjdk a Gyurcsany—Bajnai-
korszakot.”™ A napilapban a Fidesz kampanynyit6jarol olvashaté MTI tudésitasbol az is kideriilt, Orban Viktor
ugy latja, ,,Magyarorszagon nem a gazdasagi valsag kezelése, hanem a hatalmukat atmenteni akard szocialistak

politikai valsaganak kezelése folyik”. 2%

Az, hogy az MSZP miként reagalt és milyen konkrét 1épéseket tett a helyzet megoldasara a Helyi
Témabol nem deriilt ki. A Fidesz allaspontjar6l a Navracsics Tiborral készitett interji adott némi tampontot. A
frakciovezetd elmondta, partja cselekvési terve kivezeti az orszagot a valsagbol. Megjegyezte, hogy az MSZP is
valsagban van, amelynek oka, hogy becsapta és elarulta a szavazoit. >

A gazdasagi valsaggal kapcsolatban az ingyenes ujsagok, nemcsak a politikusok véleményét
tolméacsoltak. A Helyi Téma Kovécs Arpaddal, az Allami Szamvevoszék elnokével készitett interjut. A Metropol
Ferge Zsuzsa, szociologust idézte, de megemlitette Jarai Zsigmond, volt jegybankelndk kormanyra vonatkozo
birdlatat, illetve ismertetett egy Tarki kutatast, amelybdl kideriilt, a visegradi orszagok koziil, leginkabb a
magyarok érzik a pénziigyi valsag hatasat. '

A(z olvaséi) vélemény

Ha arra vagyunk kivancsiak, hogy az ingyenes lapok milyen modon foglalkoznak politikaval, érdemes az
olvasok megszolaltatasanak mintait is megvizsgalnunk. Itt ugyanis a mindennapi emberek tudatjak a kozélettel
kapcsolatos véleményiiket, személyes benyomasaikat. Az olvasok hangjanak megjelenitésére az ingyenes
ujsagokban kétféle format latunk. Az egyik az olvasdi levél, amely a Metropol tigynevezett Posta rovata. Itt az
olvasok nem az 0jsag altal irt cikkekre reagalnak, hanem sajat élethelyzetiikr6l, tapasztalataikrol mesélnek. Az
aktualitas mértéke valoszintileg zsilipként engedi vagy zarja le egy-egy levél utjat, azonban a konvencid keretei
kozott marado politikai tartalom nem kizard tényezo. A kampanyidoszak alatt ennek megfelelden mondtak
véleményt példaul, a Bajnai-csomagrol, a gyes- és a gyed reformjardl, illetve az ingatlanadorol, vagy adtak

hangot annak, hogy ,,valodi baloldalra lenne sziikség”.

Az utca embere szolal meg a kdrkérdésekben is. A Metropolban a ,,Mit sz6l hozza?”, a Helyi Témaban a
»Réakérdeztiink” rovat ismerteti a véleményeket. Mindkettd négy-négy jarokeldt szolitott meg, akiknek -
ugyanarra a konkrét kérdésre adott, réviden Osszefoglalt - feleleteit fényképeik mellett kozolték. Tehat, ebben az
esetben nem névtelen ismeretlenek, hanem a korukat és foglalkozéasukat is felvallaléo személyek valaszoltak. Az

aktualpolitikai tartalom persze itt is megengedett. A Metropol olyan kérdéseket tett fel, mint

,,Ont érdeklik a belpolitikai csatarozasok?”

%7 A Duna TV megrendezné a listavezetok vitajat, Metropol, jinius 3.

%8 Bajnai: visszatért az egyensily, Metropol, 2009. junius 4.

2% Elkezdédstt a kampany, Metropol, 2009. méjus 4.

2% Navracsics: Az MSZP elarulta a szavazoit!, Helyi Téma, 2009. junius 3.
! Leginkébb mi féliink a valsagtol, Metropol, 2009. aprilis 10.
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,,Ont, hogy érintik a tervezett megszoritasok?”
,,Ont megérintik a partok EP-vélasztasi kampéanyai?”
»lart a szélsoséges politikai erdk hatalomra keriiléséto1?”

,,On részt vesz az EP-képvisel6i valasztason?”.

A Helyi Téma pedig, arra volt kivancsi, vajon

»Romlott a kozbiztonsag a valsag hatasara?”
,»Kivel fizettetné meg a gazdasagi valsag arat?”
,,Mit szl a [pécsi] valasztas eredményéhez?”

,»Ezt varta Magyarorszag unios csatlakozasatol?”.

Mint lattuk az ingyenes Ujsagok, annak ellenére, hogy kampanyiddszak volt, kevésbé foglalkoztak az
eurdpai parlamenti valasztassal. Felmeriil, mi volt az oka a passzivitasnak? Vajon a partok nem szolgaltattak
elég alapanyagot? Vagy az Ujsadgok szerkesztdi nem tartottdk fontosnak, hogy részletesebben beszamoljanak a
kampéanyeseményekr6l, mert Ggy vélték, az nem érdekli az olvasdkat? Lehetett indok a valasztopolgarok
kozonye? A Metropol ,,Mit sz6l hozza?” rovata semmiképpen sem tekinthetdk reprezentativnak, mégis érdekes
pillantast vetni egy, majus kozepén készitett korkérdés valaszaira. A négy megkérdezett ugyanis, 0Ogy
nyilatkozott, nem érintik meg a partok kampanyai. Volt, aki tul altalanosnak tartotta az {izenteket, vagy furcsallta
a negativ kampany mértékét. Egyikiiknek az nem nyerte el a tetszését, hogy a partok belpolitikai témakkal
probaltak népszeriiséget szerezni maguknak, a masik valaszaddé nem tartotta elég latvanyosnak és kreativnak a
kampanyt.**> A kampéanycsend el6tti utolsd napon kozreadott ,,felmérés” egyuttal, mar kedvezbb hozzaallast
tiikrozott. A négy személy koziil, csupan egy jelezte, hogy nem megy el szavazni. Aki igen, részvételét azzal
indokolta, hogy nem mindegy ki megy Briisszelbe, és hogyan képviseli az orszagot, miként védi hazank
érdekeit. Mas szerint az volt a fontos, hogy olyan emberek keriiljenek az Eurdpai Parlamentbe, akik hitelesek és

értenek a munkajukhoz. *”

Osszegzés

Tanulmanyunk azzal a céllal sziiletett, hogy képet adjon arrél, miként foglalkoznak a magyarorszagi
ingyenes Ujsagok a politikaval. Miutan kutatasunk idépontja a 2009-es eurdpai parlamenti valasztast kdzvetleniil
megel6z6 két honapra esett, modunkban allt azt is megfigyelni milyen magatartast tandsitanak a gratisz lapok
egy specialis, azaz kampanyidészakban. Varakozasaink ellenére azonban, ez a kampanyidészak igen
visszafogottnak bizonyult az ingyenes Ujsagokban. Kozoltek politikai hireket, de a kampanytémakat nem
tartottak folyamatosan napirenden, sokkal meghatarozobb volt a gazdasagi krizis, illetve az ij miniszterelnok és
a megalakul6 kormény valsagkezeld intézkedéseinek az ismertetése. Eddig a pontig fogalmazhatunk meg
altalanos jellemzoket a két ingyenes tijsaggal kapcsolatban, de miutan a kutatds soran, ligyek és értelmezési

keretek szempontjabol is csoportositottuk a hireket, markans eltéréseket véltiink felfedezni a napi- és a hetilap

292 Qnt meggérintik a partok EP-valasztasi kampanyai?, Metropol, 2009. majus 12.
23 On részt vesz az EP-képvisel6i valasztason?, Metropol, 2009. junius 5.
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politikai tartalommal bird cikkei kozott. A kiillonbségek nem is a periodicitasbol, mint egy masfajta
szerkeszt6ségi hozzaallasbol fakadnak. A Metropol belpolitikai rovata hirszolgaltatd funkcio tolt be. Igyekszik
semleges maradni, amelynek zaloga, hogy elsdsorban MTI hireket kozolnek. Valoszintileg ennek volt betudhato,

hogy a napilapban, nagyobb aranyban fordultak el6 a szakpolitikai tigyek.

Amennyiben a vizsgalt ingyenes Ujsagokat szeretnénk elhelyezni a mindségi-bulvar tengelyen, annak
ellenére, hogy egyforman popularis sajtotermékekrol van szo, kiilon kell valasztanunk egymastol a két lapot. Bar
a Metropol jo néhany bulvarjegyet felmutat (rovid, konnyen attekinthetd cikkek, tobb fénykép, kis alakil méret,
szoérakoztatd tartalom), mégsem tekinthet6 tabloidnak. A minéségi ujsag iranyaba torténd kismértéki eltolodast a
mar emlitett ,,tavirati-stilus” okozza, legalabbis a politikai tartalomnal mindenképp. A tajékoztatd szandékot itt
nem nyomja el a szorakoztatasra torekvés. Vajon a Helyi Téma beilleszthetd a tabloid lapok csaladjaba?
Amennyiben a torzslapot tekintjiik a valasz inkabb helyeslé. Nem lehet megkeriilni ugyanakkor, hogy a belso,
keriiletenként (illetve varosonként) eltéré oldalakon a helyi szintii iigyek kapnak fészerepet. A néhol politikatol
sem mentes Onkormanyzati hireken til, adott k6zdsség gondjair6l, kezdeményezéseirdl, kdzéleti eseményeirdl is
beszamolnak. Az oldottabb hangvétel itt is megmarad, de a lokalis témak megjelenitésével a hetilap — ugy tlinik

— egy sajatos mutacioja lesz a bulvar Gjsagoknak.
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Kampdnyrdl réviden

Internetes Ujsagok politikai napirendje a 2009-es ep vdalasztdsok eldtt

Szabd Gabriella

Bevezetés

vizsgalja. Pontosabban fogalmazva a legnagyobb latogatottsagi internetes 1jsagokat elemeztik a
kampanyiddszak legfontosabb politikai relevanciaju tartalmainak bemutatasaval. A tanulmany el6szor az online
hirportalok politikai kommunikacios folyamatokban betoltott szerepét és jellegzetességeit tekinti at a nemzetkdzi
és a hazai szakirodalom segitségével. Majd a 2009-es kampany két honapjanak legfontosabb iigyeit és

értelmezési kereteit (frame) jarjuk koril.

Valami mas, de mégis ugyanaz: online ujsagok a szakirodalomban
Az elmilt évtizedben az internetes Gjsagok a globélis médiapiac fontos szerepldi lettek. fgy nincs mit
csodalkozni azon, hogy az akadémia berkeken beliil mind tobben tekintik fontosnak a hirportalok politikai

tajékozddasban betdltott szerepének vizsgalatat. De mit értiink a hirportal gyijtonév alatt?

Bodoky Tamas szerint ,a portilok olyan weboldalak, amelyek az internet informacio- és
szolgaltatasdzsungelében valo eligazodast probaljak megkonnyiteni azaltal, hogy szamos kiilonbozé témaju és
funkcioju elemet tesznek elérhetévé a nyitooldalukrol” (Bodoky 2005). Masként fogalmazva, az online ujsagok
tehat olyan portalok lennének, amelyek szerkesztdségi munka nyoman 6nalld szereploként vesznek részt a

hirfolyam alakul4saban.

Bodoky a portalok tipizalasara a vertikalis-horizontalis felosztast ajanlja. A vertikalis portalok egy-egy
specifikus témat és kozonséget megcélozva miikddnek; példaul zenével, autokkal, sporttal, egészséggel, vagy
specialisan politikaval foglalkozva kivannak a kérdéskor irant érdeklédok gyijtépontja lenni. A horizontalis
portalok ennél szélesebb spektrumon miikodnek és altalanos felhasznaloi célokat szolgalnak: internetkeresot,
kiilonféle hireket, e-mailezési és online vasarlasi lehetoséget, forumot, webtarhelyet, €s egyéb szolgaltatasokat

kinalnak egyetlen weboldalon.

Megkiilonbdztetiink tovabba csak online, illetve vegyes kiadasu ujsagokat. Ez utdbbi azt jelenti, hogy az
adott médiumnak van elektronikus és hagyomanyos terjesztésti mutacidja is. Ilyen példaul a Magyar Nemzet
vagy a Népszabadsag, amelyek rendelkeznek papiralapu és internetes kiadassal egyarant. A csak online ujsagok
értelemszertien kizarolag elektronikus megjelenéssel birnak. igy miikodik az Index vagy az Origo (Kiss-Boda

2005).
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Az internetes Ujsagok felbukkanasa és elterjedése nyoman a kutatok elsGsorban a webes Ujsagiras és a
hagyomanyos zsurnalizmus kapcsolatat kezdték boncolgatni. Vannak-e kiilonbségek e két forma kozott? Ha
igen, melyek ezek és milyen kovetkezménnyel jarnak az ujsagiroi szerepekre nézve (Wulfemeyer 2007; Deuze

2003; Szabo 2008).

Mig a kutatok jorésze a valtozasokban, a kiilonbségek azonositasaban kivanja megragadni az online
ujsagok jellemzobit, a tanulmanyok egy masik csoportja ugy véli, hogy a webes sajtd fejlodése beleillik az
ezredvégi médiakultara, a new media formalodasaba, amelyben a médiaformatumok kozotti konvergencia, a
kozonség szerepének felértékelddése, a fragmentacio és a posztobjektivitas figyelhetd meg. Szerintiik hiba lenne
mindezeket a tendencidkat csak a webes sajtd sajatossagaiként értelmezni, viszont érdemes megvizsgalni, hogy
mit jelentenek ezek az online Ujsagok kontextusaban (Singer- Gonzalez-Velez 2003; Szabo 2005; Szabo 2007,
Szabo 2008; Thurman 2008).

Szamunkra azonban az online ujsdgok politikai kommunikacioban betdltott szerepe érdekes. Lassuk,

hogy melyek a szakirodalom hot issue-i ebben a kontextusban!

Politika és kampany az online ujsagokban

A korabbi kutatasok tanulsagai alapjan allithatjuk: a politika fontos az online jsagok szamara, bar a téma
irant f6ként a kampanyok idején né meg érdeklodésiik. Raadasul sajatos politikaképpel rendelkeznek, amely
hatassal lehet az egyre ndovekvd olvasotaboruk politikai ismereteire, tudasara, attitiidjére. A hazai és nemzetkozi

elemzések eredményeit harom kérd6szo — a mi, a hogyan és a miért — koré szervezve kivanom bemutatni.

Mi a politika az online ujsagokban?

A 2000-es amerikai elnokvalasztasi kampany internetes médiumokbeli megjelenését vizsgalva a Singer -

Gonzales-Velez szerzoparos két szembetlind mintat latott kirajzolodni.

Az egyik az adattipusii, a masik a véleménytipust tartalmak dominanciaja. Az adattipusu tartalmakat a
kampény és a politika szamainak, tényeinek vildga adja. Az online jsagok szerkesztdi igyekeztek 0sszegytiijteni
relevans statisztikakat, a jeloltek népszeriségének valtozasat mutatd szamokat, valasztasi térképeket, és gy
egyaltalan mindenféle indikatorként értelmezhetd mutatot, amely segithet értelmezni a politikai verseny allasat,
illetve a jeloltek felkésziiltségét. Az online ijsagok tobbsége azonban nem elégedett meg a szamok és a mutatok

Osszegytijtésével.

A tartalmak masik jelelds csoportjdban a ,,politika, ahogy én latom” megkozelités figyelhetd meg. A
kutatds tanulsdga alapjan az online Ujsdgok szdmara a kampanyeseményekrdl, politikai torténésekrol,
személyekrdl, folyamatokrol alkotott vélemények kozlése felettébb fontos. Az ilyen tartalmak természetszertien
szubjektiven latjak és lattatjak a politika vilagat, vagyis szamukra az a politika, amit a sorok szerzdje, a kép vagy

a videobejatszas készitje annak gondol (Singer-Gonzales-Velez 2003).

A hazai internetes Ujsagok politikaképére vonatkozdan a 2006-os orszaggyiilési kampanyok idején
készitett elemzésiinket tudjuk idézni. Kutatasunk tanulsadga szerint a magyar internetes Ujsagokat a politikabol

inkabb a kampany technikai vonatkozasai, a kampanyesemények, a finanszirozas, az esélyek és a politikusok
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népszeriségének alakulasa érdekelte. A kampany és a politika szakpolitikai vonatkozasai ritkan keriiltek a
fokuszba. Annal inkabb a vezérek, Orban Viktor és Gyurcsany Ferenc kiizdelme a valasztok szivének
megnyeréséért vagy éppen a normasértének tekintett 1épéseik. Ugy lattuk, hogy 2006 tavaszan a politikai
verseny, pontosabban szo6lva a politikusok tragikus, olykor komikus kiizdelmére vonatkozé hirek dominaltak a

magyar internetes sajtot (Szabd 2007).

Hogyan talaljak a politikdt az online ujsagok?

Az internetes ujsagokkal kapcsolatban nem konny(i eldonteni, hogy tulajdonképpen hova is helyezziik
ket a jobboldali-baloldali*** dichotomiaban gondolkodé magyar médiapiacon. Pértosak-e az online tjsagok?
Konkrét vizsgalat hijan, csak altalanossagokra szoritkozhatunk. Nem nehéz a valasz a vegyes tipusu ujsagok
internetes kiadasa esetében, hiszen ezek igazodnak az anyamédium politikaképéhez, tehat egy partos Ujsag
online kiadasa is kitapinthatd partpreferencidkkal rendelkezik. Szintén viszonylag konnyii a dolgunk akkor,
amikor az Ujsig maga fekteti le a szerkesztdség politikai elveit. fgy tett a Hirszerz6, amely kozlése szerint
»konzervativ-liberalis”, és a ,,szabad piaci verseny értékeinek talajan alr.*? Arra is akad azonban példa, amikor
a versenytarsak probaljak cimkézni a piacra Gjonnan belép6t, mire a megszolitott kézzel-labbal tiltakozik. Ez
tortént a rovid életl Zoom.hu internetes portal esetében is, amelyet igyekeztek tobben a kormany szocsoveként,
,.szoci pénzmosodaként” pozicionalni. >

Bar tagadhatatlan, hogy vannak partos vagy egyes ideoldgiai csoportokhoz kotheté portalok, az online
ujsagok politikaképének valodi ujdonsagat nem a partossag dimenzidja adja. A politikarol valéo kommunikalas
névuma a prosumer ujsagiras elemeinek terjedése. Masként szolva, a profi és amatdr tartalomfejlesztés
logikainak &sszeolvadasa. Mit jelent ez? Az internet kiilondsen alkalmas, tobbek kozott, az interaktivitas és a
multimedialitds Osszekapcsolasara. Az online jsagok jelentds részénél megfigyelhetd az, hogy elmosodik a
hatar az Gjsagok iroi és olvasoi kozott. A Web 2.0 jegyében a portalok egyre aktivabban épitenek a fogyasztok,
pontosabban a felhasznalok tudasara, készségeire ¢€s egyiittmiikodési hajlandosagara a hirfolyam
aramoltatasaban. Igaz, ezzel a webes Ujsagirok lemondanak a kapudri monopoliumukrol, de egyrészt id6t és
pénzt takaritanak meg, masrészt megerdsitik az olvasoik és a portal kozotti kapesolatot. Az online Gjsagok egy
része igyekszik vilagos keretet szabni, amelyre felfiizhet6k az olvasok altal bekiildott tartalmak; forumok,
szavazasok, cikkekhez fiizhetd6 kommentarok, tobbszerzds blogok, vided és képfeltoltési lehetéségek. Ezek a
tendencidk hovatovabb odaig erésddtek, hogy a szakirodalom nevet is adott a tartalmak termeldinek (producer)
¢és fogyasztdinak (consumer) konvergencidjabol szarmazo jelenségeknek. Egyesek prosumer (Deuze 2003),
masok részvételi (Lasica 2003), megint masok kdzosségi ujsagirasrol (Meyer 1995) beszélnek. A kiilonbozd
elnevezések mogott azonban az olvasok kontribicidjanak () mintai, illetve ennek felismerése all. Az online
ujsagok eredetiségét a kétiranyu kommunikacio, a vilag torténéseire adott kollektiv reflexid lehetdsége, tovabba
a szereplok kozotti kapcsolatok valtozd formai adjak. Nem nehéz belatni, hogy itt valamiféle tartalomel6allito

network kialakulasanak vagyunk a szemtanui.

294
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Zoom-bol csak a zoom hianyzik, Doranszky blogja, 2008. szeptember 18.
Ami valtozatlan: a Hirszerz6 szabadelvii portal marad, e-MaSa, 2007. julius 4.
296 Fiiggetlen hirportalt indit az MSZP maganzsaruja, Index, 2008. januar 18. ; Kik vagyunk mi?, Zoom.hu, 2008. 4prilis 17.
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Miért igy jelenik meg a politika az online ujsagokban?

Nehéz még tisztan latni abban a kérdésben, hogy mi is all az online Ujsagok politikatalalasanak a
hatterében. A szakirodalomban olvashaté magyarazatok szerint az egyik lehetséges ok a hagyomanyos
médiafunkciokkal kapcsolatos koncepciok atrendezddése. Peter Dahlgren 1996-o0s tanulmanyaban arra hivja fel a
figyelmet, hogy ideje leszamolnunk azzal az elképezéssel, miszerint a tomegkommunikacié feladata a koziigyek
terén tajékozott, racionalis dontésekre képes allampolgar kinevelése (Dahlgren 1996). Barmennyire is
ragaszkodunk e nézdponthoz, a médiumok tobbsége immar lemondott arrdl, hogy akdrmilyen integracids é€s
neveld szerepet lasson el. S6t! Egyre inkabb azt latjuk, hogy a médiumok célcsoportokban gondolkodnak, és

nem ambicionaljak a tarsadalom egészének megszolitasat.

Ezért az internetes portalokat nem is koti gizsba a mindenkinek megfelelés igénye. Eppen ellenkezéleg,
tobbségiik egy relative jol koriilirhatd kozdsségnek szol, szervezddjon az ideologiai, akarmilyen szubkulturalis,
vagy fogyasztasi jellemzOk alapjan. Az online ujsagok egyértelmiien a posztmodern, széttdredezett
kommunikécié példai; lemondanak a tarsadalmi-politikai valosag egységes feltérképezésérdl, a neutralis,
semleges, tényszert, a hir ¢s kommentar elvalasztasat betarto, tdvolsagtartd zsurnalizmusrol. Mas szdval sutba

dobjak az objektivitas doktrinajat.

Az online Gjsagok tehat semmiképpen sem a valosag objektiv feltérképezdi, sokkal inkabb egy kozosség
gyujtopontjai, ahonnan az akar tobb tizezres, szorosabban vagy lazabban 6sszefonddoé csoport tagjai iranyzékot
vehetnek a vilagban vald eligazodashoz. Ebben az értelmezésben az internetes Ujsagok ugyanolyan

valdsagteremtd €s termeld tényezdk, mint a tomegkommunikacioé mas agensei.

Kutatdasi kérdés és modszer
Ilyen elméleti megfontolasok mentén alakitottuk ki az online média hazai reprezentansainak vizsgalatat.
Kutatasi kérdésiinket a médiakutatdsok egészére vonatkozd elméleti keretben foglaltakhoz képest az alabbi

moddon specifikaltuk:

Hogyan alakul a politikai napirend a 2009-es eurdpai parlamenti valasztdsok eldtti kampanyidészakban

az internetes tomegkommunikacio médiumaiban?

A kérdés megvalaszolasahoz megvizsgaltuk, hogy a 2009-es eurdpai valasztasokat megel6z6
kampanyiddszak hatvanhat napjaban (2009. aprilis elsejét6l 2009. junius 5-ig) milyen tipusu iigyek keriiltek az
online médiumok napirendjére. Majd attekintjiik, hogy az internetes tomegkommunikacié miként kezeli, hogyan

talalja ezeket a témakat.

Kutatasunk targyaul a Medidan Webaudit altal regisztralt honlapok koziil a legnagyobb latogatottsaggal
rendelkezé hat, politikdval is foglalkozo hirportalt valasztottuk. Ezek: Origo, Index, Stop.hu, Ma.hu,

Népszabadsag Online, illetve a Magyar Nemzet Online. Mindez a szamok nyelvén:
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I'stz'lg Latogatok szima
Origo 2 563 994
Index.hu (6nbevallas alapjan) 1 400 000

Ma.hu 899 237
Népszabadsag Online (Ringier csoport egyéb online érdekeltségeivel egyiitt) 638 313

Stop.hu (6nbevallas alapjan) 180 000

Magyar Nemzet Online 140 422

1. tablazat 2009. aprilis honap atlagos napi latogatoszama. Forras: Webaudit, CEMP.hu, Stop.hu.

A hat koziil négy csak online kiadast portal, amelyen a politikai témaju hirek, cikkek mellett életmoddal,
kultaraval, szexualitassal és sztarpletykakkal kapcsolatos valtozatos tartalom, illetve szolgaltatas érhetd el. A
tovabbi kettd a nyomtatott anyalapja internetes kiadasaként indult, és fokozatosan valt 6nallé napirend alakitd
tényezéveé. S mint a hagyomanyos nyomtatott sajtd képviseldi altaldban, tobbéves kisérletezés utan talaltdk meg
a modot a print és online csatorndk harmonizalasara. A Népszabadsag ugynevezett integralt szerkesztOségi
modellben mikddik, vagyis a papiralapu €és az internetes kiadas tartalma felett ugyanaz a vezetés diszponal.
Ezzel szemben a Magyar Nemzetnek, az impresszuma szerint, kettds szerkesztdsége van; kiilon a print és kiilon
az online forma szamara. Tagadhatatlan azonban, hogy mindkét portal f6 funkcidja, hogy valamiféle tobblet
vagy kiegészitd szolgaltatast (levelezd rendszer, telefonprogram, szavazas, forum, blog, vided és képmegosztas)
nyujtson, illetve a nyomtatott tartalmak mas csatornan (interneten) tdrténd elérését biztositsa a lapokhoz kotédo
kozonség szamara. Masként fogalmazva: az online uUjsagok a hirszolgaltatas, a véleménykozlés és a

kozosségteremtés harmassagan épitkezve alakitjak ki arculatukat, és ehhez kapcsoldddan a politikaképiiket.

Adatgytijtéstink a 2009. aprilis elsejétél 2009. julius 5-ig, a kampanycsend napjaig tartott. Minden nap 20
és 22 ora kozott letoltottiik és archivaltuk az Origo, Index, Stop.hu, Ma.hu, Népszabadsag Online, illetve a
Magyar Nemzet Online nyitdoldalat, Belfold/Belpolitika/Itthon rovatokat, tovabba a politikaval, kampannyal
foglalkozo hireket, blogbejegyzéseket, vided és képanyagokat. Az adatokat a médiaclemzdé tanulmanyokra
vonatkozo ko6z0s elméleti keret modszerével; napirend és framing-elemzéssel dolgoztuk fel. Elkiilonitettiik a
hirszolgaltatas, a véleménykozlés és a kozdsségteremtés funkcidihoz kapcsolodo tartalmakat, s ezek koziil a
kiemelt helyen szerepeltetetteket elemeztiik. Mit jelent a kiemelt hely az online Gjsagoknal? Ez az uigy nevezett
above the fold vagy above the scroll teriilet, amely a nyitdéoldalon legdrgetés nélkiil, altalaban grafikailag is
elkiilonitve (példaul nagyobb betlimérettel) jelenik meg. A szerkesztdség igy adja tudtunkra, hogy ezek az adott
id6szak legujabb és/vagy legfontosabb, legérdekesebb tartalmai.

A kovetkezokben a vizsgalatunk eredményeit foglaljuk 6ssze.

Kampany — ugy mellesleg

Az eurdpai parlamenti valasztasokat megel6z0 idGszakban a vizsgalt Gjsagok napirendjét belpolitikai
kérdések hataroztak meg. Nincs ebben semmi meglepd, mind a nemzetkdzi, mind a hazai tapasztalatok azt
mutatjak, hogy az EP kampanyok marginalisan foglalkoznak az Eurdpai Unidval, az eurdpai integracioval, a
partok Eurdpa-programjaval. 2009-ben azonban a netsajté mintha magat a kampanyt is elfelejtette volna. Ugy
latjuk, hogy a belpolitika legfontosabb torténéseit, melyek a gazdasagi valsaggal, illetve a

korményvalsag/valtassal voltak Osszefliggésben, tobbnyire nem az EP kampany jegyében targyaltdk. Az online
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sajtobol ugy tinhetett, hogy 2009 tavaszan a sziiken értelmezett kampany igazan csak a valasztasok el6tti utolso

heteket jellemezte.

Mi allhatott ennek hatterében? A lehetséges okokat keresve csak talalgathatunk. Egyrészt elképzelhetd,
hogy az Gjsagirok elfogadtak a partok (féként a Fidesz €s az MSZP) narrativajat, miszerint tobbrol van sz6, mint
az EP valasztds, és Magyarorszag jovdje, a valsag kezelésének mikéntje nem lehet holmi kampéanytéma.
Masrészt azonban az is el6fordulhat, hogy a szerkeszt6k nagyon is a tudatdban voltak a permanens kampany
jelenségének, csak éppen azt olyan evidencianak tekintették, hogy nem kototték a hirekhez. Harmadrészt, azt is
valdszinisithetjilk, hogy az 0jsagirok fejében mas kép élt az eurdpai parlamenti valasztasok idealtipikus
kampanyarol. Kozkeletli értelmiségi vélekedés szerint ugyanis ennek az EU-rol, az Eurdpai Parlamentrdl, a
meghatarozni a napirendet, ezért nem is volt 2009 tavaszan igazi kampany. Kovetkezésképpen a portalok
politikai diskurzusait sem lehet, nem érdemes az EP valasztasokhoz kotni. Tény, hogy a netsajtd altalunk
elemzett képviseloi a valasztasi, illetve kampannyal kapcsolatos hireknek nem inditottak kiilon szekciot, hanem

azokat altalaban a nyitd oldalon vagy a belfold/belpolitika/itthon rovatokban szerepeltették.

A sajatossagaikbol fakaddan az online Ujsdgok a politikai kommunikéacié harom kiilonb6zé modjat
jelenitik meg. A kampany alatt azonban a hir-vélemény-k6zosség harmassagabol szinte kizardlag a hir funkciot
mikodtették, erre utal, hogy a nyitdoldalak kiemelt helyén csak hirek formajaban jelent meg relevans politikai

tartalom. Lassuk ezek elemzését!

Hir. A 2009-es EP valasztasokat megel6z6 honapok minden kétséget kizaréan legfontosabb iigye és
értelmezési kerete a valsag volt. Ez az ligy illetve értelemezési keret jelent meg egyrészt a nemzetkdzi gazdasdgi

valsag hatasaival foglalkozo hirekben, masrészt az ezzel szegrol-végrol 6sszefliggd kormdnyvdlsag talalasaban.

A valsaghirek kozel fele a gazdasdg, a pénz- ¢és tOkepiacok, a bankszektor, a multinacionalis
nagyvallalatok hazai és nemzetkdzi helyzetével, a kiillonbozé pénziigyi szuperszervezetek (Nemzetkozi
Valutaalap, Eurépai Ujjaépitési és Fejlesztési Bank) és a magyarorszagi feliigyeleti szervek (Pénziigyi
Szervezetek Allami Feliigyelete) 1épéseivel, illetve a szakmai szovetségek (Magyar Bankszovetség) és a
gazdasagpolitikai vezetés allaspontjaval foglalkozott. Itt els6sorban a makrogazdasagi diskurzusok dominaltak,
olyan kifejezésekkel mint GDP-dinamika, hozamesés, tékeinjekcid. Kiilondsen jellemzd volt ez az Origo és
kisebb részben az Index hirszolgaltatasara. Vilagos, hogy ebben a megvilagitasban a valsag gazdasagi,
pontosabban vilaggazdasagi jelenség, és egy sziik elit kommunikal egymassal a megoldast keresve. A gyogyir
tekintetében a hirek meglehet6sen felszinesek; egyszerre olvashatunk a nagyobb allami beavatkozas

297
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lehetéségérol ™, illetve az allamadossag csokkentését siirgetd privatizacios tervekrol.

Szamunkra azonban érdekesebb a Gyurcsany Ferenc tavozasaval, az j kormanyfé megvalasztasaval,
illetve a Bajnai kormany programjaval Osszefoglalhatd politikai konstellacio médiaprezentalasa. Ez esetben

elkiilonithetjiik a nagypolitika és a szakpolitika szintjét. Nézziik meg, hogy mit jelentenek ezek!

27 Feltételeket szab a német kormany Opel-iigyben, Origo, 2009. majus 4.
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Nagypolitika. A politika terrénumat is érintd hirek ugy haromnegyedében megfigyelhet a jobb hijan
nagypolitikainak nevezhetd perspektiva. Ez az esetek tobbségében a Gyurcsany Ferenc lemondéasa utan szoba
keriilt miniszterelnok-jeloltek, illetve Bajnai Gordon kivalasztasaval az 0j kormany megalakulasat figyelemmel
kiséré hireket jelentette. Tovabba néhany elemzést, amely a ,mi is torténik 2009 tavaszan Magyarorszag
politikai szinterén” kérdésére kinadl valamiféle ok-okozati értelmezést. Az elemzés jellegli irasok a Magyar
Nemzet Online és a Népszabadsag Online oldalain jelentek meg. Ez alapjan azt mondhatjuk, hogy az offline
gyokerekkel rendelkezé kozéleti-politikai sajté online formajaban is fontosnak tartja hagyomanyait kovetni;

elemzd, tényfeltard, magyarazoé tartalmakat kozolni.

A Magyar Nemzet Online moralis aspektusokat vetett fel. A valsag moralis értelmezése szerint
Magyarorszag nemcsak gazdasagilag van nehéz helyzetben. Az allamhaztartas hianya, a forint gyengiilése, az
inflacié novekedése a szocialista-szabaddemokrata koaliciok egyrészt rossz kormanyzasa, masrészt szandékos
karokozasa miatt kovetkezett be. A szakmai hozza nem értés tehat amoralitassal parosul, amely annal sulyosabb,

hiszen ez azt jelenti, hogy onds érdekeit kovetve egy sziik csoport megkarositja a tobbséget. Példaul igy:

,, Védekezik az "offshore-kormany"(... ) Bajnai és Oszko hiilyének nézi az embereket az offshore-cégek

tigyeben” 298

A hétfon elfogadott ,,csaladbarat” intézkedések nem éppen afelé hatnak, hogy minél t6bb gyermek

sziilessen, sot, kivilaglik: kifejezetten utaljik a gyereket, meg a csaladot, ha az nem a sajatjuk. 299

A Magyar Nemzet Online igen komoly kormanykritika mellett a baloldali politikusok személyes
integritasat is megkérddjelezd hireket, cikkeket kozolt. Ilyen politikai karaktergyilkossag-kisérlet elsésorban

Bajnai Gordon miniszterelndk és Oszko Péter pénziigyminiszter kapcsan volt olvashatd. Nézziink példat erre;

,Bajnai Gordon szocializacioja a libatenyésztoket tonkre tevo, offshore vallalkozdsokat miikodteto
300

Wallisban teljesiilt ki, és ekkor foglalta el mélto helyét a balliberdlis gazdasagi és politikai elit paholyaban.

A pénziigyminiszter azonban nemcsak gazdasagrombolo modszereiben hasonlit Gyurcsanyra, de ugy
tinik, luxusimadatban sem marad el mogotte. (... ) Mindketten azonos jellemhibaban szenvednek. Nem
mondanak igazat, és iigy gondoljik, hogy ez soha nem deriil ki.”*"!

Szakpolitika. A Bajnai- kormany megalakulasa utan, 2009 aprilisanak utols6 és majusanak els6 hetében a
netsajtd figyelme a kormany valsagkezeld intézkedései felé fordult. Ezek a hirek képezték vizsgalatunkban az
iigynevezett szakpolitikai (policy) iigyeket. A szamtalan allami kiadascsokkentd terv koziil a nyugdijjal, a
csaladtamogatasi rendszerrel, illetve az adozassal (személyi jovedelemadd, AFA, ingatlanadé) kapcsolatban
jelentek meg hirek. A legtobb cikk a Ma.hu, a Stop.hu és az Origo oldalain volt olvashat6. Ezekben a hirekben
legtobbszor a kormany és az MSZP frakcid kozotti egyezkedésr61302, illetve a Fidesz egyet nem értésér6l303

298
299
300
301
302

Védekezik az ,,offshore-kormany”, Magyar Nemzet Online, 2009. majus 27.

Bajnaiék utaljak a gyerekeket, Magyar Nemzet Online, 2009. majus 27.

Klanok és klonok II., Magyar Nemzet Online, 2009. majus 25.

Klanok és Klonok 1., Magyar Nemzet Online, 2009. majus 23.

MSZP: a kormany nem veszi el a csaladi ellatasokat, Népszabadsdag Online, 2009. majus 10.
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volt sz6. Az SZDSZ304 és az MDF305 allaspontja minddssze egyszer jelent meg, mas parlamenti és

parlamenten kiviili part nyilatkozatai nem keriiltek a nyitooldalra.

A Magyar Nemzet és a Ma.hu néhany — Osszesen hét — cikkében a gazdasagi valsag és a kormany
megszoritd intézkedéseinek tarsadalomra gyakorolt hatdsat kivanta bemutatni. Itt szakértéi (példaul Ferge
Zsuzsa szociologus) vagy civil szervezetek kozleményeit, illetve kozvélemény-kutatdsok eredményeit

olvashattuk;

,,A kormany étletszertien, a szakemberekkel valo egyeztetés nélkiil nyul hozza a szocialis rendszerekhez -
mondta Ferge Zsuzsa szociologus szombaton az MTI-nek. A szakérté szerint szamitani kell arra, hogy a
megszoritasok és a valsag miatt né majd az alkoholizmus és az éngyilkossagi ardny, és egyre tobb gyermek
keriilhet dllami gondozdsba Magyarorszagon. "

wA  kormanyzat valsagkezelési programja aranytalanul és elviselhetetlen mértékben sujtia a
tobbgyermekes csalddokat, akik a tarsadalom fenntartasa érdekében atlagon feliili terheket vallalnak — szogezte
le a Nagycsaladosok Orszagos Egyesiilete. "

A kutatasunk idéintervalluméban (2009. aprilis elsejétdl 2009. junius 5-ig) egyéb szakpolitikai kérdések
alig voltak napirenden. Egy-egy cikk erejéig a Népszabadsag Online az Eurdpai Bizottsag kisvallalkozasokat
véds terveir6l®™ ) a Stop.hu a médiatdrvény®” véltoztatasaval kapcsolatos partallaspontokrél, a Ma.hu az eurd

1310

bevezetésének lehetséges datumarol” ™, illetve a Magyar Nemzet Online a Biinteté Torvénykonyv bizonyos

tételeinek szigoritisaval kapcsolatos Fidesz-javaslatokrol (az igynevezett ,harom csapés torvényrol”?!'") irt.

Kampany. A 2009 majusanak elsé hetében lezajlott kampanynyité partrendezvények hatasara az
internetes ujsagok figyelme is a valasztasok felé fordult. A vizsgélt iddszakban 6sszesen negyvennyolc olyan hirt
talaltunk, amelyik kozvetleniil a korteskedéshez, illetve a valasztasok lehetséges kimeneteléhez kapcsolodott. A
kampanyhirek tobbsége a Ma.hu-r6l és a Magyar Nemzet Online-r6l szarmazott. Mindkét helyen kiemelt
gyakorisaggal jelentek meg a fideszes politikusok és eurdpai parlamenti képvisel6jeldltek nyilatkozatai, illetve
az orszagjarasaik allomasain mondott beszédek Osszefoglaloi. A Fidesz részér6l legtobbszor Kovér Laszlo,
Schmitt Pal, Ader Janos, Szajer Jozsef, Navracsics Tibor és Gal Kinga szerepelt. A part kampényiizeneteit itt
baratsagos médiakdrnyezet vette koriil, gyakorlatilag minden akadaly és sziirdé nélkiil kaptak az olvasok a

kormanykritikat - belpolitikai és eurdpai szinten egyarant;

. Ader Janos ismertetése szerint az Orbdn-kormadny idején a munkanélkiiliség folyamatosan csékkent, 2002 ota

viszont folyamatosan no, az idén 11-12 szdzalékrol szolnak az eldrejelzések, "ami dramai, ilyen 1990 ota nem
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Nem tartjak jo otletnek a roviditett gyedet!, Ma.hu, 2009. méajus 23.

Kihatralt az SZDSZ az ingatlanad6é mogiil, Origo, 2009. jinius 4.

305 vEltelik fél év és Orbént legalabb gy utaljak, mint Gyurcsanyt" - Herényi Karoly a racidra voksol, Stop.hu, 2009. aprilis
29.

A megszoritd csomag csaladokat tesz majd tonkre, Ma.hu, 2009. aprilis 25.

Elviselhetetlen teher a tobbgyermekes csaladoknak, Magyar Nemzet Online, 2009. aprilis 25.

Megfizet, aki nem fizet, Népszabadsag Online, 2009. aprilis 9.

A Fidesznek nem tetszik a médiatérvény-tervezet, Stop.hu, 2009. aprilis 15.

Vértes Andras: 2011 és 2013 kozott lesz Magyarorszagon eurd, Ma.hu, 2009. aprilis 4.

"' Harom csapassal az erészak ellen, Magyar Nemzet Online, 2009. aprilis 19.
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volt". Az allamadossaggal ugyanez a helyzet - mondta a legnagyobb ellenzéki part politikusa, hozzatéve: 2002

, , . ;. g , , . , , . , L 312
ota folyamatosan lassul a gazdasag névekedése is, az idén mar a kormany is 6 szazalékos visszaesést var.”

A kormanyokon mulik, hogy mennyire tudjak kihaszndlni az EU biztositotta lehetoségeket, am a magyar
kormany nem tudott ezzel élni - mondta Gal Kinga fideszes europai parlamenti (EP) képviselo vasdrnap

Budapesten a Budai EU-majalis rendezvényen.”>"

Illetve azt a Fidesz-narrativat, miszerint;

A tét nem csak a 22 briisszeli manddtum elosztdsa.>'*

A politikus szerint a szavazatoknak fontos szerepe lesz abban, hogy eldre hozzdak-e az orszaggyilési

, , 1315
valasztasokat, vagy sem.’

,,Az europai parlamenti (EP) voksolas lesz a parlamenti valasztas foprobaja, amelyen bizonyithatnak ,,a veliink

egyetérték” és mindazok, akik kiabrandultak az elmiilt idészak kormdanyzdasabél '

A junius 7-i valasztas veget vethet a , kormanyzati amokfutasnak”, annak a gazdasagpolitikanak, amely az

. P, , 317
adoprés megszoritasan kiviil masra nem képes.”

A tobbi part korteskedésérdl sokkal kevesebb hir szolt. Varatlan tény azonban az, hogy az MDF
kampanyardl tobb cikk sziiletett, mint a kormanyparti MSZP-érdl. Az MDF elsdsorban a kdzvéleményt meglepd
EP listajaval keriilt a nyitéoldalakra. A jeloltek személye, foként Bokros Lajos politikai eléélete és allaspontja
jelentés hirértékkel rendelkezett. A lapok tobbsége el is fogadta a Horn-kormany volt pénziigyminiszterét
,Hhiteles valsagkezel6ként”, tobbszor idézték nyilatkozatait, melyek a gazdasagi krizis politikai megoldasara
vonatkoztak. Itt is arra vonatkozoan tajékozodhattunk tehat, hogy az MDF jeldltje szerint mit kellene tennie a

magyar kormanynak, és nem arrol, hogy hogyan szeretné a valasztokat képviselni az Eurdpai Parlamentben.*'®

Az MSZP kampéanyarol minddssze 6t hir szolt; ezek a majusi kampanynyité rendezvénnyel és Goncz

Kinga egyik kortes beszédével foglalkoztak. Az utobbirdl csak a Ma.hu szamolt be.*"”

A szabaddemokratak furcsa tiikdrben jelentek meg, hiszen kampanyukr6l nem 6nmagaban, hanem egy

masik part (Fidesz, Jobbik) reagalasaban lehetett olvasni;

Az SZDSZ plakatja mar kint van hdrom honapja (...), hogy lesz-e 200 ezer plusz egy szavazat. Uzenem, ha

akarjak irasba adom, nem lesz” - jelentette ki Schmitt Pal. 3%’

312 Ader Janos: Magyarorszag bajai a 2002-es korményvaltassal kezd8dtek, Ma.hu, 2009. méjus 5.

31 Gal Kinga: a magyar kormany nem tudta kihasznalni az EU nyujtotta lehet6ségeket, Ma.hu, 2009. majus 24.

314 Ko&vér: A tét nem csak a 22 briisszeli mandatum elosztasa, Magyar Nemzet Online, 2009. méajus 27.

315 Schmitt: A féldcsuszamlas most is bekévetkezhet, Magyar Nemzet Online, 2009. méjus 24.

316 Schmitt: Az EP-valasztas a parlamenti valasztas f6probaja, Magyar Nemzet Online, 2009. méajus 27.
317 Vége lehet a kormanyzati amokfutasnak, Magyar Nemzet Online, 2009. méjus 25.

318 Bokros: Musz4aj meghosszabbitani az IMF-hitelt, Index, 2009. aprilis 30.

Bokrosnak a Hit Parkban volt a reklam helye, Index, 2009. aprilis 23.

319 EP valasztasi kampany helyett belpolitikai vita?, Ma.hu, 2009. majus 11.
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A Legfelsobb Birosaghoz fordul Novak Elod, a Jobbik OVB-delegaltja, hogy megtamadja két part indulasat az
EP-vilasztason. Novak hamisitott kopogtatécédulikat talalt a Roma Osszefogds Part dltal leadottak kozétt, mig

2321

az SZDSZ listajarol hianyzik a keltezés.

Itt kell megemlékezziink a Jobbik Magyarorszagért Mozgalommal kapcsolatos cikkekr6l. Bar a
mainstream politikai nyilvanossag szamara a ,Jobbik problematika” (hogyan értelmezziikk a Jobbik
népszerliségét, miként kezeljiilk a partot, szoba kell-e allni a képviselGivel... stb) a valasztasok utan keriilt
napirendre, a kampany idGszakaban publikalt kdzvélemény-kutatasok arra utaltak, hogy a radikalis part
megszerezheti azt az 6t szazaléknyi szavazatot, amely az Eurdpai Parlamentbe jutashoz sziikséges. A Jobbik-

hirek tobbsége ennek az elérejelzésnek a rogzitése volt.

A 2009-es EP valasztasokat megel6z6 kampanyban az elemzések, kozvélemény-kutatasok foként a
Jobbik imént emlitett eléretdrésére, az EP valasztas belpolitikai jelentségére, illetve az SZDSZ varhatéan 6t
szazalék alatti szereplésére hivtak fel a figyelmet. A valasztids sajatossagabol eredden (orszagos partlistas
szavazas, kozjogi értelemben automatikus belpolitikai kdvetkezmények nélkiil) a sajté nem tudta a végletekig
perszonalizalni, két személy kozotti dontésként mutani be a kampany céljat. A 2006-os orszaggyiilési
valasztasok el6tti kampanyiddszak oly jellemzé politika mint bokszmeccs értelmezési kerete tehat 2009-ben nem
volt jellemz6. A 16verseny tipusu talalas azonban tovabbra is a magyar politikai kommunikacié meghatarozo
mintaja maradt. A sportnyelv és sportlogika hasznalata a politika mint kiizdelem dimenziojat erdsiti, s végso
soron azt mutatja, hogy a kampany olyan tevékenység, amelyben a harc ténye és kimenetele a legfontosabb
szempont. Eldéfordult, hogy az online média mintegy versenyeztette a kozvélemény-kutatd és/vagy elemzo
cégeket, hogy ki mit josol a valasztasok végkimenetelével kapcsolatban, illetve hogyan értelmezi a belpolitikai

helyzetet. Elébbire példa;

Az EP-ben a Tarki 14-16 mandatumot josol a Fidesznek és 5-6-ot az MSZP-nek, a Nézdpont 13-14 fideszes és

. . e 00322
szintén 5-6 szocialista helyre szamit.”

Utobbi kapcsan olyanokra gondolunk, mint:

Az EP-valasztasokon varhatoan még a 2004-esnél is kevesebben vesznek majd részt. A Fidesz sikere

boritékolhato, bar mértéke még kérdéses, a Jobbik befuthat harmadiknak, vélekedik Torok Gabor, a Vision

. e »323
Consulting elemzdje.’

A magyar kozvélemény alig van tudataban annak, hogy eurdpai képviseldi valojaban mivel is téltik az idejiiket,

s ezert nagy a kisértés arra, hogy a mostani EP valasztast is olyannak tekintsék, mintha parlamenti valasztds

lenne - olvashaté az MPK (Méltanyossdg Politikaelemz6 Kozpont) elemzésében.
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Schmitt: A foldcsuszamlas most is bekovetkezhet, Magyar Nemzet Online, 2009. majus 24.
A Jobbik megtamadta a romak és az SZDSZ listajat, Index, 2009. majus 11.

322 N§ a Fidesz el6nye, Index, 2009. majus 27.

323 Az alacsony részvétel a Fidesznek lesz j6? Index, 2009. majus 8.

324 EP-véalasztasok Magyarorszagon, Stop.hu, 2009. janius 3.
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A politika kriminalizaciéja. A valsag mint {igy és értelmezési keret mellett az EP kampany netsajtobeli
bevetése nem Ujdonsag a magyar politikai kommunikdcidban. Mar a 2006-os orszaggylilési valasztasok
kampéanykutatdsa mutatta, hogy elterjedt és mind a média, mind az intézményes politika szerepléi szamara jol,
egyszertien, tehat kényelmesen alkalmazhat6 kommunikativ minta. Itt tulajdonképpen arrél van sz6, hogy a
politika komplexnek és a hétkdznapi élethelyzettdl tavollévonek tekintett vilagat a mindenki altal jol ismert biin
és blincselekmények hasonlataival irjak le. Mig 2006-ban kizarolag a ,,vagyonelleni” metaforak (lopas, csalas) és
a ,,fehérgalléros” torvénysértések (adatokkal vald visszaélés, valasztasi torvény megszegése) torvénysértések
voltak jellemzok, addig 2009-ben megjelentek az erészakos biincselekmények logikajaval €16 kommunikacios

fordulatok.

., Az igazsagiigyi és rendészeti miniszter szerint tobb politikus ellen is merényletet terveztek annak a csoportnak a

tagjai, akiket szerda éjjel fogtak el a nyomozok. Draskovics Tibor ugy fogalmazott: 'Megjelent immar

kézzelfoghatéan, fenyegetéen a belfoldi eredetii, politikai motivdcidjii terrorizmus Magyarorszagon’”. >

Az SZDSZ tajékoztatasa szerint a magat Magyarok Nyilai Nemzeti Felszabaditéo Hadseregnek nevezé szervezet

haldlosan megfenyegette John Emesét, a part jeloltjét janudrban, a ferencvarosi idékozi orszaggytilési valasztds

elért. 3%

., Politikai hattere van a hazam ellen tervezett robbantasos merényletnek - jelentette ki pénteken az MTI-nek

Ty . g 327
Ecsodi LaszIlo szocialista képviselo.

., Hetyei LaszIlo XV. keriileti szocialista politikus t6bb tanii jelenlétében, tragar szavak kiséretében megfenyegette

kepviseltarsat, Laszlo Tamast - kozolte a fideszes orszaggyiilési és donkormanyzati képviselé  hétfon

kozleményben. "Szétverem a fejedet!" - hangzott el a fideszes politikus kozlése szerint.”***

325 A miniszter terrorizmust kialt!, Ma.hu, 2009. aprilis 10.

326 A miniszter terrorizmust kialt!, Ma.hu, 2009. aprilis 10.
327 Fel akartak robbantani a hazat!, Ma.hu, 2009. aprilis 10.
328 ngzétverem a fejedet", Ma.hu, 2009. majus 5.
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Osszegzés
A 2009-es Eurdpai Parlamenti vélasztasokat megel6z6 kampanyidészak online médianapirendjének

vizsgalatabol az alabbi tanulsagokat vonhatjuk le:

1. Erdektelen valasztas

A 2009-es europai parlamenti valasztds olyannyira belesimult a kormanyvalsag/gazdasagi valsag
idészakaba, hogy joszerivel teljesen észrevétlen, sot, allithatjuk, érdektelen maradt. Az online ujsagok
szempontjabol mindez azt jelentette, hogy az elemzett tartalmak mennyisége és valtozatossaga elmaradt a 2006-
os parlamenti, de még a 2004-es EP vélasztasok eldtti kampanyiddszak intenzitdsa alapjén vartaktdl is (Szabd
2007, Szabd 2005). Nemcsak, hogy az eurdpai dimenzid hidnyzott szinte teljes egészében (errdl Jirgen
Habermas, német filozéfus és tarsadalomtudés a Népszabadsagnak adott interjijaban részletesen beszélt®*), de
maga a kampany mint politikai aktivitas sem keltette fel a portalok figyelmét. Ennek oka valosziniileg kettds:
egyrészt maguk a partok is igen visszafogottan vagy, ahogyan az Index.hu 0jsagirdja leszdgezi, otletteleniil és
erétleniil korteskedtek ™, masrészt pedig az online média minden bizonnyal szamot vetett az orszag polgarainak
— s igy sajat olvasoinak — csekély érdeklédésével (amit bizonyit a prosumer tartalmak hianya). Igy a

kattintasokért folytatott kiizdelemben e téma hirértéke devalvalodott.

2. Politikai absztinencia

Igazan varatlan fejlemény, hogy némely online 0jsag (Index, Stop.hu, Népszabadsag Online) a
nyitéoldalakon inkabb engedett teret a sporttal, celebvilaggal, kultiraval vagy gazdasaggal foglalkozo hireknek,
mint a politikdnak. Ez a horizontalis portalok estében logikus, hiszen ott a politika csak egy a lehetséges
tartalmak kozott. A kozéleti napilap internetes kiadasaként ismert Népszabadsag Online esetében azonban

meglepd.

Itt kell megjegyezni, és ez igaz a tobbi vizsgalt médiumra is, hogy a hirek igen jelent6s része legtobbszor
a Magyar Tavirati Iroda forrasabol szarmazo, csak a szitken vett informaciokozlésre korlatozodo, rovid, tomor
cikk volt. A Deuze-féle prosumer mintak 2009-ben csak minimalisan érvényesiiltek a magyar online médiumok

politikai kommunikacidjaban.
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Habermas: Még sosem rendeztek igazi unios valasztast, Népszabadsdg Online, 2009. majus 30.
EP: visszafogott plakathdboru az utcan, Index.hu, 2009. majus 17.
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Politika reggeli mellé,

avagy kampdny a reggeli kdzéleti televizids magazinokban

Horvath Szilvia — Toth Bdlint:

Bevezetés

Varakozas, csalodas, meglepetések. E harom szdval lehetne jellemezni legjobban azt, ahogyan a reggeli
kozéleti televizios miisorok az EP-kampanyt talaltak. Pedig az dsszkép kerek egész, hiszen a kampany nyitanya
és finaléja is Gurmai Zita volt, a maga modjan. Majus 1-én, hazank EU-tagsaganak 6todik évforduldjan a
hihettiik, ez az igazi kampanykezdet; a partok ,begyujtjak a rakétaikat”, a média pedig fesziilt figyelemmel

tekint a politikai versenyre.

Nem igy tortént. A reggeli magazinmiisorokban kiilonb6z6 aktualis események terelték el a figyelmet az
EP-kampanyrol. Jollehet a reggeli magazinok miifaja mar két évtizede jelen van hazénkban, a miisorok
els@sorban bemutatni, elmagyardzni, elemezni kivanjak a torténéseket, kevés benntik a ,,faggat6z6”, a tulzottan a
politikai bulvarral, vagy gyanusitgatasokkal kapcsolatos elem — noha akadnak kivételek. Sajatos miifaj a
magazin, mivel nem kotott. Mig egy Gjsageikknek, egy hirados anyagnak megvan az adott témaja, amirél annak
sz6lnia kell, minél révidebben, tomoren, addig a reggeli magazinok beszélgetései éppen attdl népszeriiek,
emberkozeliek, hogy életszerli tarsalgast 1at a nézd. Olyan beszélgetést, amelynek a folyaman tobb téma is
felmeriilhet, el lehet térni a megadott targytol, ahol a miisorvezetd gyors reagalasra készteti a vendéget, olykor
hibat is vétenek a résztvevok, de az igy kozolt informaciok hatékonyabban jut(hat)nak el a cimzettekhez. Ezek
miatt a jellemzOk miatt ugyanis olyanok is nézik az adasokat, akik amiigy idegenkednek a politikatol,

elfordulnak a kozélettdl, vagy bizonytalanok egyes kérdésekben és érthetd valaszra vagynak.

A média hibridizalédasat, vagyis a szorakoztatd és a hirmifajok keveredése fontos tendencia a
tomegkommunikacioban. Féként a kereskedelmi média egy sor olyan infotainment miisort hozott 1étre, amely a
nagykozonséghez, az atlagnézohdz szol, mégis egymastdl jelentdsen eltérd tartalmakat, humort és érzelmeket
kinal fel. Az infotainment és a reality miifajok elszaporodasa a korabbiaknal élesebb versenyhez vezetett az
informaciotermelésben. A hiradok elvesztik kivételezett helyiiket, a politikusok mar a falk-show-kban
(beszélgetds miisorok) és a konnyedebb politikai magazinmiisorokban, reggeli miisorokban is megjelennek,
szamot vetnek azok fontossagaval, népszertiségével, €s szivesen szerepelnek benniik (erre kivald példa az MDF
2006-0s valasztasi kampanya, melynek fontos része volt a reggeli mlisorokban valé médiaszereplés; Rabcsanszki

2007).

Tanulmanyunk nem a politikusok viselkedését hivatott vizsgalni, hanem elsédlegesen azt, hogy az
infotainment iranyaba mutaté tendencidk mentén, illetve a bemutatott témak, ligyek alapjan megrajzolhato-e

hazankban a reggeli kozéleti tévémisorok politikai karaktere a kampanyidészakban. Foként a miisorokban
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felbukkano tigyekre, azok dinamikéjara fokuszaltunk a kutatasunkban, igy ez az elemzés kovetkezik elészor.
Dolgozatunk masodik felében a miisorokban megjelend politikai napirend, illetve az ezt megteremtd
miisorelemek, hirek megjelenési kereteit kivanjuk bemutatni. Miel6tt az elemzéseket részletesen ismertetnénk, a
szakirodalom alapjan roviden vazoljuk a bulvarosodas atfogobb hatédsait a televizidzasra, valamint a reggeli

magazinmisorok kialakulasat és jellegzetességeit.

1. A televizidzds napjainkban

A jelenkori televizidzas immaron megkeriilhetetlen miifajava 1épett elé az un. breakfast television, vagyis
a kora reggeli televiziés miisor. Amint Jan Wieten, holland médiakutatd irja tanulmanyaban, ezek a miisorok
viszonylag 1j formatumok Eurépaban. Az USA-ban mar az *50-es évektdl létezik a miifaj (NBC —Today Show,
1952), am Eurdpaban csak a ’80-as években jelenik meg elészor (BBC Breakfast Time, 1983), majd a ’90-es
évektdl terjed el szélesebb korben a reggeli magazinmiisor 6nallo jelenségként. A magyar médiapiacon a Magyar
Televizid csatorndjan kozvetitett Nap-kelte honositotta meg a mifajt a ’80-as évek végén. Ezeknek a
miisoroknak a k6zds vonasa, hogy legtobbszor reggel 6 és 9 dra kozott folyamatosan ismétlédoé hiradasokkal,
id6jaras-elorejelzésekkel, kozlekedési informaciokkal jelentkeznek. Tobbségiik napi rendszerességgel
ismétlodik, foként a korai miisorsavokban, egy résziik az egész napszak miisorkinalatat magaba olvasztja, azaz a
kora reggeli magazinnal, a déleldtti konnyed talk show-kal, valamint a déli hiradasokkal olykor szinte egy
Osszefliggd miisort lathatunk. A miisorok témaja altalaban igen széles teriiletet fed le a politikai hirekt6l egészen
a kulturalis, sport vagy egyéb szdrakoztatd tartalmakig. Rendszerint €16 adasban sugérzott stididbeszélgetések
fiizére, amelyeket els6sorban a miisorvezetok (legtdobb esetben egy nd és egy férfi) személye kapcsol Ossze. A
meghivott vendégekkel folytatott tarsalgast kiilonféle bejatszasok, él6 kapcsolasok és a studioban zajld
miisorszamok szinesitik. A televizids magazinok tobbsége olyan informacids jellegii szolgaltatd miisor, amelyet
szorakoztatd formaban kinalnak a kdzonségnek. Nemcsak hirkdzlésbol, és nem is csak szorakoztatasbol allnak e
miisorok, hanem valahol a kett6 kozott. Infotainmentnek, azaz atmeneti miifajhoz tartozonak tekinthetok,
kifejezetten a ,,frissesség és naprakészség” tesz dket hitelessé — ebbdl ered népszertiségiik is, illetve abbol, hogy
érdekes és pergd a miisormenetiik. Az emberek mar nemcsak a radidjukat hallgatjdk reggeli teenddik soran,
munkdba menet, hanem belenéznek a tévémisorokba is, amelyek témaikkal meghatarozhatjak, hogy a nézék
mirdl tarsalognak a nap tobbi részében. A reggeli miisorokat e témakijelold funkcidjuk miatt is fontosnak

gondoljuk a mai médiapiacon.

1.1. A bulvarosodas és kovetkezményei

A kereskedelmi televiziok miisorainak jellemzdje, hogy nem toérekednek mélyebb elemzésekre, részletes
tudositasokra, céljuk pusztan a szorakoztatas. A ,.komolyabb” témakat, példaul a belpolitikai, szakpolitikai,
sok témaval foglalkoznak, de mindegyikkel csak roviden és kevesebbet. A nézettségi mutatdk igazoljak ezt a

logikat.

Ennek tokéletes példaja a reggeli magazinok formatuma. A figyelem felkeltése €s lekotése érdekében a
kereskedelmi miifajok elvetik a hagyomanyos statikus miisorstruktarat, és latvanyos, pergdé miisorfolyamokat

hoznak 1étre. A szoérakoztatast szolgald gyors hiradasok, figyelemfelkelté képek kdzzététele mellett gyakoriakka
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valnak az €16 kozvetitések, mert egyre fontosabb szerkesztési elv a valdsaghatas keltése. A szerkesztok arra
torekednek, hogy bevonjak nézdiket misoraikba (sms-csik, telefonos jaték, stb.), ezzel fokozandd a nézok

motivacigjat a misor kovetésére.

Szubjektiv hangvételiik azonosulasi lehetdséget kinal a nézok szamara: az érzelmi kozosség felkeltésével
érthetnek meg személyes problémakat vagy tarsadalmi gondokat. Fontos hangstlyozni, hogy ezek a miisorok az
érzelmek hurjan jatszanak; meghatni, felkavarni, felhaboritani vagy megbotrankoztatni szeretnének (Jenei,

2005).

Ezzel szemben a kozszolgalati misorszolgaltatassal kapcsolatban a mai napig ¢l az az értelmiségi
kovetelmény, miszerint feladatuk, hogy okos, valasztékos stilusban oktassak, neveljék, felvilagositsak az
allampolgarokat. A kozszolgalati televizio kiemelkedd politikai, gazdasagi eseményekrél és emberekrdl kivan
tajékoztatni az objektivitds eszményét szem el6tt tartva. Az utdbbi évek tanulsaga azonban az, hogy a
hagyoméanyosan mindséginek tekintett média tobbsége az elmult években mind tobb eszkodzt hasznal fol a
bulvarmegoldasok koziil. A folyamat ereje abbdl is lathato, hogy az évtizedek 6ta megszokott mlisorok, miifajok

maguk is bulvarosodnak, azért, hogy napjaink feltételezett, illetve valds igényeit kielégithessék. (Kéri, 2003).

2. Kutatdsi kérdés és modszer

Kutatasunk 6 kérdése:

Hogyan jelenik meg a 2009-es eurOpai parlamenti valasztasi kampany a reggeli televizidos kozéleti
magazinmiisorokban?

A 10 kutatasi kérdés megvalaszolasahoz alkérdéseket fogalmaztuk meg:

- Milyen szakpolitikai és kampany tigyek, és milyen mértékben keriiltek teritékre a vizsgalt misorok
adasaiban?

- Van-e kiilonbség a kereskedelmi és a kozszolgalati televizidos csatorndk kampdanytalalasaban,
politikaképében?

- Mik azok a jellegzetes vonasok, amik 4altalanossdgban jellemzik kampanyidészakban a reggeli

magazinmiisorokat?

A 2009-es magyarorszagi europai parlamenti valasztasok kapcsan két, politikailag relevans magyar
reggeli magazinmisor politikaképét igyeksziink feltarni. Ezek: a Magyar Televizid Nap-kelte, illetve a TV2
Mokka cimii miisora. Azért tartjuk fontosnak e két miisor elemzését, mert mindkét adas foldi sugarzasa
csatornan foghato, tehat az orszag egész teriiletén nézhetd, illetve adatok is bizonyitjak azt, hogy nagy figyelem
ovezi e musorokat. Tovabba a reggeli magazinmiisorok kozil e kettd foglalkozik politikai-tarsadalmi
kérdésekkel. A teljes lakossagot tekintve a Nap-kelte huzamosabb ideje elsd volt a nézettség terén a reggeli
miisorsavban.**! Az iizleti szempontbol legfontosabb 18-49 éves korosztalyt megfigyelve viszont az RTL Klub

Reggeli cimii miisora vezeti ¢ kategéria nézettségi versenyét, megelézve a Mokkat, illetve az ebben a

3! Napi csatik: Nap-kelte, Mokka, Reggeli, www.origo.hu, 2006. januér 27.
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korcsoportban lemaradd Nap-keltét.*® A Reggeli azonban, habar ondefinicidja szerint, informativ, mégis
els6sorban szoérakoztaté misor politikamentes beszélgetésekkel, amelyben a politikai témak csak a féloranként
jelentkezé hiradoban kapnak helyet. Az utobbi okok miatt a Reggelit kutatasunk szempontjabol irrelevansnak

tekintjiik.

A kutatas alapja a 2009. majus elsejétdl a kampanycsend eldtti utolsé napig, azaz 2009. junius 5-ig
képernydre keriilt adasok Osszes miisorelemének vizsgalata volt az agenda-setting és a framing modszerek

segitségével.

A TV2 csatornan futdé Mokka (eurdpai mintak alapjan) tipikus reggeli magazinmiisornak mondhato,
ugyanis az aktualis hireket beszélgetésekkel elegyiti. Hétk6znaponként hét és kilenc ora kozott jelentkezik szinte
mindig egy-egy misorvezetd parossal, melynek az egyik tagja né (Demcsak Zsuzsa, Liptai Claudia), a masik
férfi (Karasz Robert, Azurdk Csaba). Mig az adas elsé felében inkabb az iizleti, politikai jellegli hirek, illetve
interjuk keriilnek a kozéppontba, addig a masodik részben konnyedebb témék uralkodnak. Ugy hét és nyolc 6ra
kozott talaljuk azt a két-harom beszélgetést, amely expliciten politikaval foglalkozik, itt a fOszereplok
politikusok, politikai elemz6k ¢és szakérték. A bulvarelemeket felsorakoztatd késébbi miisorrészekben a

csatornahoz tartozé celebritasok jelennek meg.

A Nap-kelte els6 adasat 1989. augusztus 19-én mutattdk be, s mint ilyen, Magyarorszag elsé reggeli
kozéleti-politikai misora volt, egyuttal a miifaj magyarorszagi meghonositdja. A kutatds idészakaig az év
minden napjan 5.50-t61 9.00 oraig, orszagosan sugaroztak. Miisorformatuma a hiradasokat allitotta a
kozéppontba, féloranként 5-10 perces hiradoval és idéjaras-jelentéssel jelentkezett az adas. A miisorstruktiraja
az évek soran allandosult: két allando rovat jelentkezett minden nap. Az egyik a Cim Nap Story, mely mindig az
adott napi miisor legelsé beszélgetése volt; ebbe a legtdobbszor a napirenden 1évé legfontosabb téma kapcsan
hivtak meg politikusokat, szakértdket. A masik rovat Kereszttiiz néven futott, s benne a meghivott vendéget a
miisorvezetén kiviil még tovabbi két 0jsagird kérdezte — rendszerint ez volt az adas leghosszabb eleme. A
miisorelemek legtobbszor beszélgetések formajat 61totték, olykor azonban eléfordult telefonos bejelentkezés is.
A Mokkaval ellentétben a Nap-keltében egyetlen misorvezetd vezette az adast. 2006-ban a legnagyobb ellenzéki
part a miisort, illetve annak két miisorvezetdjét (Orosz Jozsefet és Aczél Endrét) politikai elfogultsaggal vadolta,
s az esetet kovetden az ellenzéki koalicido konzekvensen tavol maradt a misortol. Ez a bojkott viszont komoly
csorbat ejtett a Nap-kelte objektivitasan, tigy is mondhatnank, hogy ,,féloldalassa” tette, mivel az 6t parlamenti

part koziil csak harom képviseldi szerepel(het)tek az adasokban.

Kozonségelemezések szerint is mas-mas célcsoportot szolitott meg a két miisor: mig a Mokka fiatalos
lendiiletébdl és olykor nagyon rovid blokkjaibol (gyors beszélgetések) adodéan azokhoz az emberekhez fordult,
akik a ,reggeli kavéjuk mellett” valamilyen kozéleti kérdésrdl, nem tul hosszan akartak hallani, addig a Nap-
kelte a nagyobb érdeklddést mutatdo emberek figyelmét probalta lekotni. Ebbol adoddan mas korosztaly volt a £6

célpontjuk: az utébb emlitett adas, az id6sebb és/vagy magasabban kvalifikalt nézdcsoportokat célozta meg, nem

32 4 Mokkdt reggel legydzte az RTL, www.index.hu, 2008. jinius 23.
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az volt az elsddleges célja, hogy az egész orszag figyelmét lekdsse, mig a kereskedelmi csatorna adasa a

jellegébdl adodoan igyekezett mindenkit megszolitani.**

3. Politikai napirend a reggeli magazinmUsorokban

Koréabban tettiink emlitést arrol, hogy a stididbeszélgetésekre épiild breakfast television nem kdnnyen
behatarolhatd miifaj. Egy-egy beszélgetésen beliil nem csak egyetlen téma meriilhet fel, hanem tbb is (t6bbszor
elhangzottak ahhoz hasonlé mondatok, hogy ,,Van még egy kis idénk, igy megkérdezem: Onnek mi a véleménye
arrol, hogy a Jobbik tobb kozvélemény-kutatds szerint is szerezhet mandatumot?” — noha eldtte 6t percig a
vagyonadordl folyt a diskurzus, stb.). Ennek megfelelden egyes beszélgetések egyszerre gyarapitottdk a

kampanyiigyek, illetve a szakpolitikai ligyek listajat.

3.1. Kampany iigyek

Mindkét miisorban a vizsgalt 6t hét alatt ugyanannyi, szam szerint 272 miisorelemet rogzitettiink. Am
mig ezen iddszak alatt a Nap-kelte minden nap jelentkezett (36 nap), addig a Mokka csak a hétkdéznapokon
(kivéve a Pilinkosd hétfot; 24 nap). A Mokka adasideje rovidebb volt, s egy-egy beszélgetés négy-6t percig

tartott, ezzel szemben a Nap-kelte hét és tizendt perc koriili idot szant egy blokkra.

1. Tablazat: Ugyek felbukkanisa a miisorokban

Kampany iigy | Szakpolitikai iigy | Kampany és szakpolitikai iigy | Egyéb iigy | Osszesen
Nap-kelte | 41 62 6 163 272

15,08% 22,79% 2,2% 59,93% 100%
Mokka 21 18 2 231 272

7,73% 6,62% 0,73% 84,92% 100%

A Mokkéban a beszélgetésekre szant rovid id6 azt jelzi, hogy a misor szerkesztéi szamara aligha volt
fontos az elmélyiilt és részletes politikai tdjékoztatds. Az Ot perces mini interjuk a legtobb esetben arra
0sztonozték a meghivott politikusokat és elemzdket, hogy végteleniil leegyszersitett, panelszerli, sematikus,
tomor valaszokat adjanak (ezek a sound bite-ok; Mazzoleni, 2006 ). S gy tiinik, a meghivottak alkalmazkodtak

is ehhez, ami tovabb erdsitette a politikai kommunikacio téredezettségét.

Meg kell emliteniink, hogy a kis partok nem kaptak teret a TV2 csatornajan. A miisorokban elsdsorban a
két nagypart, a Fidesz-KDNP és az MSZP képviseldje szerepelt, utanuk kovetkezett az MDF, a Jobbik és az
SZDSZ. Az LMP és a Munkéspart lathatatlan volt a Mokkaban, érdekesség viszont, hogy az MCF vezetdje,
Kolompar Orban gyakori vendég volt, féként a romatadmadasok kapcsan, s ekkor ki tudta néha fejteni
allaspontjat a valasztdsokkal kapcsolatban. A Civil Mozgalom vezetje, Seres Maria is megszolalt a

kampéanyidészakban.

33 Havas, Verebes vagy Stohl kell reggelire?, www.index.hu, 2007. jinius 17.
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Mit tudunk elmondani a Nap-kelte kampanyprezentacidjarol? A kozszolgalati csatorna miisoraként a
kiegyensulyozottsag jegyében a vélasztasok eldtti utolsd négy hétben 7 és 8 ora kozott négy-négy megjelenési
lehetéséget (ebben az intervallumban &sszesen maximum 66 percben) biztositott minden listat allitd partnak —
mar amelyik kihasznalta az , EP-kampany” névre keresztelt kampanyblokkban valé megjelenést. Nem minden
part élt ezzel a lehetOséggel, ugyanis a Fidesz-KDNP egyetlen politikusa sem vett részt a miisorban,
kampanyiigyben csak a ,,JJobb hijan” rovatban (ahol a Fidesz és a KDNP politikusai bojkottjuk miatt csak
bejatszasokon voltak lathatok), illetve Tarlos Istvan (a Fidesz frakcido vezetdje a fovarosi Kozgyiilésben)
szereplésekor lehetett 1atni a két partot. Az ijabb, vagy kis partok mindegyike (LMP, Jobbik, MCF, Munkéaspart)
kihasznalta a rendelkezésére all6 maximalis négy alkalmat, de 6k e blokkon kiviil nem is kaptak maskor
lehetdséget programjuk, sajat maguk bemutatasara. Ezzel szemben az MDF, az SZDSZ ¢és az MSZP joval
tobbszor kapott teret a miisorban. Ezekrdl a partokrol mondhato el, hogy az ,,EP-kampany” néven futd blokk
adta négy megjelenési lehetdséggel nem éltek, de a kampanymellékleten kiviil szinte csak az 6 politikusaik

jelentek meg a miisorban.

Mindkét miisorban észlelhetd volt, az a Jobbik. Két dologra is felfigyelhetiink ezzel kapcsolatban.
Elészor is arra, a Mokkaba nem hivtak meg a parttél egy politikust sem, jollehet tobbszor volt Jobbikkal
kapcsolatos néz6i kérdés (példaul 2009. majus 11-én: Szerez-e a Jobbik mandatumot az EP-valasztdson?). A
Jobbik tehat csak miisorvezet6i emlitésekben, vagy riportbejatszasokban jelent meg, elsésorban a romakat ért
tamadasok kapcsan. A Nap-keltében ezzel szemben vendégiil lattak a part politikusait: Morvai Krisztinat és
Vona Gabort. Mind a Mokka, mind a Nap-kelte esetében igaz, hogy a miisorvezeték foként a politikai

elemzdktol, politologusoktol vartdk a magyarazatot a ,,Jobbik-jelenségre”.

3.2. Szakpolitikai iigyek

Mindkét miisorban jelen voltak szakpolitikai: a kereskedelmi csatorna koriilbeliil ugyanannyit targyalt
bel6lik, mint a kampanyligyekbol, mig a kdzszolgalati televizid reggeli miisora joval nagyobb mértékben
foglalkozott veliik. Kijelenthetjiik, hogy a szakpolitikai iigyek targyaldsa, kiilondsen a gazdasagi jellegiieké
(példaul az adéreform kérdése), végigkisérte a vizsgalt idészakot. Semelyik politikus, vagy elemz6 sem tudta

mereven elhatarolni a valsag ihlette szakpolitikai {igyeket az EP kampanytol.

Korabban mar jeleztiik, hogy igen nehéz besorolni a beszélgetéseket a szerint, hogy azok mennyire
tekinthetdk szakpolitikainak. Sokszor fordult elé egy-egy adaselemben, hogy hirtelen valtoztak a témak, hol a
kampany menetérdl, hol egy aktudlis szakpolitikai kérdésrél diskuraltak a felek. Osszességében azonban
elmondhat6, hogy a Nap-kelte misorstrukturdja biztositotta egy-egy téma alaposabb korbejardsat. A
miisorvezetdk mélyrehatd beszélgetések készitésére torekedtek. A vizsgalt idészakban sz6 esett adopolitikardl,
pénziigyi valtozasokrol, tarsadalompolitikarol, egészségiigyr6l és turizmusrél. A kormany altal bevezetni
szandékozott vagyonadd uralta a mind a Nap-keltét, mind a Mokkat, szinte nem volt nap, hogy valamilyen
forméaban ne esett volna sz6 a tervezetrdl, s ezekben a beszélgetésekben, a meghivott vendégtdl fiiggden, szo
esett pénziigyi-gazdasagi tervezetekrdl (példaul Oszko Péter és Bokros Lajos mindkét miisorban feltlint), vagy

épp a kormany hibasnak vélt intézkedéseir6l (Navracsics Tibor a Mokkaban szerepelt).
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Kiilon ki kell emelni azt a beszélgetést, amelyben Bajnai Gordon volt a vendég. A miniszterelnok a
kampanyiddszakban egy alkalommal, a Mokkaban tiint fel, s bemutatta, elmagyardzta a kormany varhato
valsagkezeld intézkedéseit. Ez egy atfogo beszélgetés volt, érintett szinte minden szakpolitikai teriiletet, de csak
szakpolitikait, a minisztereln6k a kampanyrél nem beszélt. A Mokkaban e beszélgetésnek fél orat szenteltek,
miniszterelnok szereplését tehat kiilon kiemelték az id6tartammal és azzal is, hogy mar az eléz6 napi
beharangozokban is rendszeresen megemlitették.*** De e kivételtdl eltekintve egyértelmiien kijelenthetd, hogy a

Nap-kelte sokkal nagyobb ardnyban foglalkozott szakpolitikai tigyekkel.

3.3. A miisorok résztvevoi

A Nap-kelte kizarolag politikusokat, vagy az adott témaban jartas szakértoket (kozgazdaszokat,
orvosokat, biztonsagpolitikai szakembert, turisztikai agazatban dolgozot, stb.) szdlaltatott meg. A Mokkaban
ezzel szemben a celebritasok, illetve az atlagemberek szereplése kozel azonos a politikusok megjelenésének

szamaval.
El6szor tekintsiik at a politikus interjualanyokkal kapcsolatos vizsgalataink eredményeit!

Némelyik politikusok szinte allandé vendége volt a miisoroknak, igy a Nap-kelte Kereszttiizében Schiffer
Andras, Kolompar Orban és David Ibolya tobbszor is szerepelt. A kampanyfénokok koziil egyediil Horn Gabort
(SZDSZ) lathattuk.**

A Nap-kelte tudatosabban és nagyobb terjedelemben foglalkozott a kampannyal, ami abban is
megnyilvanult, hogy az EP-jeloltek szama is a Nap-keltében volt nagyobb, a kampany soran e misorbol
ténylegesen megismerhettiik a jelolteket, illetve a programot. Ezzel szemben a Mokkaban elenyész6 volt az EP-
jeloltek megjelenése, kampanyiigyekben inkdbb a partok ismertebb politikusai, vezetdi szdlaltak meg,
feltételezhetOen azért, mert a nagykézonség mar jobban ismerte Oket, tehat valosziniileg jobban odafigyelt a
,bejaratott” emberekre, mint az alig ismert jeldltekre. Megfigyelhetd volt azonban mindkét miisor esetében,
hogy meghivtak ugyan EP-képviseldjeldltet, de nem jeloltként, hanem mas tisztségiikben mutattdk be dket.
Kivalo példa erre Gusztos Péter vagy Kolompar Orban. Az utobbit a Mokkaban szinte naponta megkeresték a

romak elleni tamadéssorozat ligyében, de EP-jeloltként egyszer sem mutattak be.

A kampanyidészak kezdetén ugy gondoltuk, hogy Gyurcsany Ferenc és Orban Viktor parharcardl fog
sz0Ini a kampany. Nem igy tortént. Az aprilisi események megvaltoztattak a politikai palettat, Gyurcsany Ferenc
tulajdonképpen visszavonult a nyilvanossag eldl. Ennek ellenére a Mokkaban bemutattak részleteket az 6szodi
beszédbdl, majd egy fiatal fiu volt a vendég, aki egy piacon ratalalt Gyurcsany Ferenc iskolai naplojara. A
legnagyobb jobboldali part els6 embere, Orban Viktor sem jatszott fészerepet a Fidesz kampéanyanak Mokka-béli

talalasaban.

Ha Orban Viktor nem is, az eurdpai jobboldal vezetéje megjelent a képernyén. Wilfried Martens, az
Eurodpai Néppart elnoke 2009. majus 13-an volt a Mokka vendége. Arrdl beszélt, hogy ez a valasztas abban lesz

dontd, hogy kideriil, Europaban melyik a vezetd erd. A politikus a magyar politikarol is sz6lt: azt josolta, hogy a

334 Mokka méjus 29-ei adas: Bajnai Gordon a Mokkdban!
335 Nap-kelte méajus 19-ei adas, Kereszttiizben Horn Gabor: Nem mindegy, mibl mennyi marad
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valasztas kimenetelének nem lesznek kozvetlen hatasai a kormanyra, a Jobbikot pedig mint az egész Eurdpat

fenyeget6 sz¢élsdjobb részét emlitette.

A reggeli magazinmiisorok jellegzetes szerepléi, allanddé vendégei a torténéseket magyarazo,
Osszefoglalo, joslasokba bocsatkozo politikai elemzok, politologusok. A Nap-keltében heti rendszerességgel futd
»Politologus parbaj” jelzi a szakma megitélésével és feladataval kapcsolatos Ujsagirdi bizonytalansadgokat. Itt
minden héten két-két politologus™*® mondta el sajat allaspontjat az elmilt napok eseményeivel kapcsolatban. A
politologusokat egymassal szemben iiltették le, és a miisorvezetok azt vartak tdlik, hogy a jobb-, illetve a
baloldal szemsz6gébol beszéljenek a belpolitikai helyzetrdl; legyenek kritikusak egy-egy oldallal szemben vagy
érveljenck az adott part dontései mellett. A misorvezetdk ezzel a semlegesség kényelmes allapotaban

maradhattak, nem konfrontalodtak, sot (szak)politikai ismereteilet sem kell csillogtatniuk.

Sz6t kell ejteniink az Gigy nevezett politikai hirmagyarazokrol, azaz punditokrél. Ok azok, a
szakemberek, tudosok, értelmiségiek, akik napjainkban hatassal vannak a kdzvéleményre, formaljak azt. Sokuk
korabban politikai berkekben tevékenykedtek, mara azonban mar nem aktiv szerepléi a politikanak, de a
médidban gyakorta feltlinnek, és értelmezik a politikai eseményeket (Mazzoleni 2006). Az EP kampany soran
mindkét csatornan voltak képvisel6i a punditoknak, példaul Medgyessy Péterrel 2009. junius 2-an készitett a
Mokka interjut, ebben a volt miniszterelndk a kormany intézkedéseit elemezte, illetve Bajnai Gordon munkajarol

alkotott véleményt.

4. A mUsorelemek jellemzé keretei
Az értelmezési keretek segitségiil szolgalnak az egyes ligyek értelmezéséhez, mivel kategorizaljak a
hireket, s ezaltal konnyebben feldolgozhatova teszik azokat. Az ilyesfajta értelmezési keretek azonositasan

keresztiil valik vilagossa, milyen modon prezentalja az adott médium a hireket, eseményeket.

A politika, mint verseny
A reggeli magazinmiisorokban a politikusok eldszeretettel beszéltek partjuk erejérdl, az erdviszonyok

Osszehasonlitdsa alland6 téma volt. Emellett a politikai elemzdk is hétrdl-hétre beszéltek arrol, az ,,EP-versenyen

338 339

indulok”, milyen eséllyel érnek célba. Tobb politikus (David Ibolya™’, Fodor Gabor®*®, Morvai Krisztina®*?) is
a tobbi parthoz viszonyitva beszélt az esélyekrdl. Gyakran volt megfigyelhetd, hogy a ,.ki, hany mandatumot fog
szerezni?” kérdésre sporthasonlatra alapozott valasz érkezett; ,,az MDF odaérhet”, ,,a Jobbik befuthat”.
Legfoképpen a Jobbikkal kapcsolatban, példaul a Jobbikhoz fiiz6d6 viszonyrdl szo6lo beszélgetésekben bukkant
fel a verseny-keret. A Fidesz ,biztos gyOztesként”, az MSZP pedig a legnagyobbat kockaztatd ,,jatékosként”

jelent meg a Mokka ¢s a Nap-kelte adasaiban.

3% Giro-Szasz Andras (Szazadvég), Magyar Kornélia (Progressziv Intézet), Gyémére Mdté (Progressziv Intézet),
Bdszorményi Nagy Gergely (NézGpont Intézet)

337 Nap-kelte, 2009. majus 15-i adas: Kereszttiizben David Ibolya az MDF elnéke

338 Nap-kelte, 2009. majus 8-i adas: Kereszttiiz: A Fidesz vitdzna...

339 Nap-kelte, 2009. méajus 22-i adas: EP-kampdny
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Vilsag

Az altalunk vizsgalt magazinmisorok elsésorban aktualitasokkal foglalkoznak, éppen ezért a valsag
témaként és keretként mind a Mokka, mind a Nap-kelte adasaiban megjelent. Tobb aspektus koziil a moralis (a
Fidesz altal hangoztatott érvek szerint az erkdlcsileg kifogasolhatd kormany 1épései az ereddi rossz, bizonytalan
politikai helyzetnek), a gazdasagi és a politikai valsag kérdése, természete és okai foglalkoztattak leginkabb a
vizsgalt misorok szerkeszt6it. A gazdasagi valsag kérdésével kapcsolatban elsdsorban pénziigyi- és gazdasagi

szakemberek, kormanytagok és kormanyparti politikusok szolaltak meg.

A politika valsagardl inkabb a Fidesz képvisel6i beszéltek. Az EP-kampany kapcsan a jobboldali
ellenzék tobbszor utalt a Bajnai-kormany altaluk rossznak itélt valsagkezelési 1épéseire.** Sokszor volt hallhato,
hogy ez a kormany képtelen megoldani a valsdg enyhitését. A vizsgalt idészakban olyan iigyek, mint a
vagyonado, adoreform allando témai voltak a miisoroknak. Ugyanakkor a valsaghoz kapcsolodott az dsszefogas
motivuma is: aki valsagot emlitett, elmondta a ,,sikerreceptet” is, azaz azokat az intézkedéseket, amelyek révén

az orszag kilabalhat a valsdgbol, s hangstlyozta, hogy mindehhez a felek 6sszefogésa sziikséges.

Perszonalizacio
Itt a Mokka szolgaltatott tobb példat szamunkra. A politika popularis/perszonalizalt kerete eléfordult a
kampanyhoz kapcsolodd események talalasaban (MSZP ,kampanyarcanak” bemutatasa, interneten terjesztett

hazi kampéanyfilmek, kampéanyrendezvényeken fellépd zenészek)™*!

éppugy, mint olyanokéban, amelyek nem
kapcsolodtak szorosan az EP-valasztashoz, hanem pusztan csak a politikusokat mutattdk be hétkdznapi
oldalukrol (Gyurcsany Ferenc osztalynaploja; Rogan Antal fidnak megkeresztelése; hogyan talalkozott Gusztos

Péter a parjaval)**.

5. MUsor és kbzbssége

Szintén a Mokka kapcsan beszélhetiink arrol a torekvésrdl, amely a televizids miisorokat és nézoit
szorosabb, interaktivabb kapcsolatba kivanja hozni. A TV2 reggeli miisoraban erre az ugynevezett ,,sms-csik”, a
szavazasok és a miisorvégi betelefonalds jaték formajaban volt lehetéség. A politika az el6bbi kettdben volt

jelen.

Bar elemzéslink nem terjed ki a ,,néz6i napirend” vizsgalatara, a reggeli magazinmiisorokkal
kapcsolatban meg kell emliteniink az sms kozéleti diskurzusban jatszott ilyetén szerepét. Kumin Ferenc 2004-es

tanulmanyaban igy ir:

., Az sms sok szempontbol tékéletes mediuma a tomeges visszacsatolasnak:
e a ma forgalomban 1évo valamennyi (GSM) késziilék képes a kiildésre és fogadasra;

o egyszeriiségenél fogva a miiszaki téren kevésbé képzett felhaszndlok is képesek a hasznalatara,

340 Mokka, 2009. majus 27-i adas: Navracsics Tibor (Fidesz-frakciévezet)
3! Mokka, 2009. majus 27-i adas: Kampdnyfilm Métrix-médra
2 Mokka, 2009. majus 26-i adas: Bolhapiacon Gyurcsdny napléja
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® a fogado oldalan koénnyen, gyorsan és egyértelmiien feldolgozhato az elkiildott iizenet tartalma, annak
szoveges mivolta miatt;
e a véges szamban rendelkezésre allo kommunikacios csatorndkat nem terheli tul a rendkiviil kis

adattartalmu és savszélesség-igényil tizenetek tomege.” (Kumin 2004)

A Mokka szerkesztéihez eljutatott sms tizenetek legfontosabb jellemz6i Schubert Gusztav szerint azok
tragarsaga és a benniik szereplé ad hominem jellegli tdmadasok. A szerzé szerint az sms-csik nem mas, mint
»virtualis gumiszoba, ahol a frusztralt, tehetetlen, a vilag vagy akar csak a politika és a tarsadalom roppant

bonyolult miikodését megérteni nem tudé emberek kitombolhatjak magukat” (Schubert 2007).

A misor témajahoz hozzaszolo, illetve egymasra reagald nézOi sms-cket tartalmazd csik tehat
semmiképpen sem nevezhetd a racionalis kozéleti diskurzus terepének. De hat hogyan is lehetne az, amikor
minddssze 160 karakter all rendelkezésre egy iizenet megirasara? Az sms-ek éppen az egyszerli ,,igazsagok”
kimondasara alkalmas eszkozok, amelyek névtelenséggel parosulva a politikai korrektség csirdit sem

tartalmazzak.

A joniusi véalasztasok kozeledtével a kampannyal, illetve az eredményekkel kapcsolatos szavazasok
tiintek fel a Mokka miisoraban. Az elemzett id6szakbol kiemelve néhany kérdés: ,,On szerint melyik kispart jut
be az Eurépai Parlamentbe?”** | vagy , Szerez-e a Jobbik manddatumot az EP-vdlasztison?”** | illetve ,,On
szerint ki nyeri a Magyarorszagi EP-vdlasztast?”.** Emellett persze a szakpolitikai tigyekben is tettek fel

kérdéseket (,,On tamogatja-e az ingatlanadé bevezetését? %

). Ezeknek a napi szavazasoknak az eredményei
igenis valtoztak az {igyek adason beliili targyaldsa kdvetkeztében vagy legalabbis annak folyaman. J6 példa erre
a majus 29-i adas, melynek vendége Bajnai Gordon volt. A beszélgetés utdn fordult a szavazok véleménye a ,,Ki

mentheti meg a gazdasagot?” kérdésben, mégpedig Bajnai javara.

6. Osszegzés

A tanulmany célja az volt, hogy atfogd képet adjon arrdl, hogyan jelent meg a 2009-es eurdpai
parlamenti valasztasi kampany a reggeli televizios kozéleti magazinmiisorokban. A reggeli magazinmiisorok
miifajukb6l adédodan a politikai {igyek egy konnyedebb bemutatasara térekedtek, a politika popularis talalasa
mindinkabb teret nyert ezekben a miisorokban, jollehet a politikai botrany, mely szokasos popularis motivum,
teljesen hianyzott bel6liik. Az EP kampany iddszakanak prezentacidja nélkiilozott minden eurdpai dimenziot is,
alig esett sz6 az Eurépai Uniordl vagy az Eurdpai parlamentrél. Altalanossagban elmondhatjuk, hogy egyik
miisorban sem dominalt a kampany bemutatasa, inkabb csak a hazai ligyek targyalasara szolgaltatott megfeleld

apropot.

Alapvet6 eltérések fellelhetdek a kereskedelmi és kozszolgalati csatorna miisoraiban. A Mokka, egy

kereskedelmi csatorna miisoraként nem meglepé modon, a politikai ligyeket is igyekezett konnyedebb formaban

33 Mokka, 2009. junius 3-i adas

3 Mokka, 2009. majus 11-i adas
% Mokka, 2009. majus 13-i adas
346 Mokka, 2209. méjus 14-i adas
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megfogalmazni, és joval kisebb aranyban szerepelt az EP-kampany a témai kozott, mint a kdzszolgalati
misorban. A Nap-kelte tovabba probalta mélyrehatobban tanulmanyozni a kampanyiigyeket, amit az is
elésegitett, hogy egy-egy interjura tobb idot szant, s a kiilon EP-kampany blokk is az alaposabb

informacionyujtast volt hivatott szolgalni.

Fontos megemliteni, hogy az EP kampany sokszor nem egyediili témaként jelent meg. Mind a
kereskedelmi, mind a kdzszolgalati csatorna sszekapcsolta a kampanyt az egyes belpolitikai tigyekkel. Ennek

magyarazata abban rejlik, hogy a lakossag joval inkabb érdeklddik a hazai, mint az eurdpai unids tigyek irant.
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Esti hirmUsorok - valsagban

Televizios hiraddk a 2009-es EP kampdny idején

Németh Akos Lehel

Bevezetés
Ha a hihetiink Gianpietro Mazzoleninek, a politikai kommunikaci6 egyik neves szakért6jének,
napjainkban (még) a televizid az a tomegtajékoztatasi eszkdz, amely a legmeghatarozobb tényez6é a média

rendszerén beliil. Mazzoleni — mara mar kézhelynek tiiné — megfogalmazasa szerint a televizio:

,...megszerezte a szocializacio végrehajtojanak szerepet a tarsadalomban az olyan hagyomdanyos
intézmények mellett — és egyre inkabb helyett —, mint az egyhdz, az iskola, a part. [...] A televizio felemelkedése,
mivel egyesiti a mozi szorakoztato és a sajto tdjékoztato szerepét, minden mdsndl jobban mutatia a média
térfoglalasat a tarsadalomban és a kulturaban. A médiumok kéziil a televizio befolydsolja leginkabb a divat és
izlés alakulasat, de az eszmék és az ismeretek terjedését is. Ahogyan bevonult az otthonunkba, bevonul a
politikaba is annak révén, hogy — mds médiumokkal egyiitt — tajékoztatdsi eszkoz, a politikai harc megfigyeldje

és annak szinpada is egyben”. (Mazzoleni, 2006: 40)

A hirmiisorok elsddleges szerepe az, hogy — a szakma szabalyainak megfeleléen — objektiv
informacioforrasként funkcionaljanak, tajékoztatva a médiafogyasztd tomegtarsadalmat. Az elektronikus média,
és benne Kkitlintetett helyen a televizios hiradok pedig, mind miifajuk, mind nézettségi mutatoik alapjan

kiemelked6 szerepldi a politikai kampanyoknak.

Mindezek alapjan tehat a 2009-es europai parlametni valasztds hazai kampdnyainak médiatdlalasa
kapcsan is megkeriilhetetlennek bizonyult a televizids hiradok vizsgélata. Tanulmanyunk egy kozszolgalati
(MTV1 - Hirado) és két kereskedelmi miisor-szolgaltatd (TV2 - Tények; RTL Klub - Hirad6) hirmiisorat vette
goresd ala, valaszt keresve tobbek kozott arra a kérdésre, hogy az EP magyarorszagi kampanyai kapcsan mi

jellemzi a vizsgalt miisorok politikai kommunikaciojat?

Célunk feltarni olyan sajatossagokat, amelyek az esti hiradok médiatalalasanak jellegzetességei. Ezen tal
rd kivanunk mutatni olyan karakterjegyekre is, amik alapvetéen meghatdrozzak az egyes hirmisorok

politikaképét, egyarant vizsgalva hasonlosagaikat és eltéréseiket.

|. Kutatdsi kérdések, szakirodalmi €s modszertani hattér
Mind a hazai, mind a nemzetkézi szakirodalom bévelkedik a televizidos hiradokkal kapcsolatos

tanulmanyokban, elemzésekben. Tekintettel arra, hogy a kutatasi kérdések rendkiviil szertedgazdak, az alabbi
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szakirodalmi attekintés fOként a hazai és a témank szempontjabol leginkabb relevans munkakat igyekszik

roviden bemutatni.

Terestyéni Tamas ,,Televizios hiradomiisorok dsszehasonlito vizsgalata” c. irasa, amely 2007-ben a
Médiakutatd folyodirataban jelent meg, jo példa a hazai televizios hirmisor-elemzési szakirodalomra. Terestyéni
munkdja 6t magyarorszagi tévécsatorna, az MTV, a TV2, az RTL Klub, az ATV és a HirTV hirmiisoranak két
hetét elemezte. Az iras azért is figyelemremélto, mert feltarta tobbek kozott azt, hogy mennyiben hasonldak a
hirek, a szerkeszték milyen alapon szelektaltak kozottiik, illetve a miisorok mennyire voltak kiegyensulyozottak.
(Terestyényi 2007:1) Terestyéni munkaja tiz kutatasi kérdésre fokuszal, melyek megvalaszolasara tobbek kozott
olyan elemzési szempontokat allit fel, mint a hirérték, bulvarosodas, ténykozlés versus véleményformalas és
partatlansag. Ezek a vizsgalati kategoriak a televizios hiradok politikai kommunikacioban betoltott szerepére

vonatkozoan is tartalmaznak tanulsagot, csakligy, mint az elemzés 0sszegzése, melyben Terestyényi kifejti:

[ ...] A hiradok profiljat egyfelol a politikai-kozéleti érdeklodésiik, masfelol a bulvar, a tabloid felé valo
nyitottsaguk hatarozza meg a leginkabb.” (Terestyényi 2007:14)

Terestyényi szerint nagy altalanossdgban mind az 6t vizsgélt hiradéra az jellemzd, hogy komoly
politikai-kozéleti témakban a kiilfoldi hirekkel szemben prioritast élveznek a belf6ldi hirek, a tabloid jellegli
miisorelemek pedig csak ezt kovetden keriilnek misorra. A vizsgalt hirmiisoroknal tovabba az is relevans, hogy

valamennyinél a politikai szférara iranyul a legnagyobb figyelem. (Terestyényi 2007:14)

Bajomi-Lazar Péter és Monori Aron, szintén a Médiakutatoban megjelent munkaja, amely ,,Esti
fémiisoridds hiradok a magyarorszagi televiziokban” cimmel jelent meg, tobbek kozott arra a kérdésre kereste a
valaszt, hogy a hiradok semlegesen, vagy éppen elfogultan kozelitenek a politikai eseményekhez. (Bajomi-
Lazar, Monori 2007:1) Mig tehat Terestyényi munkaja foként a miisorok hasonlosagat, kiegyensulyozottsagat és
a szerkesztdi szelektacidt vizsgaltak, Bajomiék komparativ tartalomelemzése ez utdbbihoz kapcsoldéddan
els6dlegesen a szerkesztdk altal generalt politikai elfogultsagot vette gorcsé ala. Vizsgalatuk kdvetkeztetéseként
ramutatnak arra, hogy a magyar televiziok kevés figyelmet forditanak a nagyvilag hireire, illetve amig a
kozszolgalati televiziok hiradoi részletesen targyaljak a kozérdekli eseményeket, a kereskedelmi televizidok
hiradéi inkabb a bulvarhirekre fokuszalnak. Politikai elfogultsag tekintetében az elemzés — korabbi kutatasoktol
eltéréen — arra a kovetkeztetésre jut, hogy egyik vizsgalt televizid csatorna hiraddja sem elfogult. (Bajomi-

Lazar, Monori 2007:7)

Plauschin Andras egyéb kérdések mellett szintén vizsgalta a hirmiisor-szerkesztok szerepét ,,A politikai
hir- és magazinmuisorok tdjékoztatasi gyakorlata 2005-ben” cimii kutatasaban. Munk4janak alapja egy havonta
ismétl6do kvalitativ tartalomelemzés, amely elsdsorban arra volt kivancsi, hogy az elemzett miisorokban milyen
médiahasznalati ardnyok jellemezték a hazai politikai életet, mely iigyekre fokuszaltak a szerkesztok, illetve
hogyan tortént mindezek bemutatasa. Plauschin Andras elemzése jelen kutatasunk szempontjabdl azért is
figyelemreméltd, mert a hirmiisorok feldolgozasa soran egyarant szerephez jutott a miisorok hirszelektald
mechanizmusa, az eltérd napirendi suly, illetve a kiilonbdz6 mutatok alapjan vizsgalt — és Terestyényi
munkajaban mar emlitett — kiegyenstlyozottsag is. Mig a miisorok hirszelektal6 mechanizmusa meghatarozza,

hogy mely informéacié rendelkezhet elegendd hirértékkel, azaz melyik lehet hir a miisorban, addig a napirendi
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suly utodlag mutatja meg, mekkora szerephez jutott az adott hir a miisor tobbi hiréhez viszonyitva.
Kiegyensulyozottsag kapcsan Plauschin munkajanak Osszegzése azt allapitja meg, hogy elsdsorban a miisort
szerkesztok feleldssége, hogy milyen megjelenési lehetdséget és aranyt kinalnak fel a politikusoknak. (Plauschin

2006:52)

Kérdés lehet persze, hogy a szekesztdi szelekcid és a politikai kiegyensulyozottsag, illetve annak mérése
pontosan miért is jatszik kulcsszerepet a témaval foglalkozo kutatok munkaiban. A valasz foként a médiatérvény
szabalyozo jellegében, a frekvenciasziikdsség problémakorében, illetve a miisorok tomeg-tajékoztatod jellegében

ragadhato meg.

Joze Vogrinc elsésorban a tévénézés folyamatardl és tarsadalmi szerepérdl ir ,,4 tévenézé” c.
munkdjaban, ahol azonban a hirmilisorok sajatossagaira is kitér. Bar Vogrinc irdsa mas, mint az el6z6ekben
emlitett kutatasok és egyuttal kevésbé is tinhet relevansnak kutatadsunk szempontjabol, megallapitasai mégis

fontos informaciokat hordoznak.

Vogrinc ramutat, hogy a sajat hiradoval rendelkezd televizios csatorndk szdmara a hiradé a nap
»sarokpontja”, ami allandosagot jelent a néz6 és egyuttal a készitd szamara is, hiszen a musor kiszamithatéan
tinik fel nap mint nap a képernydn. (Vogrinc 2001:141) Vogrinc irdasa a kérdéskor kapcsan tovabba a

347

miisorvezetd meghatarozo szerepét™ " is részletesen elemzi.

A szerz0 altal emlitett sarokpont, a hirad6, mint allandé program a mindennapi informacidszerzést jelenti
a néz0 szamara. Ez pedig tajékozottsagan tul sok minden mast is meghatarozhat, példaul felértékelheti a televizio
¢és benne a hirmiisorok szerepét, de allandosagan vagy ,,nap mint nap” jellegén keresztiil hosszl tavon politikai

identitasat is alakithatja.

A hazai és nemzetkozi, televizids hiradokkal kapcsolatos tanulmanyok — mint azt mar korabban is
jeleztiik —, kutatdsi kérdéseiket, illetve elemzési kategoriarendszeriiket illetéen is rendkiviil eltéréek. Attol
fiiggetleniil, hogy a roviden bemutatott tanulmanyok alapvetd céljukat tekintve nem, illetve inkabb csak
érint6legesen kapcsolodtak jelen kutatasunkhoz, bizonyos kérdésekre mégis valaszt adtak az emlitett munkak.
(pl. Jelentéséggel bir-e egyaltalan a televizids hiradé a politikai kommunikacié szempontjabol?; Milyen
altalanos kiilonbségeket lathatunk a kereskedelmi és a kozszolgalati televiziok politikaképében?) Kutatasunk
legfontosabb célja, hogy tovabb haladjunk ezen az uton, munkank soran tovabbi kérdéseket tegylink fel, és

lehetséges valaszokat talaljunk.

Vizsgalatunk koézéppontjdban a televizids hiradok politikai kampanykommunikacidban betdltott szerepe all,
legfontosabb kutatasi kérdéseink pedig a kovetkezok:
e Altaldnos kérdésiink, hogy hogyan jelenik meg a 2009-es magyarorszagi EP vélasztasi kampany a

legjelentdsebb televizids csatornak hirmiisoraiban?

347 Napjainkban mar nem kétséges, hogy a miisorvezetd akarattal, vagy akaratan kiviil a szdmara eldre
meghatarozott szovegen til, mind beszédképén, mind testbeszédén keresztiil is lizeneteket kiildhet a néz6
szamara.
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e  Mekkora jelent6séget tulajdonitanak az egyes hirmisorok a kampanynak?

e Melyek a legfontosabb iigyek, amelyek meghatarozzak az egyes miisorok politikai napirendjeit?

e Milyen értelmezési keretben jelennek meg ezek az tigyek?

e Kik és hogyan jelennek meg a hiradok napirendjén?

e  Mi jellemzi a vizsgalt hirmiisorok politikaképét?

e Osszességében mi jellemzi a vizsgalt miisorok politikai kommunikaciojat?

Az MTV1, a TV2, illetve az RTL Klub esti hirmiisorait 2009. majus 1-t61 a kampany-csendet megel6z6

utolso6 napig, azaz junius 5-ig elemezziik. Kotetiink médiakutatasi fejezetének tobbi tanulmanyahoz hasonléan a
televizios hiradok vizsgalatdhoz is az agenda- setting (napirend-elemzés) illetve a framing-clmélet (elméleti

keretek elemzése) altalanos modszereivel keressiik valaszainkat.

lll. A televizids hiraddk politikai napirendje

Mindharom vizsgalt hirado esetében elmondhato, hogy a gazdasagi és a belpolitikai-kormanyzati valasag
alapvetéen befolyasolta a hirmiisorok napirendjét. Mind az tigyek, mind a tdlalasukat meghatarozé keretek
kapcsdn meghatdrozo volt a valsdg folyamatos jelenléte az elemzett hiradokban. A miisorokban megszdlald
politikai szereplok igyekeztek mondandoikat ugy formalni, hogy a valsag téméajanak szamukra kedvezd oldalat
érinthessék, igy kihasznalva a lehetséget sajat maguk (vagy iigyiik) pozitiv szinben vald feltiintetésére és

politikai ellenfeleik alaasasara.

IIL1. Ugyek

A vizsgalt miisorok politikai hireiben megjelend tigyek azonositasa kapcsan szamos esetben eléfordult,
hogy kampanyiigy szakpolitikai, vagy egyéb, nem az EP kampannyal kapcsolatos politikai tiggyel fonodott dssze
egyetlen hirblokkban.

Altalanossagban mégis elmondhatd, hogy a Magyar Televizi hirmiisora jelentds figyelmet szentelt a
hazai europai parlamenti valasztasi kampanyoknak. JoI mutatja ezt, hogy a kozszolgalati miisorszolgaltato kiilon
EP valasztasi blokkot készitett a Hiradoban, a két kereskedelmi csatorna viszont ennek hianyaban a tobbi hir
kozott szerepeltette a kampanyokkal kapcsolatos tigyeket. Emellett természetesen az is eltérés volt az MTV és a
kereskedelmi csatornak kozott, hogy a kozszolgalati televizid — szerepének megfeleléen — Gsszességében is

lényegesen tobb politikai témat targyalt a vizsgalt iddszak alatt.

A kereskedelmi csatorndk hiradoit nem a valasztasi kampanyok és nem is a szakpolitikai ligyek
dominancidja jellemezte, hanem azoké a témaké, amelyek jol koriilhatarolhatd, érdekes, tobb oldalrdl is
bemutathatd és direkt belpolitikai konfliktusokat tartalmaztak®*®. Ennek oka az lehet, hogy a hirmiisorok
szerkeszt6i a jelenlegi belpolitikai hangulatban hirérték szelekciojuk soran az érdekesebb, botranyosabb és a
nézOkhoz kozelebb zajlo tigyeket el6térbe helyezték a tolik ,tavolabbi” EU-s és szarazabb szakpolitikai

igyekhez képest.

3 Ilyen volt tobbek kozott a miniszterek és allami vezeték fizetése és prémiumai koriil kialakult botranyok

ugye.
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1. abra. Ugyek jellege és szima a vizsgalt hirmiisorok napirendjén

Konkrét témak tekintetében szamos olyan ligy keriilt a média latokorébe, amelyek aztan mindharom
hirmiisor napirendjén jelentds szerephez jutottak.

A Bajnai-csomag, mint a kormanyzati valsagkezelés ,,motorja” a vizsgalt idészakban szinte végig a
hiradok érdeklddésének kdzéppontjaban voltak. Az embereket direkt modon érintd ligyrdl 1évén szo, ez nem is
csoda, hiszen ez az érintettség a nézok figyelmét is az ligyre iranyitotta.

Az eurdpai parlamenthez kot6d6 kampanyokon kiviil egy masik valasztas is a média 1atokorébe keriilt.
Szili Katalin az MSZP, Pava Zsolt pedig a FIDESZ szineiben indult a pécsi polgarmesteri székért. Versengésiik
meglehetésen élesre sikeriilt, mig végiil Pava Zsolt lett Pécs elsé embere. Mivel a megmérettetést (az EP
képviseldvalasztashoz hasonldan) a 2010-es orszaggyiilési valasztasok eléhangolasaként értelmezte a nagyobbik
ellenzéki part és a kormanypart is jelentds szerepet tulajdonitott az eseménynek, a média részérdl is komoly
érdeklddés dvezte az iigyet.

Az ingatlanadonak indult, majd egyre inkébb kiszélesedett és késdbb mar vagyonaddként aposztrofalt
iigy szintén jelentds médiafigyelmet kapott. A kormany rendszerint a sziikségesség szempontjabol kozelitette
meg a témat, az ellenzék pedig a sanyargatd zsarnok szerepében igyekezett feltiintetni a jelenlegi politikai
vezetést. A hirmiisorok egyrészt torvényi kotelezettségeik okan, masrészt hirérték szempontjabol a kontraszt
kedvéért, mindkét oldal megnyilatkozasait eldszeretettel misorra tiizték. A téma egyébként tanulmanyunk
szempontjabdl azért is kiemelkedonek bizonyult, mert rendszeres szerepldi voltak az ligynek az atlagemberek,
akik egyébként nem jutottak komolyabb szerephez a vizsgalt idészak hiradéiban.

Az EP képviseldinek valasztasdhoz kozeledve 0j témaként fokozott média érdekldédés oOvezte a

kormanyf§ és a jegybank elndkének offshore-iigyeit™*. A téma kapcsan klasszikus tamadas-védekezés felallas

9 A nagyobbik ellenzéki part azzal vadolta meg Bajnai Gordont és Simor Andrast, hogy mikozben a
kozvélemény elott fellépnek az offshore-cégek ellen, kdzben sajat vagyonukat, vagy annak egy részét 6k maguk
is kiilf61don, offshore-vallalkozasokban tartjak.
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alakult ki, ahol a FIDESZ-MPSZ élesen biralt, Bajnai Gordon miniszterelndk és Simor Andras az MNB elndke

pedig visszautasitottak a vadakat és sajat meglatasuk szerint kommentaltak az iigyet.

I11.2. Keretek

Az értelmezési keret a hirblokkok kontextusat hatarozza meg, oly mddon, hogy kdriilhatarolja annak
lehetdségeit, miként is gondolkodhat a néz6 az adott ligyrél. Ez természetesen nem azt jelenti, hogy a nézd
csupan kiszolgaltatott befogado, akinek el6irjak mirdl és hogyan gondolkodjon, az értelmezési keret csupan a
legtavolabbi kontextust kivanja meghatarozni. Az ugynevezett ,frame” (keret) ugyanakkor segiti is a nézét,
hiszen a keretezés konnyebben értelmezhetové teszi a nélkiile szamtalan jelentéstartalmat hordozé és gyakran
meglehetdsen kusza tigyeket. Az értelmezési kereteket akarva-akaratlanul a hirmlisorok szerkesztdi, riporterei
allitjak elo, s elemzés soran ezek feltarhatéak. Azonositasuk a vizsgalt hirmiisor politikaképéhez enged kozelebb

jutni.

A 2009-es hazai EP valasztasi kampany sordn a hirmtisorok mindegyikére jellemz6 volt, hogy gyakran
megjelentek olyan hirblokkok, amelyek a kampéanyokban tobbnyire eléfordulé — s ezért a kutatasban eldre
meghatarozott (verseny, valsag, korménnyal val6 elégedetlenség, sulytalan valasztas, hazugsdg, Osszefogas,

habort, popularis politika) — elméleti keretekbe nem voltak beilleszthetok.

Mint arra korabban mar utaltunk a vizsgalt témak koziil meglehetésen sok kapott olyan értelmezési
keretet, amely a hazai- és/vagy a vilaggazdasagi valasag folyamataihoz kototte az tigyeket. Ehhez kapcsolodoan
mindharom vizsgalt hirmiisorban jellemz6 keret volt a kormany valsagkezelése, illetve valsagkezelési
tevékenységének sikeressége vagy sikertelensége is, amely menetrendszerlien jelent meg a kormany és az

ellenzék kommunikécidjaban, s ezen keresztiil a miisorok hirblokkjaiban is.

Némi meglepetésiil szolgalt, hogy a politikai kampanyokra altaldban jellemzd hazugsag, habort és
verseny keretek kevesebb téma koritéséiil szolgaltak, ellenben a szintén jellemz6 popularis politika mellett az
Osszefogas kerete tobbszor is megjelent. Egyéb jellemz6 értelmezési keret volt még a vita, a siker, illetve a csalas

is, melyek az alabbi dbran az ,,egyéb” kategoria legjellemzdbb kereteiként jutottak szerephez.
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iigyek szama (db)

RTL Klub
verseny valsag
kormannyal valé elégedetlenség B stlytalan valasztas
¥ hazugsag B 5sszefogas
B haboru ® popularis politika
M egyéb ®pincs

2. abra. Ugyek keretei és a keretek szima a vizsgalt hirmiisorok napirendjén

I11.3. Szereplok

A hirmiisorok politikaképének feltarasahoz elengedhetetlennek tint a hiradok résztvevdi korének
vizsgalata. Elemzéseink soran egyarant figyelmet forditottunk a hiradokban megjelend személyeknek és

partoknak.

Személyek tekintetében mindharom hirmiisor politikai hireiben hazai politikusok™ szerepeltek a
legnagyobb szamban. Ez nem meglepd, hiszen a legjellemzobb ligyek, a valsag és méginkabb a hozza szorosan
kapcsolddo kormannyal valo elégedetlenség is alapvetden hazai politikusok megnyilatkozasait feltételezte. A
vizsgalt idészakban raadasul olyan témak is a média figyelmének kozéppontjaba keriiltek, mint példaul a pécsi

polgarmester-valasztas ligye, ahol tobbnyire szintén hazai politikusok viaskodasat kdzvetitették a hirmiisorok.

330 Bajnai Gordon miniszterelndk és Orban Viktor a FIDESZ elndke ezen kategoriaban nincsenek benne, hiszen
az 6 megjelenéseiket kiilon-kiilon kategoriaként vizsgaltuk.
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A kozszolgalati Magyar Televizid hiradojaban, kampanyérzékenységének (1d. az MTV kiilon kampany-
melléklet is készitett) koszonhetéen meglehetdsen sokat lathattunk az EP valasztason képviselonek jeldlt

személyeket, mig a TV2 és az RTL Klub csekély figyelmet szentelt szamukra.

Erdekesnek bizonyult, hogy Orban Viktor a FIDESZ-MPSZ elnoke kicsivel tobbet szerepelt Bajnai
Gordon miniszterelnéknél az MTV hirmiisordban, mig a kereskedelmi csatornak hiradéiban ez éppen forditva
alakult. Orban Viktor egyébként mindharom vizsgalt hirmiisorban meglehetdsen gyakran szerepelt, hol 6nallo
nyilatkozattal, hol a véleményét fejette ki, tobbnyire a kormany politikaja kapcsan. A FIDESZ elndkének
jelentés szamiu MTV-s megjelenései folytan feltételezhetd az, hogy kozszolgalati televiziot ért bal-liberalis

médidhoz kotédés vadja aldl minél inkabb szeretne megszabadulni a televizio.

Szakérték viszonylag magas szamban prezentaltak magukat mindharom hirmiisorban, ami szintén a mar
sokat emlegetett valsag befolyasolta napirendnek volt kdszonhetd. Celebritas, kiilfoldi politikus és atlagember

tobbnyire elkeriilte a vizsgalt mlisorok figyelmét, legalabbis a politikai jellegli hirek tekintetében.

iigyek szama (db)

RTL Klub
EP képviseld-jelolt Bajnai Gordon Orban Viktor
W Szakérto ® Atlagember B Celebritas
B Kilfoldi politikus B Hazai politikus B Egyéb

3. abra. Szereplok a hirmiisorok napirendjén
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A partok szereplései kapcsan két dolgot jegyeznénk meg. Egyrészt, hogy a Magyar Televizio
hirmiisoran kiegyensulyozottabban alakultak a partok megjelenései, mig a TV2 és az RTL Klub f6ként a jelenleg

parlamenti frakcioval rendelkezd partokat szerepeltette.

A masik szembetiing dolog, hogy a FIDESZ-Magyar Polgari Szovetség kiemelkedéen magas
szereplésszamot ért el mindharom vizsgalt hirmtisorban. Ennek oka a mar emlitett Orban-nyilatkozatok magas
szama, illetve az, hogy a part képvisel6i meglehetésen gyakran és igen élesen biraltak a kormanyt, ezek a

megnyilatkozasok pedig a média figyelmét sem keriilték el.

megjelenések szama (db)

RTL Klub

KORMANY MSZP FIDESZ B SZDSZ B MDF

B]OBBIK B KDNP B [ MP-HP ® MUNKASPART ®MCF

4. abra. Partok a vizsgalt hirmiisorok napirendjén
5. EP kampany és/vagy belpolitika

Az eurodpai parlamenti valasztasi kampanyra alapvetden jellemzo volt, hogy a kampanyt érintd kérdésbol

belpolitikai tigyet gyartottak. Vizsgalataink azt mutattak, hogy tobbnyire a partok (elsédlegesen a legnagyobb
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ellenzéki part) toltotték meg belpolitikaval az EU-s parlamenti valasztas témait, kisebb részben pedig a média,

hirérték szelekciés mechanizmusa altal torzitotta®' az tigyeket.

Osszességében kijelenthetd, hogy a kampany témaival szemben belpolitikai iigyek uraltak a vizsgélt
hirmiisorok politikai napirendjét. A hirmiisorok szerkeszt6i pedig felismerték, hogy a nézék jobban érdeklédnek
a hazai, mint az EU-t érint6 {igyek irant, igy 6k is teret enngedtek a belpolitika uralta EP valasztasi kampanynak,

sOt olykor ra is erdsitettek arra.
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5. abra. Belpolitikai és EU-hoz kapcsol6dé iigyek szama a hirmiisorok napirendjén

6. A vizsgalt hirmiisorok sajatossagai
Az valasztasi kampanyok megjelenési kapcsan a hasonlosagok mellett szamtalan eltérést is
tapasztaltunk az egyes televizidos hirmilisorok kozott. Az alabbiakban ezeket tekintjiik at kiilon targyalva a

kozszolgalati és a kereskedelmi csatornak hiradoit.

6.1. MTV1 - kézszolgalati hiradé

A kozszolgalati televizid hirmiisora 6sszességében is sokkal tobbet foglalkozott politikai témakkal, mint
a kereskedelmi csatornak hiraddéi. A Magyar Televizié hirmiisora rendszerint atfogd egészet kivant kozvetiteni,
legyen sz6 az eurOpai parlamenti véalasztasi kampanyt érintd témakrol, vagy hazai politikai tigyekrdl. Ezen til
iigyelt a politikai kiegyenstlyozottsagra is, igy példaul tobbszor hirt adott a kisebb partok kampanyainak éppen

aktualis fejleményeir61*>2.

331 példaként csupan annyit emlitenénk, hogy a hirmiisorok szerkeszt6i altal a kampanyt érinté és a tisztan
belpolitikai ligyek 6sszemosasa, egyetlen hirblokkba eréltetése dnmagéban is a belpolitika irdnyaba tolta el az
egyes témakat.

%2 Az MTVI1 a kampanyidszak alatt végig igyekezett hirt adni a kisebb partok altal szervezett
kampanyeseményekr6l is, igy keriilt példaul misorara LMP-HP kampanyaban Lovasi Andras zenész
megnyilatkozasa a kornyezetttudatossagrol.
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6. abra. Partok szereplései az MTV1 Hiradoéiban

Az MTV tudositott a legtobb EU-s kampanyligyrél és a valasztasokat megel6zéen kiilon
kampanymellékletet is készitett. (Ezzel kapcsolatban ugyanakkor zardjelben megjegyeznénk, hogy a misor

szerkesztéinek nem mindig sikeriilt maradéktalanul eltaldlni, mi is tartozik az EP kampéanyhoz és mi nem.)*>

igyek szama (db)

kampéanymellékletben
szerepelt ymell

kampanymellékletben
szerepelt

7. abra. Kampanymellékletben és azon Kiviil szerepelt iigyek az MTV1 Hiradéiban

6.2. TV2 és RTL Klub — kereskedelmi hiradék

Sem a TV2, sem az RTL Klub hirmiisoraban nem jutott relevans szerep az eurdpai parlamenti valasztas
hazai kampanyainak. Mind a Tények c. miisor, mind az RTL Klub Hiraddja elenyész szami, tisztan a

kampanyhoz kot6do iigyet kozvetitett.

333 J6 példa erre, amikor az MTV1 Hiradéja a 2009.05.08-i adasiban kampanymellékletben szerepeltette a
KDNP azon akcidjat, amikor a part vizsgalobizottsagok felallitasat kezdeményezte a devizahitelek tigyében.
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A TV2 Tények c. miisora — azzal egylitt, hogy jellegénél fogva természetesen 1ényegesen kozelebb all
az RTL Klub hirmlisorahoz — mégis egyfajta atmenetet képviselt a masik két vizsgalt hirad6 kozott.

Az RTL Klub Hiraddja foglalkozott a legkevesebbet a kampannyal és ezzel egyiitt a kis partok
gyakorlatilag meg sem jelentek a napirendjén. Alabbi abrankbdl jo lathat6, hogy még a jelenleg parlamenti, de a
nagy partokndl szerényebb képviselettel rendelkez6 SZDSZ, MDF ¢és KDNP is szinte jelentéktelen

szereplésszamot ért csak el.
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8. abra. Partok szereplései az RTL Klub Hiradéjiban

A csatorna foként és egyértelmiien a hirértékre koncentralt, igy példaul aranyaban véve az RTL misora
hasznalta a legtobbet a kormannyal valé elégedetlenség értelmezési keretét, mig a masik két hirmiisor ezeknél az

iigyeknél tobbnyire a valsag kontextusat preferalta.

Osszegzés

A Magyar Televizié Hiradé cimii miisora fontosnak tartotta kdzszolgalati szerepét €s igyekezett a lehetd
legkoriiltekintobben tajékoztatni nézdit az eurdpai parlamenti valasztas hazai kampanyainak fejleményeir6l. A
TV2 Tények és az RTL Klub Hiraddja 1ényegesen kisebb szerepet szant a kampanynak, mint a kdzszolgalati
csatorna hirmiisora. Az eltéréseken til ugyanakkor mindharom hiradéra altalanosan jellemzé volt, hogy a
kiilpolitikai igyekkel szemben mindeniitt a belpolitikai témak dominaltak. Ehhez hasonléan azonossagot mutat
az is, hogy valamennyi vizsgalt hiradé szerette az olyan iigyeket, ahol a politikai ellenfelek élesen biraltak
egymast, ahol volt torténés, ahol volt mirdl tudositani. A jelenlegi gazdasagi és belpolitikai valsag pedig kivalo
témaként is szolgalt ehhez a média szdmara. Az esti hiradokban menetrendszertien lathattuk, ahogyan a
kormany, illetve a kormanypart képvisel6i az eredményekrdl beszélnek, majd a kdvetkezd képsorokon, ahogyan
az ellenzék élesen birdlva cafolja mindezt. Ez a médidban megjelend kontraszt gyakran megjelent, s ha eltéré

aranyokban is, de mindharom vizsgalt hirmiisorra jellemz6 volt.

A valsag mint értelmezési keret és a tobbnyire ehhez kapcsolddoé kormannyal vald elégedetlenség mélyen

atitatta a vezetd hazai hirmisorok politikai jellegli témait, s tette ezt Gigy, hogy koézben masodlagos sorba
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taszitotta a televizidoban altalaban megjelend szokvanyos politikai kampanyokat, amelyeknél a partok még sajat
maguk dobtadk be a szdmukra kedvezd témakat. A valsag tehat amellett, hogy magahoz kotdtte a partok

tematizacios kiizdelmét, létrehozott valami ujat, 1étrehozta a valsag uralta hirados politikai napirendet.
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ZArszo

Arnyak és arnyékok

Zarszavunkban f6 feladatunk a kutatasi kérdések megvalaszolasa. Ezt két részben tessziik; eloszor a
partkampanyok, majd a médiaelemzések kozos Osszefoglalasat kozoljiik. Ezutan bemutatjuk a 2009-es EP
kampany kontextusat, egyben kitériink arra is, hogy minek illetve milyen eseményeknek az arnyékaban kertilt
sor a kampanyokra. Ugy véljiik, kotetcimként hasznalt metaforank — Arnyékban — kellden nyitott és tartalmas

ahhoz, hogy segitségével a kampanyok €és a magyar politikai folyamatok jellegzetességeirdl tobbet tudjunk meg.

Kampanyok a Farrell-Webb modellben

A partkampanyokkal kapcsolatos eredményeinket elobb a valasztott elméleti keret alapjan foglaljuk
Ossze, majd magara a keretre vonatkozoan tesziink megallapitasokat. Lassuk tehat el6szor, hogy a kampanyok

hogy helyezkednek el a Farrell-Webb tipoldgiaban.

Az egyik érdekesség, hogy — mint ahogy az els6 tablazatbol kitiinik — mindharom kampanynak volt olyan
aspektusa, amely a professzionalizacio el6tti tipust testesiti meg. A harom part kampanya koziil a Fideszé volt a
leginkabb eléremutatd, mert az all a legtdbb szempont szerint a legkdzelebb a magas szinten professzionalizalt
tipushoz. A kampanyok elsé tipusba tartozd ismérvei alapjan ugy tlinik, hogy a 2009-es kampanyok bizonyos
visszalépést jelentenek a korabbi kampanyokhoz képest. Ez vélekedésiink szerint részben a partok hozzaallasaval

magyarazhato: hogy t.i. sokan lefutottnak tekintették a versenyt.

A masik érdekesség, hogy a tipusok minden kordbbindl nagyobb keveredését tapasztaljuk az egyes
partoknal; ,.tiszta” tipus nincs. Az SZDSZ kampanya a két korabbi (professzionalizacié elétti és kezdetlegesen
professzionalizalt) tipus ismérveit viseli magan, a nagy partoké pedig mindharom tipusét. A tipusok
keveredésének — az anyagi forrasok behatarolt volta mellett — az is oka lehetett, hogy a partok a céljaiknak és
sziikségleteiknek megfeleléen alakitottak a kampanyt, példaul nem hasznaltak egy kampanyeszkozt csak azért,
mert mar korabban is hasznaltak, vagy azért, mert az ellenfél is €lt vele. Ebbdl egyuttal a hazai kampanykultura

kifinomultabba valasara is kdvetkeztethetiink.

A szempontokat egyesével nézve, a legegységesebb képet a kampanyszervezet és a
kampanykommunikéci6 szervezdelve mutatta. A kampanyszervezettel és kampanyiranyitassal kapcsolatosan a
korabbi kutatdsainkban is hasonlé eredményre jutottunk: a magyar partokra nem jellemzd, hogy a partvezetés
kiadna a kezébdl a kampany iranyitasat, vagy a fizetett szakértoknek akar csak megkozelitéleg akkora hatalma és
felelossége lenne, mint a partpolitikusoknak — ez aldl egyediil az MSZP jelentett esetenként kivételt. Ami a
kampanykommunikacié szervezdelvét illeti, a 2009-es tapasztalataink szintén egybecsengnek a korabbiakkal
(Kiss-Mihalyffy 2009). A partok meggy6zni igyekeznek a valasztokat, a kampany meggy6z0 erejében hisznek,
tehat inkabb alakitani probaljak a valasztok preferenciait, akaratat, semmint kdvetni. A legnagyobb eltérést a
médiahasznalat és a visszajelzési technikdk mutattdk, ami Osszecseng az el6z6 megallapitasunkkal, hogy
tudniillik a partok sziikségleteiknek és lehetdségeiknek megfeleléen szelektaltak a kampanyeszk6zok és a

valasztokrol valo tajékozodas modszereit illeten.
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1. Tablazat*

1. szakasz 2. szakasz 3. szakasz
Professzionalizacié elétt Kezdetlegesen Magas szinten
professzionalizalt Professzionalizalt

Technikai hatter

Kampany- Rovidtava; ad hoc Hossza tavu; “Permanens kampany”’; Specialis
el6késziiletek | SZDSZ A specialista iranyito testiiletet kampanyegységek
mar 1-2 évvel a valasztas el6tt
létrehozzak MSZP
Fidesz Fidesz
Média- “Direkt” & “indirekt” média; Hangstly az ,,indirekt” médian. Hangstly a “direkt”
hasznalat Direkt=partsajto, ujsaghirdetések, | Direkt=reklamkampanyok; Direkt=célzott hirdetések, direct
plakatok; Indirekt=PR, sajtotajékoztatok, a | mail, videomail, kdbel TV,
Indirekt=0jsagok beszamoloi politikusok képzése a internet
SZDSZ médiaképesség érdekében Indirekt=mint az e16z6nél
MSZP Fidesz
Erdforrasok
Kampany- Decentralizalt Az egész orszagra kiterjed A kdzpontbol a legaprobb
szervezet Helyi partszervezetek Centralizalt részletekig iranyitott,
Kevéssé egységes Parttagok ¢és fizetett decentralizalt miikodés.
Parttagok, jeldltek, onkéntes (professzionalis) szakemberek Parttagok, jeldltek, és profik
segitok MSZp szerz6déses viszonyban
SZDSZ Kiterjedt partelnoki hivatal
Fidesz Fidesz
Ugynok- Minimalis alkalmazas; A ,specialista” tanacsadok egyre | A tanacsadok mint
ségek, “altalanos” szerep; nagyobb szerepe; kampanyszereplok; Nemzetkozi
tanacsadék Felel6sség a politikusoké M¢ég mindig a politikusoké a kapcsolatok;
MSZp felelosség Nem egyértelmii a felel6sség
Fidesz SZDSZ
Fidesz
Visszajelzési | Impresszionisztikus, ,,raérzés”; a | Nagyszabast véleménykutatas, A véleménykutatasi technikak
technikak kilincseldk és a helyi vezet6k tudomanyosabb széles skalaja,
fontos szerepe MSZP a kabelnek ¢€s az internetnek

SZDSZ

kOszOnhetben interaktiv
lehet6ségek
Fidesz

A kampdany mondanivaldja

Kampany- Nyilvénos talalkozok, gytilések, TV viték, sajtotajékoztatok, Mint az el6z6nél; az események
események kampéanykorutak ,»pszeudo-események” helyileg célzottabbak

SZDSZ MSZP

Fidesz
A szavazok Tarsadalmi osztaly szerinti Catch-all; Piacszegmentacio;

megcélzasa tamogatoi bazis, Bizonyos Valamennyi csoport szavazoit Meghatarozott szavazoi
tarsadalmi csoportok igyekszik mozgositani csoportokat vesz célba
szavazatanak megtartisa MSZpP Fidesz
SZDSZ Fidesz
Kampany- Propaganda Eladés-06sztonzés Marketingszemlélet
kommunikic | SZDSZ MSZp
io SZDSZ
Fidesz

* Egy part tobbszori szerepeltetése a tablazat egy soraban azt jelenti, hogy az adott szempontbdl a part
atmenetet képez a tipusok kozt. Lasd a masik tablazatot is.
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2. Tablazat

MSZpP Fidesz SZDSZ
Technikai hattér
Kampany-elokésziiletek magas szinten prof. kezdetlegesen prof. / magas | prof. el6tti
szinten prof.
Médiahasznalat kezdetlegesen prof. magas szinten prof. prof. eldtti
Erdforrasok
Kampanyszervezet kezdetlegesen prof. kezdetlegesen prof. / magas | kezdetlegesen prof.
szinten prof.
Ugynékségek, tanacsadék | Prof. elétti prof eldtti / kezdetlegesen kezdetlegesen prof.
prof.
Visszajelzési technikik kezdetlegesen prof. magas szinten prof. prof. eldtti
A kampdny mondanivaldja
Kampany-események kezdetlegesen prof. prof. elétti prof. eldtti
A szavazok megcélzasa kezdetlegesen prof. kezdetlegesen prof. / magas | prof. el6tti
szinten prof.
Kampany-kommunikacio | kezdetlegesen prof. kezdetlegesen prof. prof. eldtti / kezdetlegesen
prof.

Lassuk, hogy mit mondhatunk az alkalmazott elméleti keretr6l. A korabbi kutatasainknal hasznalt, Pippa
Norris nevéhez fliz6dé szempontrendszerhez hasonléan a Farrell — Webb tipologia is képes megragadni a
kiilonbségeket a kampanyok kdozt, ilyen szempontbol szerencsés valasztasnak bizonyult. Tovabbi eldnye, hogy
segitségével gazdagabb elemzést lehetett késziteni, melyben a kampany tartalmi oldala is helyet kapott, sot,
szerves része volt. Ami ugyanakkor kissé problematikussa teszi a Farrell — Webb tipoldgia alkalmazasat —
legalabbis a Norris-féle meglehetésen egyszert, lecsupaszitott szempontrendszerhez viszonyitva — az az, hogy a
nyolc szempont mindegyike tobb tényezobdl all dssze, ezért igen gyakori a tipusok keveredése egy szemponton
beliil, ami végsd soron megneheziti az szempontok és igy a kampanyok tipusokba sorolasat. Erre megoldast
jelenthetne, ha a tipusokba sorolast pontszamok alapjan végeznénk el. Ilyen szempontrendszer kidolgozasa

szerepel a teveink kozt.

Kampény és médiavalésag

A tdomegkommunikacié valtozatos vilagabol 2009-ben az ugynevezett popularis médiumok (televizio,
bulvarsajto, internetes sajtd) kampanytalalasat vizsgaltuk. Az egyes tanulmanyok 6nallo fejezetben 6sszegezték
az egyedi specifikumokat, itt a kdtet zarszavaban megkiséreliink valamiféle altalanos kovetkeztetést levonni a

magyarorszagi népszeri médiumok politikai kommunikacids sajatossagairol.

Egyik legfontosabb megallapitasunk, s egyben a médiara vonatkozoé kutatdsunk Osszegzésének
kiindulépontja igy hangzik: a politika nem érdekes 6nmagaban. A politikai szféra aktorai szamara talan az egyik
legkeseriibb felismerés: a politika — foként a partpolitika, a szakpolitika, és a vilagpolitika — vajmi kevéssé
csigdzza fel a tomegek érdeklodését. Az olvasok/nézék/hallgatok/kommentelok figyelméért folytatott éles
versenyben a médiumok tilnyomo tobbsége a politikara csupan mint a lehetséges témak egyikére, nem pedig
mint valamiféle kiemelt figyelmet érdemld teriiletre gondol. A politika kommunikatorai tehat dudlis
versenyhelyzetben vannak: meg kell kiizdeniiik mind az ellenfél napirend alakito erdfeszitéseivel, mind pedig az
élet egyéb teriiletérél szarmazo témakkal. Ennek a legegyszeriibb modja az, ha a politikardl szold beszéd
maximalisan alkalmazkodik az adott médiat figyelé kozonség igényeihez, sziikségleteihez, ismereteihez,

percepcioihoz.
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Tartalomelemzésiink soran nem taldltunk olyan egységes politikaképet, amely megtalalhatdo lenne
minden médiumtipusban. Kiilonbdz6 mintazatok mutatkoztak eldttiink, melyek tobbféle kombinacioban
jellemezték az elemzett napilapokat, televiziés miisorokat, portalokat. Ezeket az alabbi harom pontban foglaltuk

0ssze.

Politikardl keveset és roviden. A politikai kommunikacié apro ,,pirulakban” torténd megjelenésérol
elészor a televizio kapcsan irtak.*** A 2009-es eurépai parlamenti valasztasokat megel6z6 kampanyok
médiatalalasa azonban arra mutatott ra, hogy ez a tdomegkommunikacidé egyéb szegmenseiben is jellemzd. A
bulvarsajtot és az internetes jsagokat is kifejezetten a kevés politikai tartalom hatarozta meg. De valo igaz, hogy
percnyi hiregységeit tekintve azt latjuk, hogy a biincselekmények, katasztrofdk, sokkolonak vagy
megdobbentének vélt események, illetve kiemelkedd teljesitmények egyre nagyobb teret kapnak a politika
rovasara. Ez a rovid és koncentralt figyelem sziilte ,,egymondatos politikai kommunikacio” jelensége, amelyben
immar a kozszolgalati és kereskedelmi csatornak kozotti kiilonbséget jelold hatarvonal sem olyan markans.
Hasonloképpen toredékes médiatapasztalatot nyujtanak a kereskedelmi televizidk reggeli magazinmiisorai, ahol
a beszélgetések soran mindenrdl ,,csak nagyon réviden”, illetve ,,csak egy mondatban” varjak a miisorvezetdk a

vélaszt.

Csak ugy, mint az datlagember. A popularis média az igynevezett ,,atlagember” perspektivajabdl tekint a
politika vilagara. Ez egyrészt a nézdi/olvasoi profilbol kovetkezik, masrészt viszont dnképiik, imazsuk része is.
A bulvar ugyanis szivesen tiinteti fel magat az elittel szembeni nyilvanossag letéteményeseként. Olyanként,
amely nem az elit nyelvét beszéli, nem az elit problémait feszegeti, s6t inkabb tdmadja, kineveti a hatalmasokat.
Az 0ijsagiroi, a miisorvezetoi szerep itt valamiféle csetl6-botlo, a vilagra gyermeki naivitassal, némelykor diithos
indulattal racsodalkozo figurat jelent. Olyat, akitdl nem varjuk a politika, a gazdasag, a tarsadalom bonyolult
Osszefiiggéseinek megértését, sét elnézziik, ha hibasan hasznal jelzéket, rosszul mond intézményneveket,
Osszekeveri a titulusokat, vét a magyar nyelv szabalyai ellen. Miért? Mert a bulvarsajtdo és a kereskedelmi
televiziok az egyszerii emberek szdszoldiként jelennek meg. A populdris média Gjsagiroi tigy kérdeznek, gy

beszélnek, Ggy interpretalnak, ahogyan azt feltételezik kozonségiikrol.

Politikarol egymas kozétt. A médiatol egyre inkabb azt varjuk, hogy rolunk szoljon, nekiink irédjon, a mi
diskurzusainkat beszélje. S, ugy tlinik a politikaval kapcsolatban ez hatvanyozottan igaz. Minél erésebb egy
médium kozéleti profilja, annal valészintibb, hogy egy jol koriilhatarolhat6 politikai preferenciaval, attitiiddel,
tudassal ¢és stilussal rendelkezd kozosség valasztja azt. A médiafogyasztok igényeinek kovetése pedig arra
0sztonzi a szerkesztoségeket, hogy a lehetd legkarakteresebb politikaképet kinaljék fel. Igy fonodik 6ssze média
és kozossége, s igy valik a médium sokkal inkdbb a kozosségi egyiittlét egyik szerepldjévé, mintsem arra
torekedjen, hogy ablak legyen az objektiv valosagra. Mindez természetesen nem alakulhatott volna ekképp, ha a
kortars médiatér jellemzo6i kozott nem lenne egyszerre ott a végletekig fokozhatd fragmentaltsag, és a popularis
médiumok globalis szintli, erbteljes koncentracidja. A média politikai kommunikacioban betdltott szerepérol

sz0616 diskurzusokban ma mar kevésbé a kdzszolgalatisag, a sajtészabadsag, a média mint negyedik hatalmi ag

% Mazzoleni, Gianpietro (2006): Politikai kommunikacid, Osiris, Budapest, pp. 88.
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tipusi dilemmak vannak jelen. Roger Silverstone javaslatara® mi is ugy véljikk, hogy a médiat mint
(vilag)tapasztalatot kell értelmezziik. A médiumok adjak ugyanis a bazisat és referenciapontjat azoknak a

kereteknek, amelyek alapjan a k6zosségek maguk szamara konstrualjak a politikat.

Médiakutatasaink tiikrében néhany messzire vezetd elméleti kérdés megfogalmazasara is kisérletet
tesziink. Példaul annak felvetésére, hogy miként is tekintsiink a tabloidizacié folyamatara. Tarthaté-e még a
médiatudomanynak az az allitdsa, miszerint a popularis média egyfajta alternativ, ha agy tetszik kritikai
nyilvanossag, amely a hatalombdl kiszoritott plebejus tomegek elitellenes valosagértelmezéseit jeleniti meg?
Igaz-e még, hogy a bulvarosodas az uralkod¢ értékrend és normak allandé megkérddjelezésének folyamata?
Vagy éppen ellenkezbleg; inkabb azt lathatjuk, hogy immar a popularis média diskurzusai jelentik a mainstream-
et? De vajon elegenddek-e a hagyomanyos bulvarsajto leirasabol szarmazo kategoriak a popularis média minden
szegmensének leirasara? Helyesen jarunk el, ha tovabbra is a médiakutatasok dualis értelmezési kereteivel —
kozszolgalati/kereskedelmi, bulvar/mindségi, online/offline stb. — probaljuk feltarni a Web 2.0, a digitalis

televiziozas, illetve a kozosségi média vilagat.

Ugy gondoljuk, hogy a kovetkezd évek egyik izgalmas kérdése, hogy a kortars médiaviszonyok
megragadhatok-e még a hagyomanyos elméletekkel, modszerekkel, vagy immar tényleg elérkezett az id6 a

médiaclméletek 2.0-as verzidjanak megalkotasara.

Arnyak a kampanyon

Akarmerrdl kozelitettiink a témahoz, hamar szembesiiltiink azzal, hogy a kampany 2009-ben sem az
Eurdpai Unio, sem az Eurépai Parlament, sem az integracio és még csak nem is a kozdsségi szakpolitikak kortil
forgott. Am az is koran vilagossd valt, hogy emdgott nem csupén a szakirodalom éltal sokszor idézett
mésodrendii valasztas elmélete vagy az Eurdpai Unidt terheld demokracia deficit tézise all.**® 2009-ben az
Eurdpai Parlament mandatumainak sorsa, kis tilzassal, de teljesen érdektelen volt. Es ami még érdekesebbé tette

a vizsgalatot, hogy maga a vélasztas, s6t a kampanyolas egészére is arnyékok vetiiltek.
Lassuk hat miféle arnyak fedték 2009-ben az eurdpai parlamenti valasztas elézményeit!

A gazdasagi valsag és a kormanyvalsag drnya. A 2008/2009-es vilagvalsag és pénziigyi krizis
Magyarorszagon is komolyan éreztette hatasat. Makrogazdasagi, allamhaztartasi és csaladi koltségvetést érintd
kovetkezményei erdteljesen meghataroztak a politika és a média napirendjét. A politika szerepléit tekintve a

gazdasagi valsag értékelésében és kezelésében két markansan eltérd allaspontot lathattunk.

A kormanypartok a krizist a magyarorszagi fejleményektdl fliggetleniil értelmezték. Olvasatukban
Magyarorszag kicsiny mentdcsonakban hanykolodik a vilaggazdasag haborgo tengerén. S a csonak kapitanya és
els6 emberei (miniszterelndk és a kormanytagok) heroikus kiizdelmet folytatnak az utasok (allampolgarok)

megmentése érdekében. Uzenetiik szerint a helyzet nehéz, de a meglévd kormanyzati felallasban kezelhetd;

355
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igéretiik szerint az MSZP (és az SZDSZ) politikusaival, allamvezetési és szakpolitikai kapacitasaval képes

kivezetni Magyarorszagot a valsagbol.

A 2002 6ta kormanyon 1évo part, de elsdsorban Gyurcsany Ferenc hitelességét és renoméjat azonban az
0sz0di beszéd és az azt kovetd vergddés alaposan megtépazta. Az elhiizodo belpolitikai valsag a miniszterelnok
marcius 29-1 lemondasaval érte el tetopontjat, és ment at kormanyvalsagba. Ez a fordulat kommunikacios
szempontbol (is) kényszerhelyzetet teremtett, amelyben vildgossd valt, hogy a két problémara, vagyis a
gazdasagi valsagra és a kormanyvalsagra egyszerre kell egyforman erds, meggy6z06 és hiteles valaszt adni. A
politikai szereplok szamara ett6l fogva a 2009-es EP kampany tétjét éppen ez adta: képesek-¢ a két valsagra
megfelelé valaszt adni. Ugy tiinik, minél inkabb képes volt egy part mindkét valsagra vagy legaldbb az egyikre
meggy06z0 valaszt adni, annal inkabb tudta elérni a megméretéssel kapcsolatos céljait: a gyézelmet, a vereség

minimalizalasat, vagy a blivs 5 szazalékos arany meghaladasat.

Az MSZP mindkét valsagra ugyanazt a terméket ajanlotta: a valsagkezelo kormanyt. A termék azonban
kevéssé volt hiteles, mert egyrészt a kormany mar hosszl ideje stlyos problémakkal kiizdott, masrészt a

valsagkezelésben sem mutatkozott nagyon sikeresnek, legalabbis a valsag jobban latszott, mint a kezelés.

A Fidesz hasonlé huszarvagéssal ajanlott azonos megoldast a két problémara, mégpedig az uj
(jobboldali) kormany tzenetével, egytttal mindkét valsag kapcsan az MSZP-t tolva a felelds szerepébe. Az
,ELEG!” jelsz6 valojaban a korméannyal szembeni széles korii elégedetlenséget lovagolta meg sikeresen — és
innen nézve kétségteleniil j6 valasztas volt. A Fidesz azonban ténylegesen egyik valsag kezelésére sem kinalt

kidolgozott tervet, de azt probalta elhitetni a valasztokkal, hogy képes lenne sikeresen kezelni a helyzetet.

Az SZDSZ egészen mas utat valasztott: megprobalta magat fliggetleniteni a valsagtematikatol, ehelyett
olyan tlizenetekkel jelentkezett, amelyekkel hagyomdanyosan sikert szokott aratni (tolerancia kampany). Mivel
azonban a valasztokat nagyon is érdekelte a valsag, és a beldle valo kilabalds kérdése, az SZDSZ iizeneteivel
nem tudtak mit kezdeni. Az ut azért is volt kockazatos, mert mint hajdani kormanyerének, az SZDSZ-nek
nyilvanvaldan volt koze a belpolitikai valsaghoz, ennek megfeleléen valasza is kellett volna, hogy legyen ré. igy

azonban ugy tlint, mintha nem lenne.

Végiil, az MDF bravurosan oldotta meg a helyzetet. Szintén kdzos megoldast ajanlott a két problémara,
mégpedig Bokros Lajos listavezetd személyében. A nemzetkdzi szinten is elismert gazdasagi szakember és

reménybeli miniszterelndk jo terméknek bizonyult, mert a valasztok elhitték rola, hogy képes kezelni a valsagot.

Ugyanez a tendencia figyelhetd meg a kampany médiatdlalasaban is. Az altalunk vizsgalt ujsagok és
miisorok nagy érdeklédést mutattak a politikusok és szakmai szervezetek valsdgdiskurzusai irant, de meg sem
kisérelték a kampany vagy az Eur6pai Unio dimenzidjaba helyezni a kérdést. A médiumok koziil a politikai-
kozéleti kérdéseknek dedikalt formatumok kiilonésen a makrogazdasagi és a nagypolitikai aspektusok irant
érdeklddtek, mig a popularis média az atlagemberek mindennapjai szempontjabdl érdekes részleteket vették eld
(a devizahitelek torleszté részleteinek emelkedése, novekvé munkanélkiiliség, a keresetek nominal- és

realértékének csokkenése).
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A korményvalsag és a gazdasagi valsag a tomegkommunikacio szférajaban is kibogozhatatlanul
Osszefonodott. A kormanypart tevékenységével szemben igen éles és sokrétegli kritika latott napvilagot,
amelyben a szakpolitikai érvek eltorpiiltek a hiteltelenség hangstlyozasa, illetve a karaktergyilkossag kisérletei
mellett. A kegyelemdofést azonban az adta meg, hogy a kordbban barati vagy legalabbis nem ellenséges
médiumok és értelmiségi korok mintha elvesztették volna hangjukat. Az MSZP és az SZDSZ érvelését tamogatd
szolamok 2009-ben igen bizonytalanul szoltak. Mindemellett a médiumok a Fidesz helyzetértékelését és

megoldasi javaslatait nem vették tiiz ala.

Belpolitikai valtozasok darnya. A 2009-es EP-kampany abban is kiilonbozott a korabbi kampanyoktol,
hogy a valasztast sokan lefutott meccsnek tekintették. A Fidesz nem fektetett nagy energiat a kampanyba, mert
biztosra vehette a gy6zelmét — legfeljebb a mérték lehetett a kérdés. Az MSZP tudta, hogy esetében karmentésrol
lehet csak szo, az elkeriilhetetlen vereség tompitasarol. A kisebb partok esetében mar érdekesebb a kép. Az MDF
¢és az SZDSZ szamara nem volt tét nélkiili a valasztas, mert a(z esetleges) rossz szereplés a jovobeli esélyeiket is
ronthatta. A parlamenten kiviiliek esetében épp ellenkezdleg: a jo szereplés elorevetithette a tovabbi sikereket. A
2009-es EP-valasztason két parlamenten kiviili formdacid is ki tudta haszndlni a masodrendl valasztasokban rejlé
esélyt, cafolva a kozkeletli vélekedést, mely szerint 1j szereplének szinte lehetetlen bekeriilni a ,,politikai
nagyok” kozé. A Jobbik olyan nagy timogatottsagot szerzett, hogy rogton a harmadik legnagyobb politikai erévé
kiizdotte fel magat. Az LMP pedig a semmib6l indulva néhany honap alatt ért el jobb eredményt az SZDSZ-nél,

noha mandatumot nem sikeriilt szereznie.

A 2009-es kampanyt tehat végigkisérte a magyar bel- és partpolitika atalakulasat elérevetito sejtés.
Eppen a Jobbik kapcsan kezddott meg az a médiadiskurzus is, amely a politikarol, kozéleti és tarsadalmi
kérdésekrol torténd masként beszélésben az egész magyar politika fundamentélis atalakulasat vizionalta. Az
eurdpai integracid és az Eurdpai Parlament briisszeli kodbe veszé alakja ezzel szemben sem mutatkozott

talzottan érdekesnek.

A valésag arnya. A kampany tanulsagait fejtegetve nem tudunk szabadulni attol a posztmodernnek
egyaltalan nem tekintheté benyomastdl, hogy 2009-ben tulajdonképpen a valdésag torte at a politikai

kommunikacio altal épitett évtizedes falakat, az altala szott fatylat.

A valodsag bejelentkezése alatt nem csupan azt értjiik, hogy 2009-re megkérddjelezhetetlen ténnyé valt a
magyar allamhaztartas addigi palyajanak fenntarthatatlansaga, a gazdasag sériilékenysége, illetve a tarsadalmat
szabdalo konfliktusok 1éte és mélysége. A valosag a magyar politikai kommunikacié és kampanygépezet egészét
lebénitd arnyként vetiilt a valasztasokat megel6z6 honapokra. A kormanyzas és a valsdgok valosaga joszerivel
kititotte az MSZP-t, amely a kampanyaban minddssze a karmentésre, artalomcsdkkentésre jatszott. A Fidesznek
pedig nem volt egyéb dolga, mint elfogadni, amit helyzet kinalt, vagyis a biztos gy6zelem valosagat. Ezért
felesleges volt szofisztikalt, eszkdz- és lizenetgazdag, esztétikus, de formabontd kampanyt folytatnia. Nem is
tette. Az SZDSZ kampanyaban a magyar belpolitika ,,0j valosagaval”, a Jobbikkal szemben hatirozta meg
magat. A szabaddemokratak ,,vagy mi, vagy 6k lizenetének ironikus beteljesedése, hogy az EP valasztasok utan

az SZDSZ szorult ki a magyar politikai val6sagbol.
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S mivel a partok nem széttek erés kommunikacios halét maguk és vezéreik koré, a média sem kapta meg
a lehetdséget, hogy utat vagjon a kampany agas-bogas dzsungelében, hogy leleplezzen, itélkezzen, ironizaljon
vagy szimpatiarol biztositson egy-egy erét (kivétel a politikai-kozéleti sajto eleve elfogult részét). A partok és
politikusok 2009-ben nem fektettek erdket és energidkat a média figyelmének felkeltésébe, s az Gjsagirok sem
tekintették a politika torténéseit a mindennapok rogvaldsaganak kiemelkedden fontos szeletének. A médiumok
tobbsége inkabb a politikan tali valosagra koncentralt; a hétkoznapok kidbranditdé valosagara és az azt

ellenstilyoz6 vidam pillanatokra.

A 2009-es kampany, bar sokan érdektelennek, unalmasnak, tét nélkiilinek tartottak, a politikatudomany
szamara mégis hozott megfontolasra érdemes eredményeket. Noha valéban elmaradt a nagy kommunikacios
stratégiak és infrastruktarak Osszecsapasa, és a médiumok jo része nem talalt fogast a politikdn, mégis
mondhatjuk; a politika és a politikai kdzdsség formaléodasa szempontjabol mérfoldkonek tekintheté 2010-es

orszaggytulési valasztasok eldjatékat lathattuk.
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